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  چكيده

شـرط   تعيين محدوده و سطح ارائه خدمات ترويجي در مراكز ترويج و خدمات كشاورزي بـه مثابـه پـيش              
از اين رو هدف اصلي نوشتار حاضر، تعيين حوزه نفوذ         . شود  يجي در سطح محلي قلمداد مي     ريزي ترو   برنامه

هاي خدماتي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي در استان اصفهان است، تا از ايـن طريـق                   و شناسايي خلأ  
اده از  براي اين منظور، علاوه بر اسـتف      . هاي نيازمند براي استقرار مراكز خدماتي جديد مشخص شوند          پهنه
.  نيز استفاده شـد    1هاي آماري نظير ضريب مكاني      ، از روش  )GIS(هاي سامانة اطلاعات جغرافيايي       روش

و بـرد   )  كيلـومتر  34(، از بـرد خـدمات اداري        ) كيلومتر 23(نتايج نشان داد كه برد خدمات آموزشي مراكز         
ان داد كه روستاهاي تـا شـعاع        همچنين نتايج نش  . كمتر است )  كيلومتر 36(هاي آنها     خدماتي توزيع نهاده  

 كيلومتري در مناطق كوهستاني، در حوزه نفوذ        8 كيلومتري مراكز در مناطق هموار و روستاهاي تا شعاع           10
حـوزه نفـوذ    . شوند  مند مي   هاي مراكز بهره    بار از يكي از برنامه      گيرند و حداكثر هر ماه يك        قرار مي  1سطح  
 كيلـومتري در منـاطق نـاهموار گـسترش يافتـه و             16هموار و    كيلومتري در مناطق     20، تا شعاع    2سطح  

، تـا   3حوزه نفوذ سطح    . گيرند  بار از خدمات مراكز بهره مي       ها هر سه ماه يك      روستاهاي واقع در اين شعاع    
 كيلومتري مركز در منـاطق نـاهموار امتـداد دارد و دوره زمـاني               24 كيلومتري مراكز در مناطق هموار و        30

. ها بيش از سه ماه بـه طـول مـي انجامـد              وسيلة مركز در روستاهاي واقع در اين شعاع          به ها  اجراي برنامه 
هـاي    هاي مركزي، شمالي و شرق استان اصفهان هنوز خلأ          درنهايت، نتايج مطالعه نشان داد كه در قسمت       

   .يردريزان خدمات ترويج كشاورزي استان قرار گ خدمات ترويجي وجود دارد كه بايد مورد توجه برنامه
  

  .حوزه نفوذ، خلأهاي خدماتي، مراكز ترويج و خدمات كشاورزي، برد خدماتي، استان اصفهان: ها واژه كليد
  

  مقدمه
تـوان از   در اين زمينه مـي . گيرد هاي متعددي مورد استفاده قرار مي هاي نفوذ مراكز خدمات، الگوها و مدل در بررسي حوزه 

شود و حوزه نفوذ تجربي عموماً از         ش نظري معمولاً از مدل جاذبه استفاده مي       در رو . دو روش نظري و تجربي بهره گرفت      
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 * E-mail: khkalan@ut.ac.ir 09121385004: نويسنده مسئول  
1. Location Quotient 
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جـايي فيزيكـي      هاي متعـددي ازجملـه جابـه        در فضاي بين مراكز خدماتي، جريان     . گردد  ها تعيين مي    طريق تحليل جريان  
گون به مراكز خدماتي كشيده ها در سطوح گونا انياين جر. ها و اطلاعات در حركت است كنندگان از خدمات، نهاده استفاده

ها، مكان مراكز خـدمات و        اگر بتوان با تحليل اين جريان     ). 12،  1382عظيمي،  (شود    شوند كه مكان مركزي ناميده مي       مي
ها   طور كلي، اين مدل     به. آيد  دست مي   دست آورد، آنگاه حوزه نفوذ مراكز خدمات نيز به          طور تجربي به    حوزه كشش آن را به    

هـا بـر    هر كدام از ايـن مـدل  . هاي فضايي و جغرافيايي تقسيم كرد مدل) 2هاي رياضي و   مدل) 1ه دو بخش    توان ب   ميرا  
دو روش مـذكور   . گيرند  شان به كار مي     ها و معيارهاي خاصي را نيز در الگوهاي         اي استوارند و شاخص     هاي ويژه   فرض  پيش
 با الهام از 1رايلي. ايي تعيين حوزه نفوذ مراكز خدماتي هستندهاي جغرافي هاي كمي و آماري و مدل     نوعي بيانگر مدل    نيز به 

. ناميـد » قانون ثقل عرضـه خـدمات   «اي برقرار كرد و آن را         قانون نيوتن در ارزيابي منطقه نفوذ يك مركز خدماتي، رابطه         
و و معكوس مربع فاصـلة      د  برداران آن   براساس اين نظريه، حوزه ارائه خدمات بين دو روستا، با نسبت جمعيت يا تعداد بهره              

 و Pb و Paبـردار   ترتيب داراي جمعيـت يـا بهـره        كه هريك به   B و   Aبدين ترتيب، وقتي دو روستاي      . شود  آنها تعيين مي  
  : آيد دست مي  چنين بهCدو، روي روستاي   باشند، نسبت اثر و نفوذ خدماتي آن(C) از روستاي ثالث Db و Daفواصل 
a  ) 1رابطه ( b a b b aB / B (P / P )(D / D )= 2  

 C بـا روسـتاي ثالـث    B و Aترتيب معرف ميزان عرضة خـدمات دو مركـز روسـتايي      بهbB و aBدر اين فرمول  
قـدرت نفـوذ خـدماتي بيـشتري روي          A روستاي   ، باشد "1"كه نتيجة رابطه فوق بيشتر از         بديهي است درصورتي  . هستند

 به يك C روي روستاي B و A باشد، قدرت تسلط و نفوذ خدماتي دو روستاي "1"وقتي نتيجه .  خواهد داشت Cستاي  رو
 تعيـين حـوزه نفـوذ مراكـز خـدمات ترويجـي       ،الگوي ديگري در اين زمينـه ). 16، 1382برگرفته از عظيمي،  (اندازه است   

بـرداران از    هر مركز خدماتي برمبناي تعداد مراجعـات بهـره  در اين روش، حوزه نفوذ. برمبناي ميزان مراجعه به مركز است    
 محاسـبه  2اين حوزة نفوذ برمبنـاي رابطـه      . آيد  هر روستا در هر ماه در فاصلة همان روستاها تا مركز خدمات به دست مي              

  : شود مي
IA  )2رابطه ( (NA)(DA) (NB)(DB) ...= + +  

  : كه در آن
NA =  تعداد مراجعان از روستايA  ؛  DA =  فاصله روستايAتا مركز خدمات   
NB =  تعداد مراجعان از روستايB  ؛  DB =  فاصله روستايBتا مركز خدمات   

  . بيشتر باشد، حوزه نفوذ مركز خدمات نيز بيشتر خواهد بودIAچه مقدار  برمبناي اين فرمول هر
تواند مـورد اسـتفاده قـرار گيـرد،           ميهاي آماري ديگري كه در تعيين حوزه نفوذ مراكز خدمات ترويجي              ازجمله مدل 

برداران روستاهايي    اين نسبت در هر منطقه عبارت است از نسبت جمعيت بهره          . نسبت ارتباط منطقه با مراكز خدمات است      
  ).67، 1370برگرفته از رهنما، (برداري منطقه  كه با مركز خدمات بيشترين ارتباط را دارند، به كل جمعيت بهره

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Reilly 
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  )3رابطه (   در يك سالA مراجعان از روستا به مركز خدمات ترويجي تعداد
  Aبردار روستاي  كل جمعيت بهره

  نسبت ارتباط روستا با مراكز خدمات= 

  

 باشد، ارتباط آن با مركز خدمات ترويجي نيز بيـشتر خواهـد             3هر روستايي كه داراي نسبت بالاتري براساس رابطه         
 از يرامون يك مركز خدمات، هم از حيث فاصله با مركـز و هـم از نظـر برخـوردار                 هاي پي   روستاييان ساكن در آبادي   . بود
. هاي ارتباطي و وسايل نقليه، زمان معيني را بايد صرف كنند تا به مراكز ترويج و خدمات كشاورزي دسترسي پيدا كنند                      راه

ها، معادلـه خاصـي    ي هريك از انواع جادههاي ارتباطي روستاها به مركز با يكديگر تفاوت دارد، برا از آنجا كه كيفيت جاده   
  ).32، 1370برگرفته از زياري، (رود  براي تعيين زمان سفر به كار مي

  

  زمان دسترسي به مراكز)= طول جاده آسفالت ×1)+(طول جاده شوسه ×5/1)+(طول جاده خاكي ×4/2(  ) 4رابطه (
  

اي نفوذ دو مركز خدمات ترويجي كه در يك منطقـه  ه نيز براي تعيين مرز حوزه ) تفاوتي  مرز بي  (1روش نقطه جدايي  
 از طريق اصلاحاتي كـه بـر روي قـانون رايلـي             2اين معادله را پيكنورس   . گيرد  كنند مورد استفاده قرار مي      خدمات ارائه مي  

سـوي نقطـه      دانست كـه هريـك بـه        او مفهوم نقطه جدايي را نشانة تقسيم دو جريان حركت مي          . دست آورد   انجام داد، به  
  .اند انوني مشخصي هدايت شدهك

A  )5رابطه (
DBP

SB
SA

=
+1

  

  :در اين معادله
BPA =  نقطه جدايي مركز خدمات ترويجيA  

D =  فاصله مركز خدماتي ترويجيA با مركز ترويجي B  
SB =  ميزان خدمات ترويجي ارائه شده از سوي مركزB  
SA =  كز از سوي مرميزان خدمات ترويجي ارائه شدهA  

خـدمات متفـاوت    ح ارائـه    وبـا سـط   را  كند تا مرز خدمات ترويجي دو مركز خدمات ترويجـي             اين تكنيك تلاش مي   
كنندة حوزه نفوذ مراكز خدمات،  هاي رياضي تبيين در مقابلِ مدل). Conklin, and Spiegel, 1992, 24(بيني كند  پيش
 حوزه نفوذ مراكز تـرويج و خـدمات كـشاورزي كـاربردي مـورد               هاي جغرافيايي نيز وجود دارند كه در تعيين و تبيين           مدل
هاي نظريه مكان توليـدات كـشاورزي ون           يكي از آنها، مدل مكان مركزي است كه كريستالر تحت تأثير انديشه            .اند  قبول
 اسـاس  ).123، 1382 و مطيعي لنگرودي، 205، 1380كلانتري، ( ارائه كرده است     4و نظريه مكان صنعتي آلفرد وبر      3تونن

مراتـب   هـاي مركـزي بـا تأكيـد بـر كاركردهـاي آن مراكـز و سلـسله          مكـان 5نظريه كريستالر بر نظم و آرايـش فـضايي        
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Breaking Point 
2. Picnurse 
3. Von Thunen 
4. Alfred Weber 
5. Spatial Arrangement 
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يابي و تعيين حوزه نفوذ مراكز ترويج و خدمات كـشاورزي را              مطرح شدن اين مدل در مقولة مكان      . استشان    سكونتگاهي
اند و به ارائه خدمات   ها واقع شده    مراتب سكونتگاه    اين مراكز در سلسله    اول اينكه . توان مورد بررسي قرار داد      از دو جنبه مي   

مراتـب خـدماتي را داده    دوم اينكه ممكن است خود اين مراكز نيـز تـشكيل شـبكه سلـسله           . پردازند  متنوع و گوناگوني مي   
بـرداران و   وع و بهـره رج ـ  نيـز فـرض بـر ايـن اسـت كـه پتانـسيل اربـاب        1اي يا شعاعي  در كنار اين، در مدل دايره     . باشند

برداري كه در يك منطقه و در فاصلة نزديك بـه مركـز يـا مراكـز                   كنندگان از خدمات از طريق تعداد افراد يا بهره          استفاده
پوراسـكندري،  (يابـد   كنند، با افزايش تعداد ساكنان در منطقه پيرامون يك مركز خدمات، افـزايش مـي          خدماتي زندگي مي  

يـابي تخـصيص، بـراي يـافتن موقعيـت بهينـة مراكـز خـدماتي كـه تمـام                      هاي مكان   ينها، مدل علاوه بر ا  ). 169،  1380
 ,Compton, 1984(برداران به بهترين وجه به آن دسترسي داشـته باشـند، توسـعه يافتـه اسـت       كنندگان و بهره استفاده

 اينكه مكان بهينـه كجاسـت،       رساني است اما    مدل تخصيص مكان، فرايند تعيين بهترين مكان براي مراكز خدمات         ). 105
: شـود   هـاي تخـصيص، اهـداف مختلـف بـه سـه دسـته تقـسيم مـي                   در مدل . به عواملي ازجمله نوع فعاليت بستگي دارد      

گزينـي    رسان در بخش عمـومي؛ و مكـان         گزيني مراكز خدمات    رسان در بخش خصوصي؛ مكان     گزيني مراكز خدمات    مكان
دنبال جذب بيشترين مشتري و  رسان در بخش خصوصي به ي مراكز خدماتگزين  مدل مكان.رسان اضطراري مراكز خدمات

گيرد و كمينـه      بردار مدنظر قرار مي     بنابراين در اين مدل، دسترسي به بيشترين جمعيت يا بهره         . نيل به حداكثر سود هستند    
در . شـود    مـي  هاي پيموده شده از طرف متقاضي تا مركز خـدمات از اهـداف ايـن مـدل برشـمرده                    كردن مجموع مسافت  

برداران به خدمات ترويجي و يـا         رسان در بخش عمومي، عنصر عدالت و دسترسي يكسان بهره           خدمات گزيني مراكز   مكان
گيـرد    هاي مثبـت و تأثيرگـذار در بـازدهي مـدل مـدنظر قـرار مـي                  عنوان يكي از مؤلفه     هاي كشاورزي به    استفاده از نهاده  

)Sanaei-Nejad, 2003 ,48 .(كنند، از  برداراني كه در فاصلة مورد نظر زندگي مي حداكثر رساندن تعداد بهره هدر مقابل، ب
يـابي    اي مكـان    گونـه   در اين مدل، مراكز خدمات ترويجـي بـه        . رسان ضرورت دارد    گزيني مراكز خدمات    اهداف مدل مكان  

. را بـه خـود اختـصاص دهـد        بردار تحت پوشش هر مركز به حداكثر برسد و حوزه نفـوذ بيـشتري                 شوند كه تعداد بهره     مي
حـوزه  ) 1: ها پاسـخ دهـد   شده در اين حوزه، پژوهش حاضر درصدد است تا به اين پرسش            هاي ارائه   براساس الگوها و مدل   

هايي را تحـت پوشـش        نفوذ مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان در وضع فعلي تا چه حد است و چه محدوده                 
  هاي خدماتي در اين استان كجاست؟  مناطق داراي خلأ) 2دهد؟  قرار مي
  

  روش تحقيق
در بخـش  . اي و مطالعات ميداني به انجام رسيده اسـت  اين مطالعه با توجه به هدف مورد نظر در دو فاز مطالعات كتابخانه   

هـاي مطـرح در ايـن         ترويجي، مـدل  اي ضمن بررسي الگوهاي مختلف تعيين حوزه نفوذ مراكز خدمات             مطالعات كتابخانه 
هاي توصيفي مورد نياز در زمينه مشخصات سـاختاري مراكـز، اطلاعـات               سپس در فاز ميداني، داده    . ينه مشخص شدند  زم

هاي پايه حوزه فعاليت مراكز تـرويج و          پرسنل مراكز، اطلاعات مربوط به تجهيزات آموزشي و كمك آموزشي مراكز و داده            
طلاعات مراكز براي تمام مراكز ترويج و خـدمات كـشاورزي           هاي ا   نامه و در قالب فرم      خدمات كشاورزي از طريق پرسش    

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Buffering 
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هـاي    هاي مكاني شـامل لايـه       داده. ذخيره شدند ) GIS(آوري و در محيط سامانة اطلاعات جغرافيايي          استان اصفهان جمع  
مان ها، كاربري اراضي و تقسيمات سياسي استان اصفهان از طريق سازمان جغرافيـايي، وزارت كـشور و سـاز                    روستاها، راه 

لايه مكاني مراكز ترويج و خدمات كشاورزي نيز براساس نشاني مراكز خدمات و روسـتاي               . ها و مراتع شكل گرفت      جنگل
هـا از     براي تجزيـه و تحليـل داده      .  تشكيل شد  ArcGISمحل استقرار آنها توليد گرديد و بانك اطلاعاتي لازم در محيط            

عـلاوه بـر آن، بـراي    .  استفاده شدGISهاي فضايي در محيط  ير تحليلها و ساختن بافر و سا       گذاري لايه   هم تكنيك روي 
 وضـعيت   ،اين روش . گيري شد    بهره 1بررسي ميزان تمركز نسبي خدمات ترويجي در يك منطقه يا ناحيه از ضريب مكاني             

 اسـتان   نسبت به همان نوع آموزش در بين كل مراكز تـرويج و يـا     ،در يك مركز خدمات يا شهرستان     را  يك نوع آموزش    
  .براي محاسبه ضريب مكاني آموزش از رابطه استفاده شده است. دهد نشان مي

  ) 6رابطه (
Mi
MLQ Ri
R

=  

  :كه در آن
LQ = ضريب مكاني آموزش  
Mi =  ميزان آموزش در زيربخشi در مركز X  
M = هاي مختلف در مركز  ها در زيربخش ميزان كل آموزشX  
Ri = زيربخش ميزان آموزش در iدر كل مراكز استان   
R = هاي مختلف در كل مراكز استان ها در زيربخش ميزان آموزش  

ربـط    در مركـز ذي    Iدهندة آن است كه ميزان آمـوزش در زيـربخش              باشد، نشان  "1"تر از     بزرگ LQچنانچه مقدار   
 Iهـاي زيـربخش    مركز فوق در آموزش باشد، بيانگر اين است كه "1" كمتر از LQداراي تمركز بالايي است و اگر مقدار       
  ).167، 1380كلانتري، (نسبت به كل مراكز سطح پاييني دارد 

  
  هاي تحقيق يافته

 درصد از كـل مراكـز تـرويج و خـدمات            54/3اين تعداد   .  مركز ترويج و خدمات كشاورزي است      43استان اصفهان داراي    
  ).24، 1383كشاورزي، وزارت جهاد (دهد  را تشكيل مي)  مركز1213(كشاورزي كشور 

و )  درصـد  92/21(در شهرستان اصـفهان واقـع شـده اسـت           )  مركز 9(بيشترين تعداد مراكز خدمات ترويجي استان       
هاي اردسـتان، شهرضـا،        مركز و شهرستان   3هاي برخوار و ميمه، سميرم، فريدونشهر و گلپايگان هركدام داراي             شهرستان

هـا هركـدام داراي يـك مركـز تـرويج و              ساير شهرستان . دو مركز فعال هستند   فريدن، فلاورجان و كاشان هركدام داراي       
مركز ترويج قمصر در شهرستان كاشان و مركز ترويج چوپانان در شهرستان نايين در زمان حاضر . خدمات كشاورزي است

ورزي اسـتان   سـازمان جهـاد كـشا     (شهر نيز فاقد مركز ترويج و خدمات كشاورزي اسـت             فعال نيستند و شهرستان خميني    
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Location Quotient 
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را  روسـتا  976مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان درمجموع مسئوليت ارائه خدمات به          ). 39،  1386اصفهان،  
را )  آبـادي 2470(هاي داراي سكنه استان اصـفهان         درصد كل آبادي   5/39اين تعداد روستا    .  دهستان برعهده دارند   65در  

وزه خدماتي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي قـرار ندارنـد و يـا برخـي از خـدمات      شوند و ساير روستاها يا در ح    شامل مي 
 2طـور متوسـط در اسـتان، هـر مركـز              بـه . كننـد   ها دريافت مي    هاي جهاد كشاورزي مراكز شهرستان      مرتبط را از مديريت   

سـتان اصـفهان در     آرايش فضايي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي در سـطح ا          .  روستا را تحت پوشش دارد     24دهستان و   
  . ارائه شده است1شكل 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  آرايش فضايي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان. 1شكل 
  

  حوزه نفوذ مراكز ترويج و خدمات كشاورزي در استان اصفهان
فـوذ درواقـع    در رويكرد اول، حوزه ن    . در بررسي شعاع عملكردي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي، دو رويكرد مطرح است            

براي آنها دارد به مركز مراجعه ناحيه و شعاعي از اطراف مركز است كه كشاورزان با توجه به اهميتي كه خدمات ارائه شده 
در رويكرد دوم، حوزه نفـوذ      . گيرد  طور روزانه با مركز انجام مي       برداران به   ها و تعاملات روزانة بهره      كنند و معمولاً كنش     مي

ي از اطراف مركز است كه مروجان و كارشناسان مراكز با درنظر گرفتن عوامل مختلـف و امكانـات و                    همان ناحيه و شعاع   
  .برداران هستند توان مركز قادر به مراجعه به آن نواحي و ارائه انواع خدمات ترويجي در آن شعاع به بهره

از خدمات از چـه مـسافتي بـه مراكـز          برداران براي دريافت هريك       منظور بررسي اينكه بهره     براساس رويكرد اول، به   
شده در مراكز ترويج و خـدمات كـشاورزي تـا چـه حـد                كنند و برد خدماتيِ انواع خدمات ارائه        خدمات ترويجي مراجعه مي   

بدين منظور از مسئولان مراكز ترويج و خدمات كشاورزي خواسته شـد تـا              .  استفاده شده است   1است، از روش سوسيوگرام   
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Sociogram 
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اند مورد بررسي قرار دهند و با توجـه بـه             ها و نوع خدماتي را كه درخواست كرده         رجوع   مراجعه ارباب  به مدت يك ماه مبدأ    
نتايج اين بررسي در جـدول   . شده براي هر خدمت را مشخص كنند        برداران دارند، مسافت طي     شناختي كه از منطقه و بهره     

  . ارائه شده است1

   براي دريافت خدمات از مراكز ترويج و خدمات كشاورزيبرداران  بهرهوسيلة بهمسافت طي شده . 1جدول 
  موقعيت مناطق  نوع خدمت  )كيلومتر(مسافت طي شده

  انحراف معيار  ميانگين  حداكثر  حداقل
  405/20  23  70  1  كوهستان  هاي آموزشي ـ ترويجي ها و برنامه شركت در كلاس  951/24  28  80  5  هموار
  190/20  34  70  10  كوهستان  ...)قاد انواع قراردادها واخذ تأييديه وام، انع(امور اداري   994/29  36  100  6  هموار
  هاي كشاورزي اي در زمينه نهاده خدمات مشاوره  504/27  36  87  2  هموار

  552/25  32  80  7  كوهستان  ....)كود، بذر، فروش محصولات و(
  هاي تحقيق  يافته:منبع  

  

هاي كشاورزي مراكز تـرويج   اي در زمينة نهاده جي، اداري و خدمات مشاورهحوزه نفوذ و برد خدمات آموزشي ـ تروي 
، بـه ترتيـب در      ArcGISافزار     در نرم  1و خدمات كشاورزي استان براساس نتايج سوسيوگرام با استفاده از روش بافرسازي           

سه مورد، تعداد فراواني از     دهند كه در هر       وضوح نشان مي    شده به   هاي تهيه   نقشه.  نشان داده شده است    4،  3،  2هاي    شكل
هاي مركزي، شـمالي و شـرقي اسـتان           اين روستاها در بخش   . اند  روستاهاي استان، تحت پوشش اين خدمات قرار نگرفته       

  .اند واقع شده
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  برد خدمات آموزشي ـ ترويجي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان. 2شكل 

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Buffer Creation 
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  اداري مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهانبرد خدمات . 3شكل 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  هاي كشاورزي در مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان اي در زمينه نهاده برد خدمات مشاوره. 4شكل 
  

  برداران به مراكز ترويج و خدمات كشاورزي پذيري روستاها و بهره تحليل دسترسي
طـور كلـي در       دهد كـه بـه      برداران به مراكز ترويج و خدمات كشاورزي نشان مي          ها و بهره  بررسي وضعيت دسترسي روستا   

بـرداران تحـت پوشـش مراكـز خـدمات در شـعاع كمتـر از دو                   درصد بهره  35/22 درصد روستاها و     8/15استان اصفهان،   
 شـش كيلـومتري مراكـز و        بـرداران در شـعاع دو تـا          درصد بهره  65/25 درصد روستاها و     95/23كيلومتري مراكز ترويج،    
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 درصـد   40حـدود   . انـد   برداران در شعاع شش تا ده كيلومتري مراكز واقع شده            درصد بهره  55/18 درصد روستاها و     16/20
  ).2جدول ( كيلومتري اين مراكز قرار دارند 10 زبرداران نيز در شعاع بيش ا  درصد بهره18/34روستاها و 

  برداران تحت پوشش مركز ترويج و خدمات كشاورزي در استان اصفهان بهرهتوزيع و پراكندگي روستاها و . 2جدول 
  درصد توزيع روستاها تا مركز

  )فاصله بر حسب كيلومتر( 
  برداران تا مركز درصد توزيع بهره

  كد  )فاصله برحسب كيلومتر( 
  برداران بهره/روستاها

  
  < 10  10 تا6   6 تا 2   >2  < 10  10 تا6   6 تا 2   >2   نام مركز

  شعاع
  عرصه 

   مراكز

  15  51  9  0  40  57  10  0  33 ابوزيدآباد 1
  50  32  35  18  15  40  40  15  5 زواره  2
  30  40  35  20  5  25  40  25  10 مهاباد 3
  30  45  27  15  13  77  9  10  5 )اسلام آباد( امامزاده  4
  20  14  16  60  10  14  25  52  10 برآن شمالي 5
  20  50  20  10  20  51  19  12  18 برآن جنوبي 6
  27  39  20  29  12  50  16  25  9 )جرقويه( جرقويه سفلي 7
  105  20  0  35  45  40  0  35  25 )رامشه(جرقويه عليا  8
  30  37  45  12  6  27  51  12  10 جي و قهاب 9
  17  0  20  60  20  0  20  60  20 كرارج 10
  80  30  40  15  35  70  13  12  5 كوهپايه 11
  42  50  4  4  42  72  6  11  11 ورزنه 12
  15  55  15  30  0  54  23  23  0 يمهم 13
  50  25  10  35  30  28  12  35  25 گز 14
  60  15  15  40  30  10  10  50  30 آباد دولت 15
  20  20  50  25  5  9  61  23  7 عسگران 16
  46  27  25  31  17  71  15  10  4 فراموشجان 17
  20  0  20  40  40  0  34  33  33 )ويست(پشتكوه 18
  25  0  10  35  55  0  15  30  55 قمبوان 19
  50  70  17  13  0  74  11  15  0 پادناعليا 20
  50  95  5  0  0  81  10  0  0 حنا 21
  65  78  10  8  4  78  10  8  4 وردشت 22
  25  20  0  35  45  34  0  33  33 اسفرجان 23
  30  35  45  10  10  35  45  10  10 مهيار 24
  30  0  45  35  20  0  40  20  40 اسكندري 25
  20  95  3  2  0  95  3  2  0 بوئين و مياندشت 26
  20  25  30  20  25  45  35  15  5 آباد اسلام 27
  30  10  20  70  0  30  40  30  0 سرخ قلعه 28
  55  70  20  10  0  70  20  10  0 مصير 29
  8  10  20  40  30  10  30  40  20 پيربكران 30
  15  10  20  30  40  12  21  55  12 قهدريجان 31
  20  10  10  50  30  17  17  34  33 جوشقان قالي 32
  15  25  25  25  25  30  30  20  20 برزك  34
  12  10  20  40  30  10  20  50  20 سعيدآباد 35
  20  0  0  30  70  0  0  60  40 گلشهر 36
  10  67 4  6  8  13  20  56  67 گوگد 37
  65  73  3  5  20  74  5  8  13 آيدوغميش 38
  20  86  14  0  0  75  25  0  0 طالخونچه 39
  20  80  0  0  30  80  0  0  20 خور و بيابانك 40
  40  45  0  55  0  90  0  10  0 آزادگان 42
 20 0 30 40 30 0 34 33 33 بادرود 43

  7/32  18/34  55/18  65/25  35/22  40  16/20  95/23  8/15 ميانگين
  هاي تحقيق  يافته:منبع
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منظور تعيين حوزة نفوذ مراكز ترويج و خدمات كشاورزي، كليه روستاهايي كه كارشناسـان،                براساس رويكرد دوم، به   
بـرداران آن   اند و به بهره  و مددكاران به ارائه هر نوع برنامه آموزشي ـ ترويجي در آنها پرداخته مروجان، سربازان سازندگي

انـد، براسـاس عملكـرد سـاليانه مراكـز شناسـايي              اند و يا مزارع آنها را طي يك سال زراعي زير نظر داشته              سركشي كرده 
هـاي    ها و حجم برنامه     هاي زماني برگزاري برنامه     نين دوره برداران و همچ    شوند و با توجه به فاصلة اين روستاها و بهره           مي

هـا و     اي زمـاني برگـزاري برنامـه      ه ها همراه با دوره     اين حوزه . اجرا شده، سه نوع حوزه نفوذ براي مراكز تعريف شده است          
 نـشان داده    3ها براي دو گروه از مراكز واقع در مناطق هموار و منـاطق كوهـستاني در جـدول                     ها يا سركشي    حجم برنامه 
  .شده است

  ها و خدمات انواع شعاع نفوذ مراكز ترويج و خدمات كشاورزي با توجه به بعد فاصله و حجم برنامه. 3جدول 

  موقعيت مركز  نوع حوزه
  فاصله تا مركز

  )شعاع حوزه(
  درصد تجمعي  )درصد(ها  حجم برنامه  ها دوره زماني اجراي برنامه

  40  ومتر كيل6تا   هموار
 40  هر دو هفته   كيلومتر4تا   كوهستاني

40  

 20   كيلومتر10تا   هموار
  حوزه جذب

  )1سطح( 
 20  ماهانه   كيلومتر8تا   كوهستاني

60  

  حوزه نفوذ 30   كيلومتر20 تا 10  هموار
 30  سه ماهه   كيلومتر16 تا 8  كوهستاني  )2سطح (

90  

  حوزه تاثير 10   كيلومتر30 تا20  هموار
 10  اهبيش از سه م   كيلومتر24 تا16  كوهستاني  )3سطح (

100  
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 بـر شناسـايي منـاطق و        ،تحليل حوزه نفوذ و دسترسي كارشناسان و مروجـان مراكـز تـرويج و خـدمات كـشاورزي                 
 حـوزه در شـرايط      ايـن . گردد  ميبرداران ارائه     پرسنل مراكز در آن نواحي به بهره      خدمات  شود كه     برداراني متمركز مي    بهره

زماني و مكانيِ متفاوت، متغير است و بيشتر تحت تأثير عواملي چون شرايط طبيعـي و اكولـوژيكي، تقـسيمات سياسـي ـ      
منظـور شناسـايي روسـتاهايي     به. گيرد هاي دسترسي، وسايل نقليه و جز اينها قرار مي       اداري و وضعيت زيرساختي نظير راه     

مراكز تـرويج و    ) 3حوزه نفوذ سطح    (و حوزه تأثير    ) 2حوزه نفوذ سطح    (، حوزه نفوذ    )1حوزه نفوذ سطح    (كه در حوزه جذب     
كه لايه اطلاعاتي مراكز خدمات، بـه دو لايـه           طوري  به.  استفاده گرديد  ArcGISافزار    خدمات كشاورزي قرار دارند، از نرم     

بـراي هركـدام از ايـن    . اني تفكيـك شـد  مراكز مستقر در مناطق هموار و لايه اطلاعاتي مراكز مستقر در مناطق كوهـست    
، بافرهـايي بـا     1مركـز   هـاي هـم     استفاده از روش منحني   با  هاي نفوذ مراكز،      طور جداگانه و با توجه به انواع حوزه         ها به   لايه
ترتيب براي مراكز مستقر در نواحي كوهستاني و مراكز مستقر در منـاطق همـوار تـشكيل                    كيلومتري به  10 و   8هاي    شعاع

 20مراكـز براسـاس شـعاع    » نفـوذ  حـوزه «سپس با همين روش . تعيين گرديد » 1حوزه جذب يا حوزه نفوذ سطح       «شد و   

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Concentric Circle 
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113

حوزه تأثير يا حوزه نفـوذ سـطح        «.  كوهستاني شناسايي گرديد    كيلومتري در مناطق   16كيلومتري در نواحي هموار و شعاع       
كز مستقر در مناطق هموار و مناطق كوهستاني تعيـين          ترتيب براي مرا     كيلومتري به  24 و   30مراكز نيز برمبناي شعاع     » 3

ها و لايه روستاهاي داراي سكنه تلفيق شد و           ها، دهستان   هاي مرز شهرستان    هاي اطلاعاتي با لايه     درنهايت اين لايه  . شد
ي كـه   در اين نقشه، روستاهاي   ). 5شكل  (نقشه حوزه نفوذ مراكز ترويج خدمات كشاورزي استان در سه سطح تعيين گرديد              

  .اند، مشخص شده است در حوزه جذب، حوزه نفوذ و يا حوزه تأثير مراكز ترويج و خدمات كشاورزي قرار گرفته
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

   مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان1حوزه جذب يا حوزه نفوذ سطح . 5شكل 
  

  ضريب مكاني آموزش در مراكز ترويج و خدمات كشاورزي
در اين مطالعـه ميـزان   . دهد است كه ميزان تمركز نسبي آموزش در يك منطقه يا ناحيه را نشان ميضريب مكاني روشي  
.  ارائـه شـده اسـت      4هاي آموزشي برگزارشده در هر زيربخش سنجيده شد كه نتـايج آن در جـدول                  آموزش با تعداد دوره   

قمبوان، وردشت، بوئين و مياندشت، جوشقان قـالي،         مراكز زواره، مهاباد، برآن جنوبي، گز،        جز  دهند كه به    ها نشان مي    يافته
 دارند و "1"آباد، ساير مراكز در زمينه زراعت، ضريب مكاني آموزشي بالاتر از           برزك، خور و بيابانك، گلشهر، گوگد و سعيد       

ي، مراكـز  در زمينـه باغبـان  . بر اين مبنا پتانسيل مناسبي براي افزايش ميزان پوشش آموزشي خود در زمينه زراعـت دارنـد            
 وردشـت، بـوئين و      ،، آزادگان، جي و قهاب، ميمه، عـسگران، قمبـوان، پادناعليـا، پيربكـران             )جرقويه(زواره، جرقويه سفلي    

پتانسيل لازم را براي افزودن بر پوشش آموزشي خود در زمينـه            ) رامشه(آباد و جرقويه عليا       مياندشت، جوشقان قالي، سعيد   
ايست در اين زمينه از بيرون از مركز كمـك بگيرنـد و يـا پتانـسيل سـاير                   ب  ورت لزوم مي  باغباني دارند و ساير مراكز درص     

  . كار گيرند ها را در زيربخش باغباني به زمينه
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  هاي مختلف در مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان ضريب مكاني آموزش زيربخش. 4جدول 

  كد
     زيربخش
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  86/2  29/3  0  0  65/2  54/0  4/0  48/0  09/0  09/2 ابوزيدآباد 1
  35/5  37/1  0  92/2  31/1  1  0  1,12  17/1  82/0 زواره  2
  71/3  89/1  0  04/4  85/10  39/1  0  78/0  93/0  89/0 مهاباد 3
  0  0  0  0  85/0  0  0  92/0  0  83/1 )اسلام آباد( امامزاده  4
  0  0  0  0  64/0  46/2  0  55/0  41/0  69/1 برآن شمالي 5
  1/11  0  0  0  63/1  09/2  78/0  93/0  70/0  98/0 برآن جنوبي 6
  57/6  0  0  0  64/0  0  0  27/0  03/1  48/1 )جرقويه( جرقويه سفلي 7
  0  0  0  0  0  0  0  0  82/2  87/0 )رامشه(جرقويه عليا  8
  0  0  0  0  98/0  0  0  28/0  26/1  4/1 جي و قهاب 9
  0  0  0  0  09/1  0  0  7/0  52/0  61/1 كرارج 10
  38/4  0  0  0  28/1  0  22/1  37/0  82/0  34/1 كوهپايه 11
  0  0  0  0  13/1  34/4  0  73/0  0  67/1 ورزنه 12
  0  0  0  0  0  0  0  0  64/1  48/1 ميمه 13
  0  38/7  43/6  0  31/0  0  90/0  34/1  70/0  77/0 گز 14
  0  0  0  0  40/0  0  15/1  04/1  90/0  26/1 آباد دولت 15
  0  0  0  82/2  04/5  90/2  60/3  11/0  86/1  33/1 عسگران 16
  0  09/1  0  64/4  02/6  80/0  37/2  89/0  66/0  51/4 فراموشجان 17
  49/2  64/0  0  0  97/0  93/0  35/0  35/1  78/0  89/4 )ويست(پشتكوه 18
  0  0  0  0  94/0  0  02/2  02/2  05/1  62/0 قمبوان 19
  0  0  0  35/1  60/0  93/0  17/0  36/0  90/3  0 پادناعليا 20
  0  0  0  0  92/2  0  39/1  25/1  31/0  04/1 حنا 21
  44/3  0  0  0  69/2  0  96/0  30/1  18/1  61/0 وردشت 22
  0  0  82/4  0  0  0  69/2  40/0  90/0  35/1 اسفرجان 23
  0  23/9  0  0  0  0  0  0  0  74/1 مهيار 24
  0  56/0  0  0  31/3  41/0  0  47/1  48/0  43/2 اسكندري 25
  0  65/0  0  0  0  0  25/4  95/0  03/1  90/0 بوئين و مياندشت 26
  0  0  0  0  0  0  0  10/1  0  90/1 اسلام آباد 27
  0  05/1  52/16  51/4  81/0  0  0  42/2  65/0  59/1 سرخ قلعه 28
  0  96/1  0  0  45/0  0  0  84/0  58/0  98/1 مصير 29
  0  0  0  0  54/0  0  0  16/1  26/2  63/0 رانپيربك 30
  0  0  0  0  40/0  55/1  0  21/1  90/0  26/1 قهدريجان 31
  03/8  0  06/16  0  78/0  01/3  36/3  01/1  51/1  26/0 جوشقان قالي 32
  0  0  0  0  76/1  78/6  0  51/1  56/0  87/0 برزك  34
  0  0  0  0  61/2  01/2  99/2  12/1  00/1  52/0 سعيدآباد 35
  0  0  0  0  83/0  0  19/1  91/3  53/0  27/0 گلشهر 36
  0  05/2  0  0  0  0  72/6  36/3  0  13/0 گوگد 37
  0  0  0  71/4  05/1  62/1  81/1  89/1  88/0  46/1 آيدوغميش 38
  0  0  0  0  63/1  34/8  78/0  47/0  70/0  41/7 طالخونچه 39
  0  0  0  53/17  0  0  24/2  69/2  50/0  52/0 خور و بيابانك 40
  0  0  99/4  0  24/0  87/1  74/1  35/1  25/1  32/1 آزادگان 42
  0 15/6  0 76/3 67/0  0 96/0 01/1 75/0 27/2 بادرود 43

 12 47 6 11 123 32 86 287 384 747  هاي هر زيربخش جمع دوره
 1735  هاي آموزشي جمع كل دوره

  هاي تحقيق  يافته:منبع
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، قمبوان، حنا، وردشـت،  )ويست(، پشتكوه آباد در زمينه دامپروري، ضريب مكاني آموزش براي مراكز زواره، گز، دولت        
آباد، گلـشهر، گوگـد، آيـدوغميش، خـور و             قهدريجان، جوشقان قالي، برزك، سعيد     ،سرخ، پيربكران   اسكندري، بادرود، قلعه  

  است و در اين زمينه تمركز آموزش دامپروري در اين مراكز بالاست و پتانسيل              "1"آباد بالاتر از      بيابانك، آزادگان و اسلام   
لازم براي افزودن بر پوشش آموزشي در اين مراكز وجود دارد و ساير مراكز استان در زمينة دامپروري داراي ضريب مكان        

هاي دامپروري در اين مراكـز بـدين معناسـت كـه ايـن        بودن ضريب مكاني آموزش پايين.  هستند"1"تر از    آموزش پايين 
ايـست از مراكـز ديگـر و        ب  برداران، يـا مـي      در زيربخش دامپروري به بهره    هاي بيشتر     مراكز در صورت نياز به ارائه آموزش      

براسـاس نتـايج   . مراكز شهرستان كمك بگيرند و يا حجم بيشتري از كاركردهاي مركز را صرف آموزش به دامداران كنند            
ر مراكز كوهپايـه،    ها در اين زمينه د       و با توجه به ضريب مكاني آموزش در زيربخش منابع طبيعي، تمركز آموزش             4جدول  
آبـاد، گلـشهر، گوگـد، آيـدوغميش          آباد، عسگران، فراموشجان، قمبوان، حنا، اسفرجان، آزادگان، جوشقان قالي، سعيد           دولت

خور، بيابانك و بوئين و مياندشت بالاست و اين مراكز توان لازم را براي پرداختن به آموزش در اين زمينه دارنـد و سـاير                         
 هستند كه بيانگر نداشـتن پتانـسيل لازم در زمينـه ارائـه     "1"تر از  اي ضريب مكاني آموزش پايينمراكز در اين حيطه دار  

  ).4جدول (هاي منابع طبيعي در اين مراكز است  آموزش
  
  گيري نتيجه

. شعاع عملكردي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان براساس دو رويكـرد مـورد بررسـي قـرار گرفتـه اسـت                   
شـان بـه      برداران هر ناحيه براي رفع نيازهاي آموزشـي و فنـي            يكرد اول، مشخص گرديد كه كشاورزان و بهره       برمبناي رو 

 كيلـومتري  23طور متوسط از فاصـله   هاي آموزشي ـ ترويجي در مناطق كوهستاني به  ها و برنامه منظور شركت در كلاس
دامنـة  .  كيلومتر افزايش يافته است    28وار قرار دارند به     اين فاصله در مراكزي كه در مناطق هم       . كنند  به مراكز مراجعه مي   

 كيلومتر در مناطق كوهستاني و از حـداقل  70 از خدمات آموزشي از حداقل يك كيلومتر تا حداكثر        يمند  سفرها براي بهره  
  . كيلومتر در مناطق هموار در نوسان بوده است80 تا حداكثر 5

 كيلومتر مسافت را طي     34طور متوسط حدود      اران در مناطق كوهستاني به    برد  مندي از خدمات اداري، بهره      براي بهره 
همچنين نتايج مطالعـه نـشان      . يابد   كيلومتر افزايش مي   36طور متوسط به حدود       كنند و اين ميزان در مناطق هموار به         مي
داراي اهميت فراواني است    برداران    هاي كشاورزي از مراكز ترويج و خدمات كشاورزي براي بهره           دهد كه دريافت نهاده     مي

كشاورزان براي دريافت اين نـوع خـدمات   . كنند  مندي از اين خدمات طي مي       تري را براي بهره     هاي طولاني   و آنها مسافت  
 كيلـومتر   36كنند كه اين ميزان در مناطق همـوار بـه              كيلومتر مسافت را طي مي     32طور متوسط     در مناطق كوهستاني به   

  ).1جدول (يابد  افزايش مي
منظور ارائه خدمات گوناگون به كشاورزان        براساس رويكرد دوم، مشخص شد كه مروجان و كارشناسان اين مراكز به           

، )در مناطق كوهـستاني   ( كيلومتري   4و تا شعاع    ) در مناطق هموار  ( كيلومتري   6برداران تحت پوشش خود تا فاصله         و بهره 
هاي اين مراكـز در ايـن شـعاع اجـرا       درصد از كل برنامه  40اند و حدود     بار يك برنامه اجرا كرده      كم هر دو هفته يك      دست

 كيلـومتري از مراكـز واقـع در    8 كيلومتري از مراكز واقع در مناطق هموار و تـا   10ها تا شعاع      حجم اين برنامه  . شده است 
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صورت ماهانـه برگـزار       بههاي اجرا شده در اين شعاع          درصد رسيده و برنامه    30 درصد افزايش به     20مناطق كوهستاني با    
مراكـز تـرويج و خـدمات    » 1حوزه جـذب يـا حـوزه نفـوذ سـطح      «هاي واقع در اين محدوده،    بنابراين پهنه . گرديده است 

در منـاطق   ( كيلـومتري    16و تـا شـعاع      ) در منـاطق همـوار    ( كيلومتري   20همچنين تا شعاع    . كشاورزي ناميده شده است   
 درصـد از حجـم كـل    90اند و درمجموع با شعاع نفوذ سطح يـك،            امه اجرا كرده  كم هر سه ماه يك برن       ، دست )كوهستاني

بـه همـين    . ناميده شـده اسـت    » 2حوزه نفوذ يا حوزه سطح      «هاي مراكز در اين شعاع انجام شده كه اين محدوده،             برنامه
، )در مناطق كوهـستاني    ( كيلومتري 24 تا   16و در شعاع بين     ) در مناطق هموار  ( كيلومتري   30 تا   20ترتيب، در شعاع بين     

  ).3جدول (ناميده شده است » 3حوزه تأثير يا حوزه نفوذ سطح «ها به بيش از سه ماه رسيده  كه فاصله اجراي برنامه
نيز نشان داد كه بسياري از روسـتاهاي اسـتان      ) GIS(هاي انجام گرفته به وسيله سامانة اطلاعات جغرافيايي           تحليل

» حوزه تأثير«ستاهايي كه در ويژه رو  به.اند  مراكز ترويج و خدمات كشاورزي قرار گرفته3و  2اصفهان در حوزه نفوذ سطح 
شـود    هايي كه در مراكز ترويج و خدمات كشاورزي ارائـه مـي              تا حد بسيار زيادي از خدمات و آموزش        ،اند  مراكز قرار گرفته  

 يكي از كارشناسـان و يـا مروجـان مراكـز تـرويج و               كه در برخي از اين روستاها فاصلة دوبار سركشي          طوري  اند، به   محروم
بـرداران، ميـزان     رسد كه با در نظـر گـرفتن نيازهـاي آموزشـي و خـدماتي بهـره                  خدمات كشاورزي به بيش از سه ماه مي       
» حـوزه جـذب   « تنها روستاهايي كه در      .وسيلة مراكز در حد بسيار ضعيف قرار دارد         برخورداري آنها از خدمات ارائه شده به      

  منـد گردنـد و در تعامـل         توانند در مواقع لزوم از خدمات و مشاوره كارشناسان و مروجان مراكز بهره              اند مي   راكز واقع شده  م
  .دائم با مراكز باشند

  :گردد دست آمده، پيشنهادهايي به شرح زير ارائه مي بنابراين، براساس نتايج به
 نيمي از روستاهاي داراي سكنه، تحت پوشش مراكز ترويج و      آيد تنها كمتر از     طور كه از نتايج پژوهش برمي       همان •

منظـور تحـت پوشـش درآوردن سـاير روسـتاها پيـشنهاد             بنابراين بـه  ).  درصد 5/39(خدمات كشاورزي قرار دارند     
هاي خصوصي را بـه ارائـه خـدمات در ايـن نـواحي                گردد مراكز جديدي در اين نواحي ايجاد شود و يا شركت            مي

 .نندترغيب و تشويق ك

كم در سـطح مـديريت جهـاد          شود دست   ريزي ترويجي، پيشنهاد مي     هاي فضايي در برنامه     با توجه به نقش تحليل     •
هـاي   گيـري از پايگـاه   هاي لازم بـراي بهـره   ها به تجهيز دفاتر ترويج و آموزش به زيرساخت        كشاورزي شهرستان 

GISريزي اين مراكز اقدام گردد امه روزآمدسازي اطلاعات مراكز ترويج و خدمات كشاورزي براي برن. 

هـا پيـشنهاد      گيري بيشتر از اين توانمندي      هاي آنها و بهره     منظور شناخت بيشتر مراكز و استفاده از تمام پتانسيل          به •
هاي مختلف براي هر      ضريب مكاني آموزش در زيربخش    ) طور سالانه   مثلاً به (گردد در فواصل زماني مشخص        مي

زيرا نتايج آن علاوه بر اينكـه مـسئولان         . ها مورد استفاده قرار گيرد      ريزي   آن در برنامه   مركز محاسبه شود و نتايج    
هـاي مـشخص مطمـئن     مراكز را از توانمندي يا عدم توانمندي مراكـز در بـرآوردن نيازهـاي آموزشـي در زمينـه             

توانـد   دهد كه مـي  رائه ميسازد، تصويري از جايگاه مركز در منطقه و كل استان و نسبت به ساير مراكز را نيز ا         مي
كـارگيري    ها و يـا بـه       هاي درخواستي براي اجراي برنامه      فت مراكز و توجيه هزينه    رپيشهاي كلان،     ريزي  در برنامه 

 .نيروهاي بيشتر در مراكز مورد استفاده قرار گيرد



 تعيين حوزه نفوذ و شناسايي خلأهاي خدماتي مراكز ترويج و خدمات كشاورزي استان اصفهان

  

117

شـده در مراكـز    ت ارائـه ها و خـدما  برداران از آموزش بعد مسافت و شرايط اكولوژيكي و جغرافيايي در استفادة بهره  •
 كمتـر از خـدمات مراكـز        ،برداراني كه در مناطق كوهستاني و دورافتـاده قـرار دارنـد             تأثيرگذار است و بالطبع بهره    

هـا و مراكـز       گردد در ايجاد مراكز جديد، اولويت احـداث شـركت           بنابراين، پيشنهاد مي  . گردند  مند مي   ترويجي بهره 
ه مناطقي اختصاص يابد كه براساس نتايج اين مطالعه كمتر تحت پوشـش          مشاوره خصوصي در زمينه كشاورزي ب     

 .مراكز ترويج و خدمات كشاورزي قرار دارند

شـود بـا      پذيري مراكز ترويج و خدمات كشاورزي، پيـشنهاد مـي           دست آمده در تحليل دسترسي      با توجه به نتايج به     •
هاي جذب، نفـوذ و تـأثير مراكـز تـرويج و              در حوزه شده در اين پژوهش، روستاهايي كه         هاي تهيه   استفاده از نقشه  

طور طبيعي    به. هاي اين مراكز مدنظر قرار گيرند       ريزي  اند، شناسايي شوند و در برنامه       خدمات كشاورزي قرار گرفته   
اند، بيشتر از خدمات ارائـه شـده در مراكـز تـرويج و خـدمات كـشاورزي        روستاهايي كه در حوزه جذب قرار گرفته  

برند و اين روستاها بايد       گردند و روستاهايي كه در حوزه تأثير قرار دارند كمتر از اين خدمات بهره مي                يبرخوردار م 
 .ها مورد هدف قرار گيرند ريزي در برنامه
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