
  

Human Geography Research Quarterly 
 

Online ISSN: 2423-7736 

Journal Homepage: jphgr.ut.ac.ir 
 

 

  
 

Investigating the Impact of Urban Management Measures on the Realization of the 

Creative City Brand Case Study: Rasht Food Creative City 

 
Arman Hamidi 1, Ali Akbar Salaripour 2         , Mehdi Hesam 3 

 
1. Department of Urban Planning, Faculty of Art and Architecture, University of Guilan, Rasht, Iran 
Email: arman.hamidi94@gmail.com     
2. (Corresponding Author) Department of Urban Planning, Faculty of Art and Architecture, University of Guilan, Rasht, Iran 
Email: salaripour@guilan.ac.ir    

3. Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Humanities, University of Guilan, Rasht, Iran 
Email: mhesam@guilan.ac.ir    

 
 ABSTRACT  Article Info 
 

Cities are the main places where creativity and innovation 

emerge, and this creativity is considered vital and essential 

for their economic success. The creative development of 

cities requires various fields, the most important of which 

are urban branding and the development of citizen 

participation. Therefore, the main goal of this article is to 

investigate the impact of Rasht's urban management 

measures in different areas on the realization of the creative 

food city brand of this city. The current research is 

descriptive-quantitative with an applied nature. A 

questionnaire with a Likert scale was used to collect 

research data. Using the random sampling method, 500 

questionnaires were distributed among the residents and 

citizens of this city. The data obtained from these 

questionnaires were quantitatively entered into SPSS 

software, and then modeling and analysis of research 

findings were done using Smart PLS3 software. The results 

of the research showed that the indicators of "economic 

transformation," "networking and participation," "use of 

historical and cultural capacities," and "organizational 

structure in the policy area of the creative city," 

respectively, have the most significant effect on the 

realization of Rasht city branding. 
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Extended Abstract 
Introduction 
The topic of creative city is one of the 

theories proposed in the postmodern and 

late paradigm, which has caused huge 

transformations and developments in cities 

and has provided the growth and 

sustainable development of cities. 

However, the most important element and 

requirement for realizing this issue depends 

on urban branding and creating a favorable 

mental image; for this purpose, cities can be 

successful in the global arena and 

competition with each other for 

globalization and raising their name at the 

international level. Cities are the main 

places where creativity and innovation 

emerge, and this creativity is considered 

vital for their economic success. In recent 

years, counter-development has received 

much attention in the theoretical literature 

and urban planning practice. The creative 

development of cities requires different 

fields, the most important of which are 

urban branding and the development of 

citizen participation. 
 

Methodology 
Considering the nature and method of 

answering the research questions, this 

research is descriptive-quantitative and 

applied in terms of the type of goal. In this 

research, information has been collected 

through surveys and documents. The 

information obtained from these 

questionnaires was quantitatively entered 

into the SPSS software first to check the 

Cronbach's alpha value in order to confirm 

the accuracy of the questionnaire. This 

coefficient, with a value of 0.97, indicates 

good and reliable internal validity of the 

questionnaire questions. Then, in the next 

step, using Smart PLS3 software, the 

findings were modeled and analyzed. Also, 

in order to evaluate the collected data, 

methods of reliability (composite reliability, 

Cronbach's alpha and average variance) and 

validity (confirmatory factor analysis and 

divergent and convergent validity) were 

used. In the current research, the views and 

opinions of citizens have been used to 

investigate the impact of indicators on the 

realization of a creative city. Therefore, the 

statistical population in this research 

includes all citizens living in Rasht. 

Cochran's formula was used to calculate the 

sample size, which is 382. In this research, 

410 questionnaires were distributed online 

among citizens and residents of Rasht. 

Based on this, this research aims to 

investigate the impact of Rasht's urban 

management measures in different areas on 

the realization of the creative food city 

brand of this city. Finally, for this purpose, 

appropriate solutions have been provided to 

achieve this goal. Also, this research aims 

to answer these questions: 
-Which index is the most important index 

in the realization of the creative city brand 

of Rasht? 

-In which areas has the performance of 

urban management been weak? 

 
Results and discussion 
From the analysis of the research data, 

several key categories are obtained. In this 

section, we will only mention these items. 

The “Economic Development” index, with 

the highest average (3.21) and the 

“Financial Support and Facilitation” index, 

with an average of 2.56, has the lowest 

average among the research indicators. 

Also, the lowest average among the 

subjects of this research is related to the 

two indicators of “setting up an electronic 

system to manage requests” and “a suitable 

platform for two-way interaction between 

officials and people.” On the other hand, 

according to the results of the significance 

test of the indicators, only the influence of 

the indicators “use of cultural and historical 

capacities,” “economic transformation,” 

and “networking and participation” are 

confirmed and significant. Finally, the two 

indicators of “economic transformation” 

and “networking and participation” have 

had the greatest impact on the realization of 

the branding of Rasht in the current 

conditions. 

 
Conclusion 

According to the results obtained from the 

model, the index of economic development 

has had the most significant impact on 

Rasht's urban branding. After that, the 

indicators of networking, participation, and 



 
the use of historical and cultural capacities 

have had the greatest impact, respectively. 

Based on this, economic development in the 

city, especially in the field of food and feed, 

and as a result, the improvement of the 

economic situation is one of the most 

important factors in improving and 

realizing the branding of this city. But one 

of the most important factors for the 

realization of urban branding is proper 

networking and infrastructure improvement 

to increase the level of citizens' 

participation. In this regard, according to 

the feedback received from the citizens, 

setting up an electronic system in order to 

create a suitable platform for interaction 

between citizens and city management to 

take advantage of people's ideas and the 

creative class can be a fundamental step in 

improving this index and ultimately 

improving the image and brand of this city 

in the national and international arena. On 

the other hand, the indicator of the use of 

cultural and historical capacities is another 

influential factor that requires additional 

attention from the urban management of 

this city. Based on this, urban management 

can play an impressive role in branding this 

city by improving educational and cultural 

infrastructures to promote creativity and 

transfer the cultural and historical assets of 

Gilan province to the young generation, 

along with the revival and recreation of 

historical buildings. However, among the 

noteworthy results of this research is the 

low impact and lack of meaning of policy 

indicators in the field of the creative city, 

the creation of creative and eventful urban 

spaces, and especially the indicator of 

financial support and promotion of the 

activities of the creative class. This 

indicator even has a negative impact on 

branding. Considering the low average of 

these indicators in Rasht, which is based on 

the views and evaluation of the citizens, it 

is not far from the expectation that these 

indicators have the least or even a negative 

impact. In this regard, Rasht's urban 

management policies require special 

attention regarding financial support for the 

creative class and providing facilities and 

facilities to encourage and facilitate the 

activities of this class so that an effective 

step can be taken to realize the creative city 

brand of Rasht. 
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 تیبه جهت موفق تیخلاق نیهستند که ا یو نوآور تیظهور خلاق یمکان اصل شهرها

 ینههایزم ازمندی. توسعه خلاق شهرها نشودیو مهم قلمداد م یاتیح یآنها امر یاقتصاد

 یو توسعه مشارکت شهروند یشهر یآنها به برند ساز نیتراست که از مهم یمختلف

 یشهر تیریاقدامات مد ریتأث یاضر بررسح الهمق یاشاره نمود؛ لذا هدف اصل توانیم

که  باشدیشهر م نیمختلف، بر تحقق برند شهر خلاق خوراک ا یهاشهر رشت در حوزه

شده است. هدف پرداخته نیمنظور تحقق ابه ییشنهادهایدر انتها به ارائه راهکار و پ

 یآورمعج ی. براباشدیم یکاربرد تیبا ماه یکم - یفیپژوهش حاضر از نوع توص

شده است. با استفاده از روش استفاده کرتیل فیاطلاعات پژوهش از پرسشنامه با ط

است.  شدهعیشهر توز نیو شهروندان ا نیساکن انیپرسشنامه م 500 یتصادف یریگنمونه

شده و  SPSSافزار وارد نرم یصورت کمپرسشنامهها به نیآمده از ادستبه یهاداده

 یافتههای لیوتحلهیو تجز یسازبه مدل Smart PLS3 افزارمسپس با استفاده از نر

، "یتحول اقتصاد" یهاپژوهش نشان داد که شاخص جیشده است. نتاپژوهش پرداخته

ساختار "و  "یو فرهنگ یخیتار یهاتیاستفاده از ظرف"، "یریپذو مشارکت یسازشبکه"

را بر تحقق  یاثرگذار نیشتریب بیبه ترت "شهر خلاق یگذاراستیدر حوزه س یسازمان

 .شهر رشت دارند یبرند ساز
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 مقدمه
 در شهرنشینی سوم موج دنبال به که باشدمی شهری ریزیبرنامه عرصه در هانظریه نوپاترین از یکی خلاق شهر نظریه

 هاینظریه ترینپرکاربردی از یکی به نظریه این کوتاه زمانمدت در بودن، نوپا رغمعلی ولی کرد پیدا ظهور و بروز دنیا

 و خلاقیت به جامعه رسیدن در خلاق شهر همچنین(. 14: 1397 سامی، و اسدی) شده است بدل شهری مطالعات حوزه

 و شهر(. 396: 1399 همکاران، و مشکینی) است بوده تأکید مورد شهری مطالعات در همواره شهر محور دانایی توسعه

 خلاقیت ارتقاء در باشند، موثر اجتماعی نظام کردن منفعل و روحبی در که اندازه همان توانندمی آن عمومی فضاهای

 شهری عمومی فضاهای. شود واقع موثر نیز جامعه مختلف سطوح در یافتهتعمیم فرهنگی سرمایه توسعه و فرهنگی

 مردم که باشندمی هاییمکان ،گیردمی شکل اجتماعی تعاملات آن در که بیرونی همگانی باز فضای از بخش آن عنوانبه

: 1394 کارگر، وبگل قره) کنند تعریف را خود مشخص و روشن هویت و نهاده بنا را نوینی ساختارهای آن در توانندمی

 نهادهای میان در هم و دانشگاهی جامعه در هم خلاق، شهرهای مفهوم به علاقه اخیر هایسال در خاطر همین به(. 46

 تعریف چندوجهی و گراکثرت هاییمکان خلاق شهرهای. است نهاده افزایش به رو اقتصادی رشد هایسیاست مسئول

 Rodrigues) .شوندمی توصیف (هاشبکه) همکاری و نوآوری دانش، فرهنگ، خلاقیت، تخیل، کنجکاوی، با که شوندمی

& Franco, 2020: 1) رشد از تفسیر آخرین( خلاق اقتصاد و خلاق طبقه فعلی هایایدئولوژی و) خلاق شهر الگوی 

 در .(Mould, 2014: 530) شودمی بیان آن با مرتبط اقتصادی و فرهنگی اجتماعی، هاینابرابری و نئولیبرال اقتصادی

 آموزش. کند ایجاد را خلاق افراد برای جذاب محیطی که شوند واقع موردتوجه هاییفعالیت و شرایط باید خلاق شهرهای

 پیشبرد موجب و دارند را خلاق افراد گیریشکل در مهم نقشی فرهنگی هایفعالیت به دستیابی و قوی عمومی

 بین جدید تعادل از یونسکو خلاق شهرهای شبکه(. 37: 1397 همکاران، و مافی) شد خواهند اجتماعی هایمشارکت

 شبکه تشویق جهانی، فرهنگی مبادلات ترویج طریق از اجتماعی - فرهنگی تنوع گرفتن نظر در محلی، فرهنگ ترویج

 ایجاد سبب جهان سراسر در هاآن انتشار و " خلاق شهرهای " ظهور. کندمی دفاع خلاق، ایحرفه هایبخش المللیبین

-Mulero & Rius) شده است محلی فرهنگ مدیریت در جدید هایاستراتژی و دانش ادغام برای هاییشبکه

Ulldemolins, 2017: 3 .می عمل خلاق شهری محیط ایجاد در مهم عاملی عنوانبه فرهنگ و هنر خلاق شهر در

 و کنندمی ایفا مهمی نقش اینجا در "خلاقان" یا هنرمندان. شد خواهند شهر اقتصادی بهبود موجب خود نوبهبه و کنند

-می خاص فضایی یا منطقه یک به را خود فرهنگی هایسرمایه که چرا دانست، بخشندگی پیشگامان را هاآن توانمی

 مناطقی در ارتقا ایجاد موجب تواندمی خلاق شهرهای تجارب راستا همین در .(Kagan, & Hahn, 2011: 13) بخشند

 ,Sepe) .است شده گذاریپایه " شهر برند " ارزش با مرتبط محلی هایویژگی بر اساس هاآن رقابت که شود شهرها از

 و شودمی تبلیغ رقابتی مزیت ایجاد منظوربه فرهنگ و زندگی شیوه محل، کیفیت تاریخ، شهری، برند سازی با (4 :2010

 فرصت، آن، طریق از چنینهم. شودمی تقویت گردشگری مقصد یا و وکارکسب اقامت، برای محلی عنوانبه شهر جایگاه

 .(116: 1397 داودپور، و آذر محمودی) یابدمی افزایش رقابتی محیط در شهر نفوذ یا قدرت

 همکاران و پور سالاری. شده استارائه خلاق شهر موضوع بهتر تبیین جهت شدهانجام تحقیقات ینترمهم ادامه در

 خلاقیت هایشاخص ارزیابی به رشت شهر در خلاق گردشگری توسعه راهبردهای تبیین عنوان با پژوهشی در( 1399)

 شاخص و وضعیت بهترین دارای اقتصادی شاخص که داد نشان پژوهش این نتایج که اندپرداخته رشت شهر در شهری

 همکاران و هانیا. باشدمی دارا مردم نظر از را رضایت میزان کمترین و وضعیت بدترین دارای آموزشی اقدامات و امکانات

 بانکوک شهر در داد نشان نتایج. پرداختند خلاق صنایع طریق از خلاق شهر توسعه بررسی به پژوهشی در( 2012)
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 وتحلیلتجزیه اساس بر پژوهشی( 2018) گلدنبرگ. است شده شهر توسعه منجر به خلاقی خوشه ایجاد اندونزی

 ،فرانسیسکوسان شهرهای سیاست درک وتورنت شهر سیاست انطباق نظری چارچوب ترکیب و خلاقانه شهر مداخلات

سیاست به نسبت را هنرمندان هاینگرش ها،دیدگاه تنوع پژوهشی در( 2017) یانگ و بورن. داد انجام نکوورو سیاتل

 شهر مفهوم تحقق برای شهری برند سازی مدل ارائه به( 1397) داوودپور و آذر محمودی. کردند بررسی خلاق شهر های

 رواداری؛ عنوان با پژوهشی در( 1397) حسنی و نگار بسته. اندپرداخته ارومیه شهر در بنیاد داده تئوری از استفاده با خلاق

 رواداری، که دادند نشان تحلیلی -توصیفی روش با خلاق گردشگری توسعه در راهبردی معنویتی یا معنوی راهبردی

 آن به و بردمی سود آن از یابد،می تحقق خلاق شهر گستره در که است خلاق گردشگری توسعه برای معنوی راهبردی

 به نسبت تریموشکافانه و جانبههمه بررسی به پژوهش این در گرفته صورت پیشین تحقیقات راستای در. رساندمی بهره

 پیشین، هایپژوهش سلسله روند تکمیل به رشت خلاق شهر تحقق در برند سازی نقش بر تأکید با پیشین، مطالعات

 و اندنگرفته قرار موردبررسی دیگر هایپژوهش در تحقیق این در موجود هایشاخص اساس بر همین. است شدهپرداخته

 در. است شدهپرداخته کمتر خلاق شهر برند سازی مبحث در آن ارزیابی یا و شهری مدیریت نقش به کمتر همچنین

 :باشدمی زیر هایپرسش به پاسخگویی صدد در پژوهش این راستا همین

 ؟باشدمی شاخص کدام رشت خلاق شهر برند تحقق در شاخص ترینمهم .1

 ؟است بوده چگونه شهری برند سازی با مرتبط مختلف هایحوزه در شهری مدیریت عملکرد .2

 

 مبانی نظری

 خلاق شهر مفهوم

 تفکر، شهرها در توانندمی چگونه مردم دهدمی توضیح که است شهری ریزیبرنامه در نوین رویکردی خلاق، شهر

 از گیریبهره با را شهرها تواندمی چگونه که است آن نشانگر موضوع این و باشند داشته خلاقانه عمل و ریزیبرنامه

 یک خلاق شهر همچنین(. 442: 1400 همکاران، و حمیدیکرد ) سرزنده و پذیر زیست افراد، استعدادهای و تفکرات

 فنی، علمی، هایظرفیت از استفاده به شهروند هر که باشدمی فرهنگی بین و فرهنگی یادگیری لحاظ از نیرومند شهر

 و جدید راهبردهای از خلاق شهر ایده(. 1512: 1400 همکاران، و فرد رحیمی) دارد خاطر اطمینان خود فرهنگی و هنری

 توانمی را ایده این و است شهروندان زندگی و محیط کیفیت ارتقا و مشارکتی صورتبه شهرها بنیادی توسعه جهت موثر

 شهر" مفهوم(. 29: 1397 همکاران، و پیربابائی) دانست کشور شهرهایکلان اعصار همه برای پایدار راهبرد عنوانبه

 حل همچنین و شغلی هایفرصت و جدید صنایعی ساخت و ایجاد برای فرهنگ و هنر ذاتی "خلاقیت" بسیج "خلاق

 و لندری چارلز همچون نظرانیصاحب. دهدمی قرار موردتوجه را شهری بازآفرینی نوعی در محیطیزیست مشکلات

 خلاق شهر به مربوط توجهات مرکز در را اجتماعی شمول و خانمانیبی ها،اقلیت به مربوط مسائل ساساکی ماسایوکی

 شهر زمانی ،دیگرعبارتبه یا گیرد قرار خلاقیت مسیر در بود خواهد قادر زمانی شهر یک( Lin, 2020: 29) .اندداده قرار

 دهند قرار مورداستفاده خود مشکلات با مواجهه در را متفاوت ون هاییروش جامعه آن افراد که شد خواهد خلاق

(Chatterton, 2000: 390 .)و استعدادها ها،ایده بتواند تا نماید حفظ و جذب پرورش، را استعدادها بتواند باید خلاق شهر 

 به آسان نسبتاً سازمان یا فرد عنوانبه بودن خلاق. نماید بسیج هاآن استعداد و جوانان حفظ جهت را خلاق هایسازمان

 آن به مربوط علایق و هافرهنگ اختلاط با متفاوت پیشنهادی به شهر، عنوانبه بودن خلاق برای اما رسد،می نظر

 تحول مورد جهانی اجتماعی و اقتصادی شرایط با متناسب دائماً خلاق شهرهای(. Vivant, 2013: 60) است موردنیاز
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 یک(. Chang & Teo, 2009: 343) شوندمی بازسازی و نوآوری از درپیپی هایچرخه خوشدست و گیرندمی قرار

 (.Jakob, 2010: 194) باشد شهری توسعه مرسوم و موجود هایروش از ساختاری تغییر یک ون شهری باید خلاق شهر

 

 خلاق شهر در خلاقیت

 و ذهن متعالی هایحالت با پیوسته ارتباط توسط آن معنا که است فراوان ابعاد با پیچیده العادهفوق واژه یک خلاقیت

 یک معنادار عمیقاً طرقی به خلاقیت. شودمی شناخته علمی و هنری نبوغ اسرارآمیز هایفعالیت با توجهیقابل طوربه

 افراد استعداد و مهارت خلاقیت، هاآن حیاتی نیروی " که خلاق صنایع برای(. Scott, 2010: 119) است اجتماعی پدیده

 ضروری شود، شکوفا و یابد پرورش تواندمی خلاقیت که جایی در " محیط " داشتن خوشه، یک تشکیل برای " است

 اجتماعی، هایزمینه تمام از فراتر و " خلاقیت اجتماعی ساختار " و " خلاق محیط " این خلاق، شهر نظریه در. است

 فلوریدا. هستند حیاتی بسیار فرهنگی و شهری صنعتی، هایسیاست موثر یکپارچگی برای که است جغرافیایی و فرهنگی

 ,Sasaki) کندنمی تحلیل را خلاق خوشه اقتصادی جنبه عمیقاً اما کند،می اشاره " خلاق محیط " اهمیت به همچنین

. کنندمی ایفا مهمی نقش اگرچه نیستند، خلاق اقتصاد در درگیر افراد و هنرمندان فقط "خلاق شهر" در(. 4 :2010

 مددکار یک خواه ،پردازدمی مسائل به مبتکرانه صورتبه که هرکسی ازجمله شود، حاصل منبعی هر از تواندمی خلاقیت

 سازمان و است مشروع هنر در خلاقیت ،حالبااین. باشد دولتی کارمند یک یا دانشمند یک تجاری، شخص یک اجتماعی،

(. Landry, 2005: 2) شودمی مطرح ایده از ناشی اقتصاد نیازهای با خوبیبه که دارد خاصی هایویژگی هنری خلاقیت

 را شهرنشینی فرآیند و شکل خلاق شهر. استراتژیک مدیریت هم و خلاق تولید برای ضروری عنصر عنوانبه خلاقیت

 حوزه یکآن در که دارد اشاره فرآیندی به خلاقیت اینجا در. دارد قرار هاآن رأس در خلاقیت آن در که کندمی مشخص

 وجود آن در خلاقیت که هستند چیزی جدید هایماشین جدید، هایایده جدید، آهنگ. کندمی تغییر فرهنگ در نمادین

 وجود آن مورد در انتقادی هایدیدگاه اگرچه شود،می تلقی حلراه عنوانبه اغلب خلاقیت(. Jakob, 2010: 194) دارد

 هاییحلراه و خلاقانه رویکردهای شهری ریزان برنامه و شهری دهندگانتوسعه خطرات، و مشکلات باوجوداین. دارد

 :Marques & Borba, 2017) اندداده قرار مدنظر را هستند مواجه آن با شهرها از بسیاری که بسیاری هایچالش برای

86.) 

 

 خلاق شهر برند سازی

 هایپدیده و ابعاد بازاریابی و برند سازی ،آفرینیارزش بخشی، هویت دنبال به اجتماعی، کلان سازمان عنوانبه شهرها

 نوعیبه ،پذیریرقابت مسیر در تا اندتلاش در شهرها. هستند خود مصنوع و اقتصادی سیاسی، فرهنگی، اجتماعی، طبیعی،

 جهت به شهرها همچنین(. 195: 1394 همکاران، و مطلبی) شودمی نامیده "شهری برند" که یابند دست آوازه یا شهرت

 و مکان بازاریابی به جدید، ذهنی تصویر ایجاد منظوربه رقبا، میان در خود جایگاه تثبیت و جهان رقابتی بازار در ماندن

 و هنر از هاشرکت که شده موجب خلاقیت به علاقه وجود(. Metaxas, 2010: 228) اندپیداکرده سوق برند سازی

 آن از جزئی فرهنگ که خود برند با هاشرکت این و کنند استفاده خود برند از بخشی عنوانبه خلاقیت و فرهنگ

 دارد وجود حیات تجدید برای نیرویی مثابهبه فرهنگ ارزش از گسترده شناختی. شوندمی شناخته شودمی محسوب

(Goldberg-Miller, 2019: 33 .)همین به دارد "برند شهری" با نزدیک ارتباطی شهری "پذیریرقابت"حاضر حال در 

 محصولات سایر از رقابتی تمایزات بر اساس محصول برای متمایز هویتی ساخت جهت روش عنوانبه برند گذاری دلیل

 با تصویری گیریشکل موجب هویت این. بخشدمی فردمنحصربه هویتی محصول به برند گذارینام. است گرفتهشکل
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 کیفیت با رابطه در و کندمی تسهیل را کیفیت به اعتماد و اطمینان و شناخت که شودمی کنندهمصرف ذهن در ثبات

: 1390 فیاضی، و دهدشتی) باشدمی برخوردار بسیار اهمیتی از شهری گردشگری خاص طوربه گردشگری محصول

 قرار موردنظر را همگن و مرتبط موضوع دو باید شهری هایپتانسیل و هاداشته ارائه جهت شهری برند گذاری لذا(. 271

 و جذب در شهر رقابتی توان و ظرفیت افزایش. 2 گردشگران، به شهرها هویت گسترش و ترویج. 1: از اندعبارت که دهد

 (.194: 1394 همکاران، و مطلبی) شهر به گردشگران علاقه ایجاد

 

 مشارکت و سازیشبکه

 بر که فرهنگی و ماعیاجت اقتصادی، " فرآیندهای در مردم شدن درگیر و دخالت را مشارکت تعریفی در ملل سازمان

 عریفت گونهاین را شهروندان مشارکت بریتانیا، در اسکفینگتون کمیسیون همچنین. داندمی گذارد،می تأثیر آنان سرنوشت

 ،ترساده بیانی به یا و(. 79: 1394 نژاد، باغبان) پیشنهادهاست و هاسیاست تدوین در مردم شدن سهیم مشارکت،: کندمی

 تتمایلا که نهادهایی طریق از هچ و مستقیم صورتبه چه ،گیریتصمیم فرآیند در مردم تمام حضور معنای به مشارکت

 هایبرنامه در مردم مشارکت به تعهد جهت همین به(. Sadashiva, 2008: 8) باشدمی ،کندمی بیان را هاآن علایق و

 یشافزا با(. Pollard, 2011: 705) رودمی شمار به مدار توسعه یهادولت اصلی هایویژگی از نهادها، قالب در توسعه

 قانهخلا گفتگوی موقعیت خلق کانام نتیجه در و شودمی افزوده افراد هایتجربه بر مردم، فرهنگی و اجتماعی مشارکت

 شهر به توجه جهت دیجدی هایروش(. 12: 1397 زاده، امین و رضابیگی) شودمی فراهم اجتماعی خلاقیت بروز و

(. Evans, 2009: 53) کندیم درگیر "خلاق سازی مکان" در هاآن مشارکت برای را شهروندان اغلب که است شدهارائه

 است، هقرارگرفت جهان شورهایک از بسیاری موردتوجه اطلاعاتی، جوامع تشکیل محور عنوانبه امروزه اطلاعات فناوری

 دیجیتالی ،یگرد سوی از(. 78: 1396 ر،پو یموسو و شاهیوندی) دارد هاآن توسعه برنامه در خاصی جایگاه که ایگونهبه

 قیخلا کارگران صنعت از بخش هر ناچاربه اکنون رود،می کار به خدمات تولید به کشاورزی از صنایع همه در که شدن،

 خلاقیت که گفت توانمی. کندمی ماستخدا را افزارنرم دهندگانتوسعه و سیستم معماران سیستم، مشاوران همچون

 هایسانهر(. Kakiuchi, 2016: 107) است شدن دیجیتالی لحاظ به حداقل صنایع، همه در ضرورت یک فرهنگی

 برای را امکان نیا دهندمی ترویج را خود اعضای اجتماعی و فرهنگی نیازهای از بسیاری تأمین نکهیا بر علاوه اجتماعی

 خود فعالیت همراه تلفن ای امپیوترک قیطر از اجتماعی، هایفعالیت ریسا انجام با زمانهم که کنندمی فراهم خود اعضای

 ارائه به بخش این نتهایا در(. 159: 1398 همکاران، و پورمحمد) کنند پیگیری مجازی صورتبه جوامع نیا در را

 .است شدهپرداخته نظری مبانی مفهومی مدل و نظری چارچوب

 
 پژوهش نظری مبانی مفهومی مدل. 1 شکل
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 پژوهش روش

 هدف، نوع لحاظ از و میک - توصیفی نوع از تحقیق، مسائل به پاسخگویی روش و ماهیت به توجه با پژوهش این

 جهت. است گرفته صورت یاسناد و پیمایشی طریق از اطلاعات آوریجمع تحقیق این در. شودمی محسوب کاربردی

 5 لیکرت طیف با هپرسشنام از شهروندان، منظر از رشت، خلاق شهر تحقق بر شهری مدیریت اقدامات تأثیر بررسی

 تحول خلاق، شهر گذارییاستس حوزه در سازمانی ساختار) بخش 7 در پرسش 52 تعداد. است شدهگرفته بهره ایگزینه

 الیم حمایت رویدادپذیر، و خلاق شهری فضاهای خلق ،برند سازی تاریخی، و فرهنگی هایظرفیت از استفاده اقتصادی،

 سؤالات تناسببه بخش هر در که است شدهطراحی( پذیریمشارکت و سازیشبکه خلاق، طبقه فعالیت گری تسهیل و

 تا شده SPSS افزارنرم وارد کمی صورتبه هاپرسشنامه این از شدهحاصل اطلاعات. است شدهدرج شاخص هر به مربوط

 اعتبار نشانگر 97/0 مقدار اب ضریب این که گردد بررسی آن کرونباخ آلفای مقدار پرسشنامه، صحت تأیید جهت به ابتدا در

 به Smart PLS3 افزارنرم از گیریبهره با بعدی گام در سپس. است پرسشنامه سؤالات اعتمادقابل و خوب درونی

 شهر تحقق بر هاشاخص تأثیر بررسی هتج حاضر پژوهش در. شده استپرداخته هایافته وتحلیلتجزیه و سازیمدل

 سال 18 بالای شهروندان پژوهش نای در آماری جامعه لذا. است شدهگرفته بهره شهروندان نظرات و هادیدگاه از خلاق،

 382 آن حاصل که است شدهاستفاده کوکران فرمول از نمونه حجم محاسبه در همچنین. باشدمی رشت شهر ساکن و

 .است شدهپرداخته پژوهش این در مورداستفاده هایشاخص مستندسازی به ادامه در .باشدمی
 

 پژوهش هایشاخصمستندسازی . 1جدول 

 منابع پژوهش هایشاخص

 ,(Eglins-Eglitis & Lusena-Ezera, 2016) شهر خلاق گذاریسیاستساختار سازمانی در حوزه 

(Chatterton, 2000), (Lin, S. Y. 2020), (Hall & 

Pfeiffer, 2013) 

 ,Sasaki) ,(Bayliss, 2007) ,(Markusen, 2006) تاریخی و فرهنگی هایظرفیتاستفاده از 

2008) 
 (Metaxas, 2010) ,(Sepe, 2010) ,(Dinnie, 2011) شهر خلاق برند سازی

 ,(Vivant, E. 2013) ,(Grodach, C. 2013) تحول اقتصادی

(Cohendet, P. et al. 2010) 
 ,(Shaw, 2014) ,(Goldberg-Miller, 2019) خلق فضاهای شهری خلاق و رویدادپذیر

(Mayer, 2013) 
 .Catungal. Et al) ,(Przygodzki & Kina, 2015) طبقه خلاق هایفعالیتحمایت مالی و تسهیل گری 

2009) 
 ,(Eglins-Eglitis & Lusena-Ezera, 2016) پذیریمشارکتو  سازیشبکه

(Landry, 2006), (Cooke & Lazzeretti, 2008), 

(Kakiuchi, 2016) 

 

 موردمطالعه محدوده

 در ایران شمال شهر ترینیتپرجمع و ترینبزرگ شهر این. باشدمی حاضر پژوهش در موردمطالعه محدوده رشت شهر

 این همچنین. شودمی محسوب خزر دریای جنوبی سواحل سکونتگاه ترینبزرگ و خزر دریای یاهیحاش استان سه نیب

 سال در رسمی سرشماری بر اساس ؛(19: 1392 ایران، آمار ملی مرکز) باشدمی ایران پذیر گردشگر شهر سومین شهر

 گیلان استان شهر مادر عنوانبه رشت شهر روزانه ثابت شناور جمعیت. است بوده نفر 956971 آن ساکن جمعیت ،1395

 و حمیدی) یابدمی افزایش نیز نفر میلیون دو تا تعطیلات ایام در شهر این جمعیت همچنین. است نفر 1.200.000 بربالغ

. شودمی شناخته خوراک و غذا زمینه در خلاق ایرانی شهر تنها عنوانبه 1394 سال از رشت(. 446: 1400 همکاران،

 از حفاظت جهت در غذا موزه احداث به توانمی خوراک و غذا خلاق شهر قالب در شدهبینیپیش اهداف و اقدامات ازجمله
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 تحقیقاتی، مراکز و هادانشگاه با تعامل در توسعه و تحقیق چرخه از حمایت غذایی، فرهنگ در رشت ناملموس میراث

 خلاق شهرهای سایر با همکاری شغلی، و آموزشی هایفرصت کردن فراهم با پذیرآسیب هایگروه و زنان توانمندسازی

 (.UNESCO,2015) داشت اشاره تجربه، و دانش تبادل منظوربه خوراک و غذا
 

 
 موردمطالعه محدوده موقعیت .2 شکل

 

 هایافته

 آماری جامعه توسط امهپرسشن تکمیل از پس و گردید توزیع رشت شهر در ساکن افراد میان پرسشنامه عدد 500 تعداد

 .شد حاصل زیر نتایج SPSS افزارنرم توسط آن نتایج وتحلیلتجزیه و
 

 اطلاعات کلی. 2جدول 

 درصد گروه سنی درصد تحصیلات درصد جنسیت

 2/7 سال 20الی  18 2/13 ترپایینکاردانی و  6/59 زن

 2/72 سال 30الی  20 6/56 کارشناسی

 2/15 سال 40الی  31 2/30 کارشناسی ارشد و بالاتر 4/40 مرد

 4/5 سال 40بالاتر از    

 

 پردازیممی پژوهش هایشاخص میانگین بررسی به بخش این در ابتدا
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 هاگویهمیانگین . 3جدول 
 میانگین هاشاخص

 57/2 شهر خلاق گذاریسیاستساختار سازمانی در حوزه 

 86/2 تاریخی و فرهنگی هایظرفیتاستفاده از 

 00/3 برند سازی

 26/3 تحول اقتصادی

 96/2 خلق فضاهای شهری خلاق و رویدادپذیر

 54/2 طبقه خلاق هایفعالیتحمایت مالی و تسهیل گری 

 58/2 پذیریمشارکتو  سازیشبکه

 

 مالی حمایت"شاخص و (26/3) میانگین بالاترین کسب با "اقتصادی تحول" شاخص ،(3) جدول نتایج اساسبر 

 .باشدمی دارا پژوهش هایشاخص میان در را میانگین ینترپایین ،54/2 میانگین کسب با "گری-وتسهیل

 برای مطلوب مدل یرها،متغ کلی نقش سنجش و ارزیابی ضمن Smart PLS3 افزارنرم از گیریبهره با بخش این در

 .اشندب 4/0 حداقل باید متغیرها از یک هر عاملی بارهای مقادیر سازیمدل شیوه این در. شده استارائه تحقیق این

 
 مدل پژوهش. 3شکل 

 

 7/0 عدد از بالاتر نیز باًغال و بوده 4/0 بالای ضرایب تمامی( 3) شکل در شده داده نشان عاملی بارهای به توجه با

 .باشندمی

( Composite reliability) ترکیبی پایایی شاخص و( Cronbach's Alpha) کرونباخ آلفای شاخص از چنینهم

 در. شده استگرفته بهره گیریاندازه مدل متغیرهای درونی سازگاری اطمینان قابلیت ارزیابی و پایایی بررسی منظوربه

 نتایج باشد ترنزدیک 1 به مقدار این هرچه و است قبولقابل 7/0 بالای مقادیر هاشاخص این برای راستا همین

 بررسی و سنجش منظوربه( AVE) شدهاستخراج واریانس متوسط شاخص از ادامه در. بود خواهد ترمطلوب آمدهدستبه

 همبستگی بیشترین دارای متغیر هر اینکه بررسی منظوربه همگرا روایی. شده استاستفاده پژوهش مدل همگرایی روایی

 توسط نشانگرها واریانس تبیین بررسی به شاخص این. گیردمی قرار مورداستفاده باشد متغیرها سایر به نسبت خود سازه با

 به مربوط سؤالات با پنهان متغیرهای یک همبستگی میزان بررسی و سنجش به دیگر بیانی به پردازد،می پنهان متغیر
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 بهره Rho ضریب از نیز انتها در و. باشدمی 5/0 شاخص، این برای قبولقابل مقدار حداقل که پردازدمی خودشان

 حداقل برآورد در پنهان متغیرهای بودن بعدیتک و همگرایی گیریاندازه برای آزمون ترینمهم که است شدهگرفته

 کرونباخ، آلفای ترکیبی، پایایی مقادیر .باشدمی قبولقابل شاخص این برای 7/0 بالای مقادیر که باشدمی جزئی مربعات

 درونی همسانی و پایایی بنابراین. باشدمی مطلوب و قبولقابل متغیرها تمامی برای شدهاستخراج Rho و واریانس متوسط

 اول درجه در مسیر، ضرایب به توجه با دیگر سوی از. گیردمی قرار تأیید مورد همگرایی روایی و پژوهش هایگویه

 و سازیشبکه" شاخص همچنین و دارد را خلاق شهر برند سازی بر را تأثیر بالاترین "اقتصادی تحول" شاخص

( تشخیصی روایی) واگرایی روایی بررسی جهت به لاکر و فورنل شاخص از .دارد قرار بعدی جایگاه در "پذیریمشارکت

 حداکثر از بیشتر باید پنهان متغیر هر شدهاستخراج واریانس میانگین جذر. شده استاستفاده تحقیق گیریاندازه مدل

 از باید ماتریس اصلی قطر در موجود مقادیر تر،ساده بیانی به. باشد مدل پنهان متغیرهای دیگر با متغیر آن همبستگی

برای نمایش بهتر  .باشد بیشتر ،اندشدهداده ترتیب اصلی قطر چپ و زیرین هایخانه در که هاآن میان همبستگی مقدار

کد  "شهر خلاق برند سازی"، برای شاخص 1کد  "تاریخی و فرهنگی هایظرفیتاستفاده از "این جدول برای شاخص 

، 4طبقه خلاق کد  هایفعالیتحمایت مالی و تسهیل گری "، برای شاخص 3کد  "تحول اقتصادی"، برای شاخص 2

 گذاریسیاستساختار سازمانی در حوزه "، برای شاخص5کد  "خلق فضاهای شهری خلاق و رویدادپذیر"برای شاخص 

 .کنیممیاستفاده  7از کد  "پذیریمشارکتو  سازیشبکه"و برای شاخص  6کد  "شهر خلاق
 

 هاسازهو ضرایب همبستگی  AVEماتریس مقایسه جذر . 4جدول 
هاشاخصکد  1 2 3 4 5 6 7  

      764/0  1 

     771/0  695/0  2 

    781/0  711/0  687/0  3 

   783/0  569/0  599/0  695/0  4 

  735/0  732/0  737/0  652/0  730/0  5 

 727/0  652/0  700/0  618/0  644/0  712/0  6 

714/0  726/0  710/0  782/0  627/0  693/0  718/0  7 

 

 از تربزرگ مراتببه اعدادی ریسمات اصلی قطر در موجود مقادیر است مشاهدهقابل شماره جدول در که گونههمان

شاخص با بیشتری تعامل ل،مد در هاسازه حاضر پژوهش در نتیجه در پس باشدمی اصلی قطر چپ سمت و زیرین مقادیر

 .رارگرفته استق تأیید مورد مدل این واگرای روایی اساس همین بر دارند دیگر هایسازه به نسبت خود های
 

 تحقیق مدل کیفیت برازش

 افزونگی شاخص ،𝑅2ضریب هایشاخص وسیلهبه Smart PLS در تحقیق مدل ساختاری بینیپیش قدرت و کیفیت

(𝑄2 یا validated redundancy )اشتراکی شاخص و (validated communality )ضریب. باشدمی بررسیقابل𝑅2 

بیان آن مقدار و رودمی کار به ساختاری معادلات سازیمدل ساختاری بخش و گیریاندازه بخش اتصال برای معیاری

 هرچه که است متغیر یک تا صفر از مقدار این که گذاردمی زادرون متغیر یک بر زابرون متغیر یک که است تأثیری کننده

 یا مطلوب، باشد ترنزدیک 67/0 عدد به هرچقدر 𝑅2 مقادیر راستا همین در. بود خواهد ترمطلوب باشد، تربزرگ مقدار این

 مقدار به قدر هرچه  𝑄2 شاخص همچنین و نمایدمی ارزیابی ضعیف را 19/0 به نزدیک اگر و معمولی را 33/0 به نزدیک
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 اشتراکی شاخص مثبت مقادیر همچنین. باشدمی مدل ساختاری بخش برازش مطلوبیت نشانگر باشد ترنزدیک 35/0 عدد

 گیریاندازه مدل مناسب کیفیت بیانگر
 

 زادرون متغیرهای بر تأثیر. 5جدول 

 𝑹𝟐 مسیر
شاخص 
 افزونگی

شاخص 
 اشتراکی

 نتیجه Tآماره 

 شهر خلاق گذاریسیاست: ساختار سازمانی در حوزه مبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 
 
630/0 

 
 
349/0 

377/0 
 
433/0 

213/2  
 تأیید

 تاریخی و فرهنگی هایظرفیت: استفاده از مبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 
 
630/0 

 
 
349/0 

435/0 
 
433/0 

674/3  
 تأیید

 : تحول اقتصادیمبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 
 
630/0 

 
 
349/0 

481/0 
 
433/0 

918/6  
 تأیید

 : خلق فضاهای شهری خلاق و رویدادپذیرمبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 
 
630/0 

 
 
349/0 

402/0 
 
433/0 

199/0  
 رد

 تسهیلگری فعالیت طبقه خلاق: حمایت مالی و مبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 
 
630/0 

 
 
349/0 

444/0 
 
433/0 

599/0  
 رد

 پذیریمشارکتو  سازیشبکه: مبدأ
 

 شهر خلاق برند سازیمقصد: 

 

 
630/0 

 
 
349/0 

381/0 
 
433/0 

820/4  
 تأیید

 

مدل ساختاری پژوهش دارای  𝑅2 (630/0)(،626/0) یافتهتعدیل 𝑅2مقادیر بر اساس( 5با توجه به جدول شماره )

 دهدمیپژوهش را نشان  هایشاخص،معناداری بین  T. با توجه به آماره باشدمیبسیار مناسبی  بینیپیشکیفیت و قدرت 

 فرض شده در مدل ساختاری این پژوهش با هایرابطهگفت که  توانمیباشد،  تربیش 96/1که اگر مقدار این اماره از 

خلق فضاهای شهری " هایشاخص تأثیر( تنها 5. درنتیجه با توجه به جدول )شودمی تأییددرصد  95میزان اطمینان 

بر روی  هاشاخصبقیه  تأثیرنشده ولی  تأیید "حمایت مالی و تسهیلگری فعالیت طبقه خلاق"و  "خلاق و رویدادپذیر

 .باشدمیمعنادار  برند سازیشاخص 

 

 سنجش مطلوبیت مدلبرازش بخش کلی یا 

 ماندهباقیت میانگین مربعا است که شامل شاخص ریشه شدهپرداختهارزیابی مدل  هایشاخصدر این بخش به بررسی 

نکویی برازش  ، همچنین شاخصباشدمییک شاخص مهم برای سنجش مطلوبیت مدل کلی  (SMSR) استانداردشده

(GOF)  ت و قدرت از این شاخص به بررسی کیفی گیریبهرهبا  توانیمکه  باشدمیمربوط به بخش کلی مدل ساختاری

یکی از  RMS Thetaخص شا درنهایتساختاری مدل پرداخت و آن را مورد ارزیابی قرار دارد و همچنین  بینیپیش

 .باشدمیانعکاسی  گیریاندازه هایمدلبسیار خوب برای ارزیابی  هایشاخص
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 سنجش مطلوبیت مدل. 6جدول 

 در پژوهش آمدهدستبهمقدار  قبولقابلمقدار  برازش هایآماره

GOF 3/0 < 52/0 

SMSR 08/0 > 054/0 

RMS 12/0 > 093/0 

 

 بحث

ست که نشان از توسعه ارا به خود اختصاص داده  (26/3بالاترین میانگین ) "تحول اقتصادی"شاخص  نتایج بر اساس

-وتسهیل حمایت مالی"خصاما در مقابل شا باشدمیخلاقیت این شهر  سازیبرند و رشد اقتصادی این شهر به سبب 

که نشانگر  باشدیمپژوهش دارا  هایشاخصین میانگین را در میان ترپایین، 54/2با کسب میانگین  "گری

 هاییهگوتا در بررسی در همین راس .باشدمیخود  هایفعالیتمالی از طبقه خلاق برای ادامه و گسترش  هایحمایتعدم

برای  لکترونیکاامانه راه اندازی س"کمترین میانگین در بین گویه های این پژوهش مربوط به دو شاخص این پژوهش، 

 کهیازآنجای . همچنینباشدمی "بستر مناسب برای تعامل دوسویه میان مسئولان و مردم"و سپس  "هادرخواستمدیریت 

 تربس ایجاد ، خود نشانگر کمبودهای اساسی درباشندمی "پذیریشارکتمو  سازیشبکه"این دو گویه مربوط به شاخص 

 .باشدمی هاآنو انتقادات  یشنهادهاپاز  مندیبهرهمناسب برای تعامل و جذب مشارکت شهروندان و 

شهری  هایسازمانمیان  هماهنگی مناسبشهری،  گذاریسیاستدر بین گویه های شاخص ساختار سازمانی در حوزه 

ی اداری با بهبود ساختارها توانمیاین شاخص داشته است که  ررا ب اثرگذاریبیشتری  776/0با بار عاملی  در شهر رشت

د. شاهده کرشاخص م چشمگیری در شرایط این تأثیردر حوزه شهری و برندینگ و هماهنگی میان سطوح مختلف اداری 

بار  تاریخی شهر رشت با هایهویتو  هاویژگی، گویه استفاده از تاریخی و فرهنگی هایظرفیتدر شاخص استفاده از 

حلی یت بومی مر به فرهنگ و هوبا توجه بیشت توانمیاین شاخص داشته است لذا  را بر اثرگذاریبیشتری  793/0عاملی 

قتصادی گویه اخص تحول اشهر بهره برد. در در ارتقا هرچه بیشتر برند این ش هاپتانسیلاز این  برداریبهرهدر این شهر و 

اساس  بر همیناخص دارد را بر این ش اثرگذاریبیشترین  834/0توسعه صنایع تبدیلی کشاورزی و غذایی با بار عاملی 

رتقا ار رشت به کشاورزی در شه مناسب جهت توسعه صنایع تبدیلی و فرآوری محصولات هایزیرساختبا ایجاد  توانمی

رین ذیر بیشتویدادپشاخص خلق فضاهای شهری خلاق و رراک در این شهر کمک کرد. کیفیت برند شهر خلاق غذا و خو

که در نتیجه  دارد 801/0لی را از گویه ارتقا آسایش و کیفیت فضاهای شهری بعد از کسب برند را با بار عام اثرپذیری

. باشدمیص امر مهم تحقق هرچه بهتر این شاخ هاآن پذیریاجتماعو  شمولیهمهبهبود سطح کیفی فضاهای عمومی و 

 811/0 ار عاملیببا  زائیاشتغالو  کارآفرینیدر شاخص حمایت مالی و تسهیل گری نیز گویه موفقیت مدیریت شهری در 

ی و کارآفرینخش بدولتی بخصوص در  هایحمایترا با این شاخص دارد که نشانگر اهمیت  اثرگذاریبیشترین 

را  اثرپذیریبیشتری  پذیریمشارکتو  سازیشبکهشاخص  درنهایتو  باشدمینعت خلاق و گردشگری ص در ییزااشغال

 ویژههبت مردم و اهمیت ویژه مشارک مردم و طبقه خلاق دارد که بیانگر هایایدهاز گویه استفاده از  772/0با بار عاملی 

رتیب دو تری پژوهش به مدل معادلات ساختا اساسبر درنهایت  .باشدمیگ این شهر نطبقه خلاق در پروژه برندی

را بر برند شهر  تأثیربیشتری  272/0و  347/0با ضرایب مسیر  پذیریمشارکتو  سازیشبکهشاخص تحول اقتصادی و 

 خلاق رشت دارند.
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 گیرینتیجه

ولات بب دگرگونی و تحسبوده که  متأخرو  مدرنپستدر پارادایم  شدهمطرحمبحث شهر خلاق یکی از نظریات 

حقق این لازمه ت وعنصر  ترینمهمعظیمی در شهرها شده و موجبات رشد توسعه پایدار شهرها را فراهم کرده است. اما 

رصه نند در ع، شهرها بتواتا بدین منظور باشدمیشهری و ایجاد یک تصویر ذهنی مطلوب  برند سازیمسئله در گرو 

 نند.، موفق عمل کالمللیبینو مطرح کردن نام خود در سطح  شدنجهانییکدیگر برای جهانی و در رقابت با 

 از که گرفت نتیجه توانمی ،"اقتصادی تحول" شاخص جزبه پژوهش این هایشاخص تمامی پایین میانگین با توجه

 استار همین در. است ودهب ناکارآمد شهر این برند تحقق راستای در رشت شهر شهری مدیریت اقدامات شهروندان، دیدگاه

 مدیریت عملکرد ترینضعیف مردم، بین در رضایت میزان ینترپایین اختصاص با "تسهیلگری و مالی حمایت" شاخص

برند ر برا  تأثیریشترین باز مدل شاخص تحول اقتصادی  شدهحاصلبا توجه به نتایج  .است بوده حوزه این در شهری

تاریخی و  هایظرفیتو استفاده از  پذیریمشارکتو  سازیشبکه هایشاخص ازآنپسشهری رشت داشته است و  سازی

 عناداریمین و عدم پای تأثیراین پژوهش  تأملقابلنتایج  ازجملهاما ؛ اندداشتهرا  اثرگذاریفرهنگی به ترتیب بیشترین 

شاخص  الخصوصعلی ر ورویدادپذی ودر حوزه شهر خلاق، خلق فضاهای شهری خلاق  گذاریسیاست هایشاخص

 ند سازیبرنی بر بسیار پایی یتأثیرگذارکه این شاخص حتی دارای  باشدمیفعالیت طبقه خلاق  تسهیلگریحمایت مالی و 

که  باشدمیق ای طبقه خلامالی بر تسهیلاتکه این امر بیانگر عدم تخصیص و یا تخصیص نامناسب حمایت و  باشدمی

ایین یانگین پموجه به شهر رشت نزدیک به صفر بوده است. با ت برند سازیاین شاخص بر  تأثیربه همین جهت میزان 

ه این کظار نیست ، دور از انتباشدمیدر شهر رشت که برآمده از دیدگاه و ارزیابی شهروندان این شهر  هاشاخصاین 

شهر  ی مدیریت شهریهااستسیراستا منفی نیز را داشته باشند. در همین  تأثیرو یا حتی  اثرگذاریکمترین  هاشاخص

شویق و ات جهت تت و امکاندر خصوص حمایت مالی از طبقه خلاق این شهر و ارائه تسهیلا ایویژهرشت نیازمند توجه 

 ود.شهر رشت برداشته تا گامی موثر در جهت تحقق برند شهر خلاق ش باشدمیاین طبقه  هایفعالیتتسهیل 

از  تصادی یکیآن بهبود وضعیت اق تبعبهر شهر و بخصوص در حوزه غذا و خوراک و تحول اقتصادی د اساس بر همین

شهری،  زیبرند ساق عوامل برای تحق ترینمهماین شهر باشد. اما یکی از  برند سازیعوامل در بهبود و تحقق  ترینمهم

. در همین راستا با باشدمیشهروندان  پذیریمشارکت، جهت افزایش سطح هایزیرساختمناسب و بهبود  سازیشبکه

ب برای تری مناسایجاد بس منظوربهاست؛ راه اندازی سامانه الکترونیک  شدهحاصلتوجه به بازخورد که از شهروندان 

ی در یک گام اساس تواندمیلاق، مردم و طبقه خ هایایدهاز  گیریبهرهتعامل میان شهروندان و مدیریت شهری برای 

اس مدیریت ر همین اسایفا کند. ب المللیبینبهبود تصویر و برند این شهر در عرصه ملی و  ایتدرنهبهبود این شاخص و 

ریخی فرهنگی و تا هایسرمایهقال آموزشی و فرهنگی جهت ترویج خلاقیت و انت هایزیرساختبا بهبود  تواندمیشهری 

 هر ایفا کند.شاین  ازیرند سبدر  تأثیرگذارشی استان گیلان به نسل جوان در کنار احیا و بازآفرینی بناهای تاریخی، نق

 رشت )استادسرا( شناسیخوراکساخت و راه اندازی موزه  (1

 خلاق )مراکز محلات گلسار، مطهری، معلم، منظریه( هایآموزش مراکزایجاد  (2

 در حوزه گردشگری خلاق )شهرداری، توشیبا( فناوریایجاد مراکز رشد و  (3

 شهر خلاق )خیابان معلم( سازیشبکهت و ساخت و راه اندازی مرکز ارتباطا (4

مت سهشتی به ربندی شهید بدر حوزه نفوذ شهر رشت )امتداد کم شناسیخوراکساخت مراکز بوم گردی با رویکرد  (5

 فومن و کمربندی خرمشهر به سمت انزلی(
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 بزه میدان(س-)شهرداری شناسیخوراکایجاد خیابان غذا یا پیاده راه  (6

 -یق )شهرداردادهای شهری خلابرگزاری روی منظوربهطی بافت مرکزی و تاریخی شهر و ارتقاء محی سازیآماده (7

 استادسرا( -ساغریسازان

 مرکز شهر( -منظریه -معلم -گلسار) یمحلرستورانی و غذایی بر اساس فرهنگ غذایی بومی و  هایمجتمعایجاد  (8

 آب( رسرا، لبیپسبزه میدان، -شهرداریخوراک )ایجاد بازارهای سنتی ارائه مواد اولیه با رویکرد شهر خلاق  (9

 

 
نقشه مفهومی پیشنهادی .4 شکل  

 

 تقدیر و تشکر

 است. نداشته مالی حامی مقاله این مسئول، نویسنده اظهار به بنا
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نو در  هاینگرش فصلنامه .های شهر خلاقارزیابی میزان تطابق شهر قاین با شاخص (.1397. )اسدی، احمد و سامی، ابراهیم

 /20.1001.1.66972251.1397.10.4.2.6https://dorl.net/dor .26-13 (،4)01جغرافیای انسانی، 

 12 منطقه 7 محله یمورد از مشارکت کودکان )نمونه یریگخلاق با بهره یتوسعه محلات شهر (.1394. )باغبان نژاد، الناز
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 مطالعه) خلاق شهر راهبرد منظر از شهرها ساختار پایش (.1397. )مسعود ،چالیاسدی محل و الهولی ،فرربیعی ، محمدتقی؛پیربابائی

 .31-11 ،(3)3، توسعه کالبدی ریزیبرنامهفصلنامه  .(کشور شهرکلان 8: موردی
https://dorl.net/dor/20.1001.1.26455471.1397.5.3.1.8 

از برند شهر  یبرداربهرهمدیریت شهری در  هاییاستسارزیابی  (.1400. )و حسام، مهدی اکبرعلی، پوریسالارحمیدی، آرمان؛ 

 .461-439 ،(2)9، شهری ریزیبرنامهجغرافیای  هایپژوهش .خلاق )مطالعه موردی: رشت(
https://doi.org/10.22059/jurbangeo.2021.314497.1412 

اپ نتشارات مهکامه. چا. تهران: موسسه مدیریت بازاریابی در صنعت گردشگری، 1390دهدشتی شاهرخ، زهره و فیاضی مرتضی، 

 اول.

شهر خلاق در ایجاد  هایشاخص(. ارزیابی 1400رحیم. ) ،حیدری چیانهو  فریدون ،بابایی اقدم ؛رسول ،قربانی ؛قاسم ،رحیمی فرد
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 شهر نظریه در آن کاربست و اجتماعی خلاقیت مفهومی چهارچوب تبیین (1397. )بهناز ،زادهامین ، راضیه وثانییگیرضاب

 /20.1001.1.17359562.1397.12.2.1.2https://dorl.net/dor .18-5 ،(34)12، هویت شهر .خلاق

تبیین راهبردهای توسعه گردشگری خلاق در شهر  (.1399. )حمیدی ،آرمانو  آرش ،برادران ؛مهدی ،حسام ؛اکبرعلی ،سالاری پور

 /2020.303292.801jut./10.22059https://doi.org .142-127، (3)7، گردشگری شهری مجله .ترش

 با شهر ییفضا - یکالبدن بر ساختار ینو یو ارتباط یاطلاعات هایفناوری یاثرگذار (.1396. )، الهامپور یموسو واحمد  شاهیوندی،

 .90-77، (25)6، نشریه مطالعات شهری .(شهر اصفهان یمورد مطالعه) خلاق شهر کردیرو
https://doi.org/10.34785/J011.2018.025 

جهان و های فضای واسط میدان نقشنسیلپتا) های خلاق شهریبینشی نوین در خوشه (.1394. )کارگر، طنازو  وقره بگلو، مین

 .60-43، (45)13 ماهنامه باغ نظر، .(خلاق طبقهمکان جاذب  عنوانبهدانشگاه هنر اصفهان 

 هایشاخص از ایران شهرهایکلان برخورداری بر تحلیلی (.1395. )باقر ،فتوحی مهربانی و سید عباس، رجایی ، محسن؛کلانتری

 /2016.62197jurbangeo./10.22059https://doi.org .612-587 ،(4)4، ریزی شهریجغرافیای برنامه هایپژوهش .خلاق شهر

. تهران شهرکلان در لاقخ شهر مطلوب الگوی ارائه (.1397. )فاطمهفراهانی،  ، محمدمهدی ومظاهری، محسن؛ قدمی ، رضا؛مافی

 .61-33 ،(1)11 ،مطالعات توسعه اجتماعی ایران

: موردمطالعه) داده بنیاد اینظریه ارائه خلاق؛ شهر تحقق برای شهری برند سازی (.1397. )و داودپور، زهره شیرزاد ،محمودی آذر

 /2018.68414jrd./10.22059https://doi.org .136-115، (1)10، شهری(-)روستائیتوسعه محلی  .(ارومیه شهر

ان، کشور، مرکز آمار ایر ریزیمهبرنا، سازمان مدیریت و 1392از گردشگران ملی تابستان  آمارگیری، نتایج 1392مرکز آمار ایران، 

 تهران.

)مطالعه  شهرهاکلان(. تبیین سطوح خلاقیت شهری در نظام شهری 1399مریم. ) ،زادهو حاجی سمیه ،علی پور ؛ابوالفضل ،مشکینی

 /2017.62460jhgr./10.22059https://doi.org .400-385، (2)52، جغرافیای انسانی هایپژوهش .کرج( شهرکلانموردی: 

 پذیریرقابتبر  یارمعم یگاه و نقش برندسازیاز جا یخوانش (.1394. )شهرام ،یرمحمدیش و نیشاه ،یدریح ؛قاسم ،یمطلب

 .206-177، (40)14، مدیریت شهری. یجهان یدر شهرها یشهر
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