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ABSTRACT  Article Info 
 

The keywords used in studies of the harmony of different 

geographical dimensions are the type, method, and time of space. 

The study of this consumption in urban tourism with the scale of 

tourism in the urban peripheral mountains explains the horizontal 

complexity of how space is used. This research has investigated the 

rhythm of tourism in the mountains along the urban periphery of 

Zanjan city with a mixed qualitative method with comparative 

construction based on descriptive-analytical method and with 

exploratory nature and rhythm analysis method. The method of data 

collection was a library and non-continuous long-term field presence 

based on the tools of observation, interview, and questionnaire 

completion. Part of the collected data has been analyzed 

interpretatively, and the other part is analyzed through descriptive 

and inferential statistics in the rhythm system. According to the 

indicators of the time cycle, loyalty, services, and the type of tourism 

community, it was concluded that mountain group tourism has a 

stable rhythm compared to individual tourism and has a higher 

loyalty coefficient. At the same time, the results of the study showed 

that despite the location of the two studied mountains in the vicinity 

of the city, the mountains with more natural nature (Amand) have the 

coefficient of permanence and positive mental associations compared 

to the mountains with more manufactured services (Gavazang). 

Therefore, preserving the natural dimensions of the mountain for 

group tourists and minimal intervention of manufactured elements in 

the natural environment of the mountain creates a more stable 

rhythmic performance. 
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Extended Abstract 
Introduction 
According to the definition of the World 

Tourism Organization, mountain tourism is 

a type of tourism activity in a specific and 

limited geographical space such as hills or 

mountains with distinctive features and 

characteristics of a landscape, topography, 

climate, biodiversity (plants and animals), 

and a specific local community. This 

tourism includes a wide range of activities 

related to human leisure, which need to be 

done in open spaces and in order to 

communicate with nature. This type of 

tourism is the backbone of natural and 

cultural heritage, creating a special tourist 

experience. The nearby mountains or city 

suburbs are always popular with citizens due 

to their easy access, and they spend part of 

their free time in various dimensions such as 

recreation, physical and mental health, 

sports, outdoor dining, etc. Mountains close 

to large and medium cities have always been 

of great interest in terms of tourism due to 

the large presence of citizens and have 

involved urban management; studying the 

rhythm of tourism in the Urban Peripheral 

mountains, which explains the horizontal 

complexity of the use of space by 

understanding the type and pattern of 

mountain space consumption by users 

(tourist citizens) and aims to plan the 

geographical management of mountain 

tourism in various environmental, economic 

and cultural dimensions. This research has 

done a comparative study of the rhythm of 

two mountain complexes, Kavazang and 

Amand, located in the north of Zanjan city, 

and has explained the horizontal complexity 

of space consumption. The background of 

the temporal and spatial cycle is related to 

various factors such as the type of use and 

presence of the tourist, time and climate, 

socio-occupational and economic class and 

class, mental inclination and tendencies, 

reasons and aspects, subjective and objective 

loyalty of the tourist, attitude environmental 

factors of tourists and many other factors are 

determined and investigated. 

 

Methodology 
The current research is a mixed qualitative-

quantitative study with comparative 

construction based on a descriptive-

analytical method, with an exploratory 

nature and rhythm analysis method. The 

statistical population studied was urban 

tourists in the mountains studied. The 

research variables are four indicators of the 

type of tourism (family, group, or 

individual), time cycle, available services, 

and the tourist's willingness, which includes 

29 items. 

 

Results and discussion 

The coefficient of sustainability and 

repeatability of mountain tourism is higher 

in the group tourism community. It is 

estimated that the path coefficient (R2) of 

the studied rhythms is above 90% of the 

coverage level of the variables. The rhythm 

of tourism in the morning and evening scales 

of the summer and winter patterns in the 

studied mountains is relatively compatible 

with the time conditions of sunrise and 

sunset in different months of the year. The 

continuity and sustainability of non-family 

group tourists in all months of the year, 

especially the cold months of the studied 

mountains, is above 50%. With the change 

of seasons, the temporary movement of 

tourists from one mountain to another is 

formed, and the change of weather seasons 

leads to the movement of group tourists 

(especially non-family group tourists). The 

association and mental memory of the 

tourist community from the studied 

mountains are different but similar. Tourists 

disagree with the development of facilities 

and welfare services in the mountains, which 

have pristine natural scenery, and the 

preservation of natural attractions with 

minimal human intervention. Sports and 

health are the main reasons for non-family 

group tourists to use mountain space, and 

recreation and entertainment are the most 

important reasons for using mountain space 

from the perspective of family and casual 

tourists. The method of using space for non-

family and individual group tourists is 

mainly on foot, respecting the health of the 

mountain environment. For non-family 

groups and occasional tourists, it is a 

combination of riding (vehicle) and walking, 

with the possibility of developing 

infrastructure services. Non-human and 

natural elements such as rivers, springs, 

trees, plants, medicinal vehicles, snow, snow 



 

tubing, natural paths, and fresh air are the 

most interesting mental associations of 

Amand mountain tourists, and natural 

elements of slopes, stones, along with 

manufactured elements such as amusement 

parks, graves, amusement park, restaurant, 

asphalt road, city view, tea house, and dam 

are the most important mental associations 

of Gavzang Mountain. Despite the proximity 

of the Gavazang and Amand mountains, the 

tourism coordinates of the mentioned 

mountains are different due to manufactured 

and natural attractions, and the type of 

tourism and the dominant tourism 

community are also different. 

 
Conclusion 

Mountain tourism is one of the types of 

tourism based on the structure of health, 

sports, recreation, and travel, and it has a 

rhythmic pattern. This type of tourism has a 

horizontal rhythm system due to its 

dominant dependence on the daily time 

structure, in which different tourism 

communities have their structural rhythm. 

This is important in the 

urban  Peripheral mountains due to the type 

of reception of tourists within the city and 

the local-regional performance; it provides 

different interpretation results. The results of 

this research on the tourism of two 

peripheral mountains to Zanjan city showed 

that mountain tourism has a stable rhythm 

and mountain tourists gradually develop a 

sense of spatial belonging to the mountains 

due to the weather conditions and the way of 

using its space (walking, climbing and 

breathing, etc.) and find a positive mental 

association of the touristic space.  
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ش واژه  وهی نوع،  فضا  مصرف  زمان  ضرباهنگ   یدیکل  یهاو  مختلف    یمطالعات  ابعاد  در 

  ی هاکوهستان   یگردشگر  اسیبا مق  یمصرف در گردشگر  نی. مطالعه اباشندیم  ییایجغراف

تب  یافق  یدگ یچیپ  ،یراشهریپ را  فضا  مصرف  ادی نمایم  نیینحوه  روش    نی .  با  پژوهش 

کم  ی فیک  یبیترک تطب  یو  ساخت  ش  ی بتن م  یقیبا  ماه   ی لی تحل  -  ی فیتوص  وهیبر  با    تیو 

 یراشهریپ  یهاکوهستان   یآهنگ گردشگرضرب  یبه بررس  تم یر  لیو روش تحل  یاکتشاف

گردآور روش  است.  پرداخته  زنجان  بهداده  یشهر  کتابخانهها  م  یاصورت  حضور    ی دان یو 

بوده است.    مهناپرسش  لیبر ابزار مشاهده، مصاحبه و تکم  یو مبتن  رمستمریغ  مدتیطولان 

  ی آمارها  قیاز طر  گریو بخش د   یریتفس  یفیصورت کبه  شدهیگردآور  یها از داده  یبخش

ضرب  یکم تجزنظام  شاخص  لیوتحل هیآهنگ  به  توجه  با  است.  زمان  ی هاشده    ، یچرخه 

گردشگر  ، یوفادار جامعه  نوع  و  گردشگر  جهی نت  نیا  یخدمات  که  شد    ی گروه  یحاصل 

ضرب پاکوهستان  گردشگر  نسبت  ی داریآهنگ  ضر  یفرد  یبه  و   ،یماندگار  ب یداشته 

درع  یبالاتر  ی وفادار دارد.  عل  ج ی نتا  حال نیرا  که  داد  نشان  دو    یریقرارگ  رغم یمطالعه 

کوهستان  شهر،  مجاورت  در  موردمطالعه  ماه  ی هاکوهستان  )امند(،    شتریب  ی عیطب  ت یبا 

تداع   ی ماندگار  بیضر مقا  یذهن   یو  در  را  کوهستان   سهیمثبت  خدمات    یاهبا  با 

طب  شتریب  یساخت انسان  ابعاد  حفظ  لذا  دارد.  برا  یعی)کاوازنگ(  گردشگران    یکوهستان 

حداقل   یگروه  دخالت  انسان   یو  محعناصر  در  عملکرد    یعی طب  ط یساخت  کوهستان 

 . آوردیبه وجود م  یدارتری پا ی ضرباهنگ 

گردشگر ضرب (.  1404)   . رضا ی عل   ، ران ی دو   استناد:  در  فضا  مصرف  زنجان ی مورد   مطالعه   ی راشهر ی پ   ی ها کوهستان   ی آهنگ  امند  و  کاوازنگ  کوهستان   :  .

 .67-86  ، ( 1)   57  ، ی انسان   ی ا ی جغراف   ی ها فصلنامه پژوهش 
http://doi.org/10.22059/jhgr.2024.369222.1008652 
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 مقدمه 
  ر یپذستینظام اجتماعی شهرها در جهت ز(.  1402صادقی و همکاران، )   گذشته و آینده است  دهنده اتصال   پذیرزیست شهر  

شهرها انسجام  یکردن  نیازمند  همواره  ه  خود،  یکپارچگی  و   (.224:  1399  دویران)  ستند و  صاف  سطحی  زمین  بستر 

است. جایی که از   هاکوه ی متفاوتی است که نمود ایجاد اشکال مختلف از جمله  هازانیمهموار نیست بلکه دارای منحنی  

جهان   کشور  139در حال حاضر در    (.UNEP, 2007)   متر ارتفاع باشد  300ارتفاع صفر زمین بالاتر بوده و حداقل دارای  

 (. Rio-Rama et al, 2019:131)  شودی ممساحت زمین را کوهستان شامل    چهارمک کوهستان وجود داشته و حدود ی 

های قله، های چشمگیر مختلفی مانند قلهاولاً، تغییرات ارتفاع، زمین .دارای تنوع زیادی از منابع گردشگری هستند  هاکوه 

و مناظر با   هابومست یزدوم  (.  Migon, & Pijet,,2017: 511)  کندهای بلند را ایجاد میهای کوه ها و برآمدگیصخره 

و سوم اینکه کوهستان ذخیره طبیعی برای حفاظت از   آوردیمی جدیدی را به وجود  هاده یپدو    افتهیرییتغ افزایش ارتفاع  

و   جانوران  و  باارزش  هاستم یاکوسگیاهان  از   کهیی ازآنجا  (.Cox et al, 2016:110)  باشدیم ی  یکی  گردشگری 

درحال   نیترع یسر )صنایع  است  جهانی  اقتصاد  نیز  81:  1399  دویرانتوسعه  کوهستانی  مقاصد  گردشگری    طور به(. 

ی هاطیمحای در مورد مزایا و خطرات آن برای  این موضوع منجر گردیده که مباحث گسترده   و  افتهیش ی افزای  توجه قابل 

مفهوم   2003حال قبل از سال  . بااین (Mutana & Mukwada, 2018: 59)  و جوامع ارائه شود  هافرهنگکوهستانی،  

به کوهستان  تفسیر  گردشگری  را  آن  خود  دید  از  پژوهشگران  و  رفته  بکار  کلی  اصطلاح  یک    کردندیمعنوان 

(RioRama,2019: 131  .)  یک مدخل جداگانه در دایره المعارف   عنوانبه به بعد گردشگری کوهستان    2003اما از سال

معنای    شده گنجانده گردشگری   پیدا    فرد منحصربه و  را  جهانی    (.Jafari, 2003)  کندیمخود  سازمان  تعریف  طبق 

تپه مانند  و محدود  در یک فضای جغرافیایی مشخص  فعالیت گردشگری  نوعی  یا گردشگری، گردشگری کوهستان  ها 

انداز، توپوگرافی، اقلیم، تنوع زیستی )گیاه و جانوران( و جامعه محلی های متمایز از یک چشمها و ویژگی ها با ویژگی کوه 

فراغتی انسان به حضور در فضاهای  ی مرتبط به نیازهات یفعالای از  طیف گسترده   خاص است. این گردشگری دربرگیرنده 

این نوع گردشگری ستون فقرات میراث طبیعی و فرهنگی است که .  (Romeo, 2021:8)  آزاد و ارتباط با طبیعت است

دسترسی آسان   لیبه دلی مجاور یا حومه شهری  هاکوهستان(.  Li,2018)  کندیم  جادی گردشگر ای را برای  اویژه به تجر

همواره موردتوجه شهروندان بوده و بخشی از اوقات فراغت در ابعاد مختلف مانند تفریح، سلامت جسمی و روحی، ورزش، 

را   غیره  و  حضورهواخوری  سپری    با  آن  دلیل هاکوهستان .  کنندیمدر  به  متوسط  و  بزرگ  شهرهای  به  نزدیک  ی 

است.   کرده  درگیر  شهری  مدیریت  و  بوده  موردتوجه  بسیار  گردشگری  بعد  در  همواره  شهروندان  حضور  گستردگی 

نوع حضور شهروندان موضوعی است که کمتر به  و  محیطی و حفظ ساختار طبیعت  بین توجه به ابعاد مختلف زیست دراین 

دست  بر  سعی  همواره  مدیریتی  اقدامات  و  شده  توجه  مسائل  آن  به  کمتر  توجه  با  گردشگری  خدمات  ارائه  و  اندازی 

بوده کهزیست  به  محیطی  به خواسته شهروندان  توجه  است.  بوده  تدریجی ساختار طبیعی کوه  تخریب  آن  عنوان  نتیجه 

ی داشته باشد. یکی از اسازنده بهینه کوهستان اثر    در مدیریت  تواندیممحیطی  وران اصلی در کنار رعایت ابعاد زیست بهره 

مطالعه   موضوع  این  درک  برای  لازم  است.  هاکوهستان گردشگری    آهنگضرب ابعاد  پیراشهری  کاوی   آهنگضرب ی 

اثر ریتمیک مصرف فضاهای عمومی شهری   کاوی اصطلاحی است   آهنگضرب.  ( 17:  1402دویران،  )  باشدمیبررسی 

 آهنگ ضرب (.  2:  1401  ، )حبیبی و محمودی کردستانی  گرددیبرمکه ریشه طرح آن در فضای شهری آن به هانری لوفور  

ای که خطی و چرخه  دو نوعتداوم در  ،  کاوی روشی است برای تبیین الگوی حرکت، تناوب، ماندگاری، علت، تکرارپذیری

می نشان  را  مختلف  فضاهای  در  افراد  زیسته  مطالعهتجربه   هنر،   فلسفه،   قبیل  از   ییهارشته   در  آهنگضرب   دهد. 

 زندگی  در  آن  اهمیت  و  یارشتهانیم  ماهیت   از  نشان  معماری،   و  شهری  طراحی  و شهری،   انسانی  جغرافیای  ی، شناسجامعه



 69    ...                                                                     ی راشهر ی پ  یهاکوهستان ی آهنگ مصرف فضا در گردشگرضرب   /دویران 

بهره   آهنگضرب   .داردها  انسان  الگوی مصرف فضای کوهستان توسط  نوع و  با درک  وران )شهروندان گردشگر( کاوی 

برنامه و  تبیین  را  فضا  مصرف  افقی  مختلف پیچیدگی  ابعاد  در  کوهستان  گردشگری  جغرافیایی  مدیریت  ریزی 

 .دینمای ممحیطی، اقتصادی و فرهنگی هدفمند زیست 

ین نحوه مصرف فضا در ابعاد زمانی و مکانی است که بتوان الگوی یآنچه در گردشگری کوهستان نیاز به بررسی دارد تب

نوع   مکانی  و  نحوه زمانی  نمود.    و  درک  را  گردشگران  توسط  کوهستان  فضاهای  شناخت مصرف  باهدف  پژوهش  این 

گردشگران  آهنگضرب  توسط  کوهستان  فضای  مصرف  تطبیقی    ، شیوه  بررسی  کوهستان   آهنگضرب به  مجموعه  دو 

مصرف فضا را تبیین نموده است. عدم   آهنگضربکاوازنگ و امند واقع در شمال شهر زنجان پرداخته و پیچیدگی افقی  

خاص، نوآوری پژوهش در مطالعه   طوربه عام و گردشگری کوهستان    طوربه در گردشگری    آهنگضرب مطالعه موضوع  

گردشگری   تطبیقی  و  پیراشهریهاکوهستان ضرباهنگی  که: .  است  ی  است  این  پژوهش  اصلی  مسئله  توصیف  این  با 

مصرف فضای   آهنگضرب ی مختلف چگونه است و ارتباط نوع  هازماندر    گردشگری کوهستان پیراشهری  آهنگضرب 

 ؟ باشدیمچگونه  هاکوهستانگروهی، خانوادگی یا فردی( در ) گردشگری

کاوی گردشگری کوهستان در  آهنگضربگردشگری در مقیاس عام و  آهنگضرببررسی پیشینه پژوهش در موضوع 

کاوی فضاهای شهری صورت پذیرفته    آهنگضرب بسیار محدودی در موضوع    هایپژوهش   دهدیممقیاس خاص نشان  

به لحاظ مفهومی در حوزه گردشگری کوهستان   حالباایناست که این مهم در گردشگری کوهستان مغفول مانده است.  

گرفتهمتعددی    یهاپژوهش  از جمله    صورت  که  )  توانیم  یهاآناست  موکوادا  و  موتانا  پژوهش  موضوع 2018به  با   )

  گرفتن   نظر  دریی اشاره کرد که در آن به لزوم  فقرزدای کارآفرینانه برای  هات یفعالایجاد مسیرهای گردشگری مشخص با  

در فرایند گردشگری پایدار، کاهش اثرات مخرب زیست محیط   نفعانیذ مشارکت    ، محلی کوهستانتفاوت و تنوع جامعه  

را   محلی  جامعه  مشارکت  و  کوهستان    نیترمهمکوهستان  گردشگری  پایداری  توسعه   & Mutana)  دانندیمعوامل 

Mukwada, 2018  .) بررسی    1اسگوری پایدار  آورتاب در  گردشگری  و  جنگلی  مناطق  ایجاد ها،  کوهستان   اندازچشم ی 

 (. Sgori, 2020: 3)   داندیمارتباط بین منابع طبیعی مشترک و گردشگری را شرط لازم برای توسعه پایدار گردشگری  

بررسی   در  را مهم هاکوهستانگیل و ویلایمز  کانادا مدیریت جامعه گردشگری در کوهستان  امریکا و ویستلر  آسپن  ی 

ی رفع مشکلات گردشگری در کوهستان را اولویت اصلی برادانسته و شناسایی جامعه گردشگری حاضر در کوهستان را  

ی ولنجک و درکه با هاکوهستانزاده در بررسی گردشگری  (. اسماعیل Gill & Williams, 1994)  دانندیمگردشگری  

ونقل و دسترسی و غیره به این نتیجه رسیدند که کالاهای محلی، حمل ،  متغیرهای مانند مشارکت، ایمنی، خدمات رفاهی

کارگیری راهبردهای مشارکت که نیازمند به   باشندیمنهادی از کمترین میزان پایداری برخوردار    -  ی اقتصادیهاخص شا

(. صادقی چهارده در تعیین 1393،  زاده اسماعیل ایجاد اشتغال و درآمد است )،  و نهادسازی محلی، زیرساخت اطلاع ارسانی

و   واقعی  فیزیکی،  در مناطق کوهستانی در سه سطح ظرفیت تحمل  برد گردشگری طبیعت  در کوهستان   مؤثرظرفیت 

و به دلیل عدم ،  یفیت محیطی منطقه مذکور نقش اساسی را در میزان ظرفیت پذیرش منطقه ایفا نموده دیلمان گیلان ک

 ی گردشگر  خدماتجهت مدیریت و ارائه    انسانی مناسب  ینیرو  چنینهملازم ساخت و    یرهای وجود امکانات، خدمات و ز

پایینی   در سطح  مؤثر  پذیرش  گردشگران، ظرفیت  و همکاران، )  است  قرارگرفتهبه  در 1394صادقی  و حیدرزاده  (. حقی 

در کوهستانی  مناطق  گردشگری  پایدار  توسعه  از    تحقق  خوانسار  کوهستانی  شهر  گردشگری   ی هامؤلفه بررسی 

متغیر دیگر استفاده نموده است و به این نتیجه رسیده   39خدمات زیربنایی و  ،  محیطی، اجتماعی و فرهنگی، مالی زیست 

 
1. Sgroi 
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ع ترتیب  است  به  کوهستانی  مناطق  شهرهای  در  پایدار  گردشگری  شهری،  خدماشامل  وامل  اولیه، هایازمندینت  ی 

ی فرهنگی و پایداری است )حقی و هاتیجذابطبیعی،    بومست یزی تفریحی، فرهنگ جامعه میزبان، اقتصادی و  هات یجذاب

که مباحث بیشتر بر محور ابعاد   دهدمیدر کلیت سوابق پژوهش با محور گردشگری کوهستان نشان  (.  1400حیدرزاده،  

 تعمیق یافته است. هاکوهستان  بومزیست گردشگری توجه داشته و بر لزوم پایداری  یطیمحست یز

 

 مبانی نظری 

( است  تقاضا  و  عرضه  نیروی  دو  میان  روابط  رحمتگردشگری  دانشمندی،    یقائد  رفتار  (.  946:  1397و  گردشگری 

محیط   هایویژگی نیز فضا و  ی انسانی است که از ابعاد جغرافیایی و فضایی برخوردار بوده و بازتاب آن  هاگروه مشترک  

ساختاری اداری   لهیوسبه و    ردیگیم. این رفتار در قالب ساختارهای اجتماعی و فرهنگی شکل  نمایدمی  متأثرجغرافیایی را  

گردشگر به اشکال مختلف بروز نموده و    موردنظررفتار نوع و ماهیت گردشگر و فضای    . اینشودیمسیاسی کنترل    -

جتماعی و ی ساختار ارفتارها  (. یکی از34:  1392)مشکینی و دویران،    آوردی مفرهنگ رفتاری متناظر با آن را به وجود  

اگرچه    .شودیمکه به لحاظ ابعاد گردشگری با نام گردشگری کوهستان شناخته    گرفتهشکل فرهنگی در فضای کوهستان  

در   کوهستان  اخیر  هادهه گردشگری  آندرحال   سرعتبهی  بودن  نوین  اما  است،  بوده  مورد   هاپژوهش هنوز    توسعه  در 

است اندک  آن  اخیر    (.Ng,2022:1)  توسعه  دهه  چند  بودند.   هاکوهستان در  گردشگر  حضور  انفجاری  رشد  شاهد 

 ,Richins & Hull)  اندکرده ی آلپ بازدید  هاکوهستان میلیون نفر از    120بیش از    2021مثال در اروپا در سال  عنوانبه

 Rocky Mountain National)  میلیون نفر  6/4کوهستان راکی آمریکای شمالی بیش از    2019یا در سال  (.  2016:1

Park, 2021)   کوه سال  در  در  استرالیا  اسنوی  از    2019های  نفر  68/1بیش  کوه   (، NSWG,2022)  میلیون  های در 

  دهد یمنشان    هاداده این    .(Daily,2022)  اندشده میلیون نفر گردشگر پذیرایی    63بیش از    2021هانگشان چین در سال  

انواع   از  این نوع گردشگری را  گردعت یطبی  هاجاذبهیکی  به    توان یمی گردشگری مبتنی بر کوهستان است. تاریخچه 

که دانست  زمانی  به  سمت    مربوط  به  را  مسیرهایی  اولیه  و    بازکرده دورافتاده    هایکوه کاشفان  سفر  برای  مقاصدی  و 

بسیاری است   یهاتی کوهستان دارای جذاب(.  Vincent & Michalkiewicz, 2017: 76)  کردندیمایجاد    گردشگری

، باعث توسعه گردشگری در مناطق کوهستانی برای عموم هاآن که متأسفانه ناشناخته مانده است و در صورت شناساندن  

این زم از  انگ  باشدیخاص قشر خاصی م  هانه یاقشار خواهد شد چرا که هر یک  با  را  انواع گردشگر  گوناگون   یهازه یو 

باستانی، تاریخی، مذهبی، علمی، اقلیمی، ورزشی تفریحی، فرهنگی، هنری و اجتماعی را شیفته گردشگری در کوهستان 

  در صنعت گردشگری سبب رونق اقتصادی مناطق کوهستانی خواهد شد  هانه ی. ضمن اینکه کاربرد هر یک از زمسازدیم

شامل  2:  1396)صالحی،  کوهستان  گردشگری  هال  و  ریچینز  عقیده  به  گردشگری  5(.  تجربه  جوامع    ، بعد  و  مردم 

و   مسائل  کوهستان،  طبیعی  محیط  برنامه هاحلراه کوهستان،  و  توسعه  و  کوهستان  گردشگری  مدیریت ی  ریزی 

گردشگری کوهستان را محدود به توسعه   1ژنگ (.  Richins & Hull, 2016:4)  شودی مگردشگری کوهستان را شامل  

 توسعه دارد  اقتصادی دانسته و عقیده دارد که ابعاد اقتصادی این نوع گردشگری اهمیت فراوانی در مقایسه با سایر ابعاد

(Zeng,2022:562  .)افزایش  به  و  طبیعی  منابع  حفظ  به  نسبت   بیشتری  این نوع گردشگری احترام  2از نظر اندونفسکی  

مورد  آگاهی  اثر  کوهستانی  اقتصادهای  بر  نیز  اکوتوریسم  پویایی.  است  کرده   کمک  کوهستانی  مناطق   عظیم  ارزش  در 

(. Andonovski,2014است ) شده  مزرعه تعطیلات مانند  ریز ساختارهای از ایمجموعه  ایجاد برای ویژه به گذاشته است، 

 
1. Zeng 

2. Andonovski 



 71    ...                                                                     ی راشهر ی پ  یهاکوهستان ی آهنگ مصرف فضا در گردشگرضرب   /دویران 

ساختار اکوسیستمی حساس و شکننده همواره نیازمند احتیاط و توجه بیشتری   به دلیلتوسعه گردشگری در این مناطق  

بدون  چه است   توسعه  اثرات  یزانهر برنامه بسا  بروز  به  جامعه، زیست محیطدر    تغییرات   ویژه به  منفی  منجر  ناسازگاری   ،

کوهستان   اکولوژیک  ساختار  رفتن  بین  از  و  طبیعی  محیط  با    هایکوهستان  بیندراین  .گرددیمتخریب  پیراشهری 

مجاورت و ارتباط مداوم با فضای شهری و سهولت دسترسی ساکنان شهر به آن، بیشتر در معرض تهدیدهای انسانی قرار  

بنابراین حساسیتردیگیم  راه  جامع  و  کلان  برنامه  یک  باید  انسانی،   یهادخالتبه    نسبت  کوهستانی  یهاستم ی اکوس  . 

لحاظ   را  بردی شرایط  شناخت  و  کوهستان  خدماتی  یهانقش   دیگر  نمودن  با    نقش  بر  تأکید  و  آن  یزیستمحیط  بهتر 

 یهاگروه  همکاری و پایدار توسعه با الگوهای توأم را مناطق  این در گردشگری  توسعه بتوان تا تدوین نمود خارجی عوامل

 (.155: 1397نمود )مطهری و همکاران،  محقق  ذینفع

که تابع وابستگی، انگیزه، کیفیت تجربه، ارزش و کیفیت   شودیمدر سوی دیگر وفاداری به فضای گردشگری مطرح  

بر وفاداری گردشگران به ترتیب در    مؤثر (. گرچه در مطالعه ونگ و لی پنج عمل  wang & li, 2023)  باشدی مدرک شده  

است ولی تفاوت فضای گردشگری در   شده مطرحو انگیزه    شده ادراک ، کیفیت  یادراکحس رضایت، کیفیت تجربه، ارزش  

. نوع خاطره ذهنی گردشگر از محیط و محصول  شودمیوفاداری    یهات یاولو  ییهایجاجغرافیای منجر به    یهااسیمق

کننده میزان وابستگی و تعامل گردشگر با فضای گردشگری بوده، در نتیجه میزان وفاداری آن برای تبلیغات محلی تعیین

 ( دارد  را  به محیط  بازگشت مجدد  و  دیگران  به   (.Bayoumi et al, 2016:16به  تعلق  در گردشگری کوهستان حس 

گردشگری   توسعه   دهنده تداوم ،  کننده ل یتکمفضای  گردشگران    دهنده و  به   باشدمیوفاداری  ذهنی  وابستگی  آن  در  که 

با درک    ایجادشده محیط گردشگری   انگیزه حضور  افزایش    یهاارزش و  . تجربه و حس مثبت ابدیی ممحیط کوهستان 

از فضای کوهستان از بودن در محیط احساس   گردشگر  نموده و گردشگر  ایجاد  را  به فضا  در چنین شرایطی وابستگی 

نیست چرا   ریتأثیب. خدمات فضای گردشگری نیز در ایجاد حس رضایت و تعلق گردشگری  کندیملذت و خوشایندی پیدا  

پایه   خدمات  ارائه  گردشگری  فضای  در  بهداشتی،   ازیموردنکه  نجات،  و  امداد  خدمات  به  دسترسی  مانند  گردشگران 

فناوری، خدمات   ایمنی، شبکه  ترابری،  در   ری ناپذاجتنابضرورتی    یاه یتغذتجهیزات  این خدمات  است. مقیاس و سطح 

ارائه   بساچه.  باشدمیو اکولوژیکی محیط طبیعی کوهستان    یطیمحستی زشرایط    گرفتن  نظر  درگردشگری کوهستان با  

کوهستان   ستیزطیمحکوهستان( ممکن است تهدیدی بر  )  خدمات بیش از سطح ظرفیت اکولوژیکی فضای گردشگری

 باشد. 

نام  هاپژوهش در   با  شهری  عمومی  فضاهای  مصرف  ریتمیک  اثر  بررسی  شهری  است   آهنگضربی  مطرح   کاوی 

به هاکوهستان (.  2023دویران، ) پیراشهری  فضای ی  همواره  که  است  شهری  ساکنان  عمومی  فضاهای  از  یکی  عنوان 

دارای گردشگری  تفریحی  مصرف  فراغتی  پیاده ،  نگرش  سلامت،  و  ابعاد ورزش  بررسی  دارد.  شهروندان  برای  را  روی 

از   متأثر  آهنگضرب است. مفهوم    هاآن ریزی و مدیریت بهتر  ریتمی این فضا اهمی برای تبیین بهتر گردشگری و برنامه 

 در   آهنگضرب مفهوم    (. کاربستLefebvre,1992فضا، زمان و زندگی روزمره آمده است )  در کتابی لوفور  هادگاه ید

با  میلادی  1960دهة    در  باید  را  شهری  معاصر  مباحث   دیدگاه   این  در.  دانست  زمانهم   گورویچ  و  لینچ  یهاتلاش   و 

تغییراتی  تولیدشده   آهنگضرب  اساس    که  است  نتیجه  و  )  شودیم  تعریف  مختلفی  اجتماعی  هایپرکتیس بر  جمشیدی 

 (.46: 1399حبیبی، 

این مفهوم از نظر وی .  باشدمیتولید آن امری اجتماعی  که    (stank,2011:133فضا برای لوفور انتزاع انضمامی است )

، تغییر کرده در طول زمان تولیدشده   ، فضای واقعی(، فضای دانش رسمی و منطق و فضای استفاده )  بر سه وجه فیزیکی

از امر   هاآنباشد. برخی از  حاصل جریان زمان در فضا می  آهنگضرب (.  96:  1400برغمدی و مشکینی، )  باشدمی استوار  
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سرچشمه میچرخه  و  ای  دارند  دورة گیرند  امر    (Henriques et al, 2014:5) تناوب مشخصی  حاصل  دیگر،  برخی  و 

پدیده خطی بازتولید  و  توالی  طریق  از  و  میاند  صورت  یکسان  حبیبی،  )  گیرندای  و   ی ها ضرباهنگ(.  23:  1399برزگر 

 (. این فضا تابعLefebvre,1990: 92)  باشندیمو خطی آشکارا با یکدیگر تفاوت دارند ولی با یکدیگر مرتبط    یاچرخه 

اجتماعی،  ریتم    آهنگضرب (.  Wunderlich, 2008)  است  احساسی  طبیعی،   فرهنگی،   عوامل  کوهستان  گردشگری 

های مختلف جریان گردشگری در زمان و فضا است که در آن نوع اشغال و مصرف فضا توسط گردشگران با تنوع گروه 

قشر و ،  ، زمان و اقلیمحضور گردشگردر بستر چرخه زمانی و مکانی همراه است که عوامل مختلف مانند نوع استفاده و  

اجتماع اقتصادی  -  یطبقه  و  و  ،  شغلی  و    هاش یگراتمایل  دلایل  گردشگر، هاجنبه ذهنی،  عینی  و  ذهنی  وفاداری   ،

. در نظر لوفور چرخه زمان ردیگیمقرار    موردبررسیمحیطی گردشگر و بسیاری عوامل دیگر تعیین و  زیست  یهانگرش 

است    یهادوره همان   ممکن  که  است  فضا  با    صورتبهزمانی مصرف  یا  و  باشد  پیوسته  و  یا    صورتبهتناوبی  مقطعی 

نماید.   حرکت  در    تناوببه سینوسی  زمانی  الگوی  فضا،  تنوع  و  مصرف  حتی   یهادوره نوع  و  سالانه  ماهانه،  روزانه، 

گیرد.    تواندیم  تریطولان   یهادوره  قرار  کاوش  زمانی    درواقعمورد  توسط   ی هازمان  کننده ن ییتبچرخه  فضا  مصرف 

 .باشدمیاست که تابع الگوهای مختلف  کنندگانمصرف
 

 ی حومه شهری هاکوهستان گردشگری  آهنگضرب مدل مفهومی  .1شکل 

 

 روش پژوهش 

تحلیلی، با ماهیت اکتشافی و    -  کمی( با ساخت تطبیقی مبتنی بر شیوه توصیفی  -کیفی  )  پژوهش حاضر از نوع ترکیبی

، موردمطالعه  هایکوهستاندر این پژوهش محقق با حضور مداوم در  .  یافته است( تدوین آهنگضرب )  روش تحلیل ریتم

نامه در دو مجموعه کوهستان ابزار مشاهده، مصاحبه و پرسش  یریکارگبهرا با استفاده از حضور مداوم غیرمستمر و  هاداده 

زنجان شهر  شمال  کاوازنگ(  )  پیراشهری  و  آماری    یآورجمعامند  جامعه  است.  شهری   موردمطالعه نموده  گردشگران 

و    اندبوده   موردمطالعهی  هاکوهستان  تغییرات زمانی  با  نمونه متناسب  تعداد دقیق گردشگران، حجم  نبودن  که مشخص 

ی غیراحتمالی مبتنی بر نمونه در دسترس و گروهی بدون سوگیری  ریگنمونه گردشگری از روش    هایگروه مکانی و تنوع  

  103و برای کوهستان امند    87  کاوازنگ(. حجم نمونه برای کوهستان  Boswell & Cannon,2012)  آمده است دست به

خانوادگی، گروهی یا فردی(، چرخه زمانی،  )  . متغیرهای پژوهش در قالب چهار شاخص: نوع گردشگریباشد یم  گردشگر

و   دسترس،  در  دربرگیرنده  )  یوفادارخدمات  که  بوده  گردشگر  تعلق(  حس  و  خوشایندی  وابستگی،  گویه    29رضایت، 

اینکه  باشدیم پژوهش حاضر    آهنگضرب .  نوآوری  در غالب خلاصه   هایداده   لیوتحله یتجز  باشدیمکاوی گردشگری 

حضور    یهازمان در تحلیل ریتم    است.  افتهیانجام (  R2)  جداول کیفی و تفسیر آن، نمودار کمی آنالیز ریتم با مقدار مسیر
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و   شده بندی طبقهفضای گردشگری، نوع گردشگران    تناسببه و    قرارگرفتهگردشگران در محیط گردشگری مورد برداشت  

فضا   در  آنان  زمانی  حضور  حاصل  ردیگیمقرار    موردبررسیروند  نتایج  با )ریتمیک    ینمودارها  صورتبه .  متناسب 

داده    بندیطبقه نشان  مسیرشودمیزمانی(  ضریب   .  (R2)  متغیرهای   دهنده نشان ریتم    یهایمنحن پاسخگویی  مقدار 

پوشش حداکثری   دهنده نشان باشد    ترک ینزد  100در زمان مصرف بوده است که هر چه این مقدار به عدد    موردبررسی

ریتم   آنالیز  از نظرات متخصصان دانشگاهی و کارشناسان هاشاخص ی  رواساز لذا جهت    .باشدمیمتغیرها در  ی پژوهش 

در   گردشگری  جغرافیا،  هاتخصص حوزه  برنامه ،  ستیزطیمحی  کارشناس گردشگری،  شهری،  مدیریت  شهری،  ریزی 

گردشگری،   و  میراث  تعداد  بدنت یتربی،  شناسجامعهسازمان  به  نهایی    مورداستفاده   35ی  نظر  ارائه  با  که  از   23شد  نفر 

نامه تکمیل و پایایی آن  در غالب پرسش  هاشاخصقرار گرفت.  دییتأ گویه مورد  29، چهار شاخص و شده اشاره متخصصان 

 به دست آمد که مطلوبیت نسبی پایایی را دارد. 72/0با آلفای کرونباخ 

 

 موردمطالعه محدوده 

به  با جمعیت  اه یکوهپاعنوان یکی از شهرهای  شهر زنجان  کشور واقع گردیده   شمال غربهزار نفر در    430  بربالغی 

ی زاگرس  هادامنهزیاد مشرف به    نسبتاًی البرز و نیمه جنوبی آن بافاصله  هادامنهشمالی این شهر مشرف به    است. نیمه

و امند واقع گردیده است که پذیرای    کاوازنگ. در مجاورت شمالی این شهر دو کوهستان مهم گردشگری با نام  باشدیم

. مجموعه گردشگری کاوازنگ مشرف به کوه کاوازنگ در مجاورت آن واقع باشدیممستمر روزانه و هفتگی شهروندان  

 پشتیبانی، شهربازی و سایر خدمات  هاکورت نمایش روباز، غذاخوری، فوت    گردیده که دارای امکانات زیربنایی مانند سالن

کوه کاوازنگ با مسیر   شمال غربی. در سوی دیگر مجموعه کوهستان امند در همسایگی  باشدیماتراق و اسکان موقت  

دوچرخه   و  سواره  پیاده،  به  قرارگرفتهدسترسی  منحصر  که  داشته  کمتری  عمومی  خدمات  خدماتی،  لحاظ  به  که    است 

تا کوه کاوازنگ کوهستان امند هنوز ساختار طبیعی خود را    برخلافچایخانه و استراحتگاه موقت بخش خصوصی است.  

عکس هوایی و   2ساخت شده است. شکل  ی ناشی از ایجاد خدمات انسان هاب یتخر زیادی حفظ کرده و کمتر دچار    حدود

 .دهدیمرا نشان  موردمطالعهی هاکوهستانموقعیت 
 

 و امند نسبت به شهر زنجان   کاوازنگ هایکوهستان موقعیت . 2شکل 
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 هایافته 

: گردشگران گروهی غیرخانوادگی، گردشگران گروهی چهار نوعی جامعه گردشگری به  بندم یتقسی پژوهش با  هاداده 

نشان   یشناختتیجمعآوری گردیده است. اطلاعات  جمع موردی )گذری( -گردشگر فردی و گردشگران اتفاقی  ،  خانوادگی

سال قرار دارد که البته این   49تا    25که میانگین سنی آنان در بازه    ساکنان شهر زنجان بوده   عمدتاًگردشگران    دهدمی

. میانگین سنی گردشگران کوهستان باشدیمنوع جامعه گردشگری و همچنین محیط کوهستان متفاوت از هم    بانسبت  

کوهستان   گردشگران  از  بیشتر  درعین باشدیم   کاوازنگامند  و  .  )خانوادگی  گروهی  گردشگران  سنی  میانگین  حال 

سنی   رده  در  گروهی  گردشگران  غالب  است.  گردشگران  سایر  از  بیشتر  و    سالمیانغیرخانوادگی(  فردی  گردشگران  و 

جوان    -اتفاقی   سنی  رده  در  و  نشان  هاداده .  باشندیمموردی  مطالعات  گردشگری   تأهلنسبت    دهد ی می  جامعه  در 

. همچنین باشندیمو دارای فرزند    متأهلدرصد گردشگران گروهی    95گروهی بیشتر از گردشگران دیگر بوده و بیش از  

بازنشسته   یا  از    باسابقهگردشگران گروهی در طبقه شغلی کارمند  اتفاقی  20میانگین بیش  یا   سال و گردشگران فردی 

 (.1  جدول) باشندیمسال  5اشتغال زیر   باسابقهو در طبقه شغلی آزاد  (موردی)
 

 حومه شهر زنجان   کاوازنگی امند و هاکوهستان ی جامعه گردشگری در های ژگیو .1جدول 
 موردی و سایر   -اتفاقی  فردی  گروهی خانوادگی  گروهی غیرخانوادگی  جامعه گردشگری 

 کاوازنگ  امند کاوازنگ  امند کاوازنگ  امند کاوازنگ  امند گردشگری ( فضای )کوه

 مصرف فضا 

 پیاده و خودرو پیاده  شیوه مصرف 
  -  خودرو
 پیاده 

 خودرو خودرو خودرو پیاده  خودرو  -پیاده 

 علت مصرف 
درصد ورزش    80

 سلامت  و
تفریح    65 درصد 

 و سرگرمی 

درصد    65
و   تفریح 

 سرگرمی

تفریح    90 درصد 
 و سرگرمی 

 درصد  90
 کوهنوردی 

  درصد   80
و   سرگرمی 

 استراحت 

  -ح  تفری
 هواخوری 

و   تفریح 
 استراحت 

مقدار  
 تخصیص فضا 

 محدودیت کم نامحدود  محدودیت کم نامحدود  محدودیت کم نامحدود  محدودیت کم نامحدود 

و   توالی 
 چرخه زمانی 
 پذیرش فضا 

تعداد   میانگین 
در   حضور 

 هفته
4/1 6/0 3/0 7/0 5/0 4/0 2/0 3/0 

تعداد   میانگین 
در    بار)  حضور

 ماه(
5 3/2 1/1 6/2 8/1 4/1 7/0 1/1 

حضور   تعداد 
 در فصل 

15 7 4/3 8 5/5 4 2 4/3 

حضور   تعداد 
 در سال 

59 28 13 31 22 15 9 13 

ساعت 
فضا    پذیرش 

 تابستانه()

6-8 
16-18 

7-9 
17-18 

7-8 
17-18 

6-8 
17-19 
 

8-10 
16-17 

10-12 
16-18 

10-12 
17-18 

8-9 
18-19 

ساعت 
فضا   پذیرش 

 زمستانه()

9-11 
14-15 

11-13 
14-16 

11-13 
14-15 

11-13 
15-17 

11-13 
13-15 

11-12 
15-17 

12-13 
 ندارد

11-13 
15-17 

زمان  مدت
 ماندگاری 

 ساعت  2 ساعت  1/1 ساعت  2 ساعت  2 ساعت  4 ساعت  8/1 ساعت  8/1 ساعت  7/2

استمرار  
 سالانه

 متغیر  متغیر  متغیر  ثابت متغیر  متغیر  متغیر  ثابت

در   استمرار 
 فصول سرد 

 0 درصد  2/0 درصد  5 درصد  2 درصد  4 درصد  17 درصد  12 درصد  54

استمرار  
اجتماعی 

 نفرات 
 متغیر  ثابت و متغیر 

و   متغیر 
 اندکی ثابت 

اندکی    ثابت و 
 متغیر 

 متغیر  متغیر  متغیر  ثابت

 علت استمرار 
و   تعلق  حس 

 رضایت 
 طیمحرضایت از 

از   رضایت 
 محیط 

 رضایت از محیط
و   تعلق  حس 

 رضایت 
از   رضایت 

 محیط 
از   رضایت 

 محیط 
از   رضایت 

 محیط 

 مناسب  کاملاً مناسب مناسب  کاملاً مناسب مناسب  کاملاً مناسب مناسب  کاملاً مناسب امداد و نجات دسترسی  
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 مطلوب  متوسط مطلوب  متوسط بسیار مطلوب  نامناسب بسیار مطلوب  متوسط اسکان موقت  خدمات

و   تغذیه 
 خوراک 

 بسیار مطلوب  متوسط بسیار مطلوب  عدم نیاز 
نیاز     -عدم 

 متوسط
 بسیار مطلوب  متوسط بسیار مطلوب 

  نگیپارک
 پایکوه

 مطلوب 
 مطلوب  مطلوب  مطلوب  مطلوب  مطلوب  مطلوب  مطلوب 

و فناوری    آنتن
 اطلاعات 

 مطلوب  نامطلوب  مطلوب  بسیار نامطلوب  مطلوب  نامطلوب  مطلوب  نامطلوب 

طولی    فاصله
(  )مسیر

 پایکوهی

ابتدایی    فاصله 
 متر()

1500 100 100 100 1500 100 100 100 

انتها    فاصله 
 متر -قله()

6000 1000 2000 1200 6000 1500 1400 1500 

 وفاداری 

از   رضایت 
  حضور

 درصد()
99 72 85 93 95 65 68 74 

به   وابستگی 
 درصد() فضا

100 68 71 85 96 81 66 69 

تعلق   حس 
 مکان

100 65 88 95 98 79 63 65 

تجربه  
 ندیخوشا
 حضور 

98 73 86 92 95 60 70 71 

مکانی   فیزیکی   -دارایی 
 گردشگری 

  -ه  چشم  -ر  مسی
تنوع    -ه  رودخان
 برف و... ، گیاهی

آلاچیق 
اغذیغذاخور ه  ی، 

شهدا،    - مقبره 
 سنگ

کوه    -ر  مسی
  -ف  بر   -

 تنوع گیاهی 

آلاچیق 
اغذی ه  غذاخوری، 

شهدا،    - مقبره 
 سنگ

  -ه  چشم  -ر  مسی
تنوع    -ه  رودخان
 برف ، گیاهی

،  چایخانه
درخت  سنگ،  

 ه یاغذ

،  چایخانه
 برف ، مسیر

،  اغذیه
  سد ،  چایخانه

 درخت  -گ سن

 نامطلوب  مناسب نامطلوب  خودیار متوسط مناسب نامطلوب  خودیار رعایت بهداشت کوهستان 

 نوع مسیر کوهنوردی 
و    بیشکم

 طبیعی
 مسیر آسفالت  طبیعی  بیشکم دارای شیب تند  روان و صاف  دارای شیب تند 

و   روان 
 صاف 

 روان و صاف 

 مسیر آسفالت  طبیعی بهسازی شده مسیر آسفالت  بهسازی شده طبیعی کیفیت مسیر کوهنوردی 
مسیر  

 آسفالت
 مسیر آسفالت 

 تجهیزات فردی 
  نسبتاً  -ب  مطلو
 کامل

و    -ه  اولی کفش 
 لباس 

کفش    -ه  اولی
 و لباس 

و    -ه  اولی کفش 
 لباس 

  نسبتاً   -ب  مطلو
 کامل

 کفش  صرفاً 
عادی 
 روزمره 

 عادی روزمره 

 نوع تداعی منظر ذهنی 
سلامت   آرامش، 

 و طبیعت 
 شیب و سنگ 

و   آرامش 
 طبیعت 

 تفریح تنفس 
آرامش، سلامت و  

 طبیعت 
و   صخره 

 منظر شهری 
منظره  
 طبیعی

 منظر شهری 

اطلاعات  
 پایه گردشگر 

 25 1/27 6/25 31 3/42 3/41 8/36 7/48 میانگین سن

 17 23 36 45 100 98 84 95 تأهل  درصد

 وضعیت شغلی 
  -د  کارمن  عمدتاً

 بازنشسته 
 آزاد آزاد آزاد آزاد آزاد  -د کارمن آزاد  -د کارمن کارمند  عمدتاً

اشتغال    سابقه 
 سال()

27 18 17 19 5 7 3 3 

 

نوع و شیوه مصرف فضا توسط گردشگران بود.   یدنپیراشهری نیاز به کاو  هایکوهستانگردشگری    آهنگضرب   شکاو

. بدین  باشدمیچرا که ریتم زمانی و مکانی گردشگران نیازمند درک دلایل و نوع حضور گردشگران در فضای کوهستان  

گردید. نتایج پژوهش    بندیطبقهحاصل    هایداده منظور از گردشگران شیوه و علت حضور در کوهستان پرسیده شده و  

با    دهدیمنشان   گردشگران  به هاعلتکه  هواخوری  و  استراحت  کوهنوردی،  سرگرمی،  و  تفریح  سلامت،  و  ورزش  ی 

ی و سرگرمی و  حیتفربین گردشگران گروهی خانوادگی در هر دو کوهستان به جنبه  . دراین روندیم  موردمطالعهکوهستان  

داده  اهمیت  سلامت  و  ورزش  جنبه  به  غیرخانوادگی  گروهی  به   رغمعلیاند.  گردشگران  نسبت  امند  کوهستان  فاصله 

. باشندیمکوهستان اوازنگ بیشتر گردشگران کوهستان امند گروهی غیرخانوادگی بوده و دارای ضریب ماندگاری بالاتری 

درصدی در فصل زمستان   54ساعت با استمرار    58/2طوری که میانگین ضریب ماندگاری گردشگران در این کوهستان  

 .باشندیم
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است. تداعی ذهنی کوه، مسیر،    کاوازنگتداعی ذهنی گردشگران در کوهستان دارای تنوع بیشتری نسبت به کوهستان  

باد، گیاهان کوهی و دارویی خاطره ذهنی گردشگران از کوهستان ،  اسکی تیوپی، درخت، هوای سالم،  برف، رود  ، چشمه

 کاوازنگ سنگ، سد، جاده پیچی، مرقد شهدا، مجموعه گردشگری تداعی ذهنی از کوهستان  ،  امند و خاطره ذهنی شیب

پذیرش  باشدیم در  را  بیشتری  استمرار  زمستان  در طول فصل  امند  پایداری گردشگری کوهستان  و  استمرار  لحاظ  به   .

ی ها گروه ی غیرخانوادگی دارد. این امر ناشی از پایداری گردشگری ورزش و سلامت و  هاگروه ویژه برای  گردشگری به 

کوهستان امند در پذیرش گردشگر بومی در طول سال )با تراکم بهاره و   مند به آن است که منجر به ثبات نسبیعلاقه 

بازی و برف   تیباقابلزمستانی برفی و وجود دامنه شیب ملایم    طیشرادرصدی فصل سرد باشد.    54تابستانه( و پذیرش  

ی برفی به کوهستان امند هایبازی خانوادگی نیز در فصل زمستان برای  هاگروه تیوپ سواری برفی منجر گردیده است  

کوهستان   گردشگری  امکانات  از  برخورداری  لحاظ  به  نمایند.  به   کاوازنگمراجعت  نسبت  بیشتری  امکانات  دارای 

امند   اتراق،    بودن  دارا.  باشدیم کوهستان  محل  آلاچیق،  غذاخوری،  امکانات  با  گردشگری  ی های فروشه یاغذمجموعه 

شهربازی، امکانات خدماتی وابسته به تولیت مرقد شهدای گمنام در   ، روباز، اورژانس   تئاتریآمفمختلف، غذاخوری، سالن  

مناسب،   و  آسفالت  دسترسی  مسیر  کوه،  و    رغمعلیقله  امکانات هات یمحدودامکانات  جمله  از  کوهستان  خدماتی  ی 

. در مقابل کوهستان امند دارای خدمات محدود مانند چایخانه روستایی، مسیر آسفالت محدود، باشدیم کاوازنگکوهستان 

میدانی دو   هایداده حال نتایج حاصل  . بااینباشدیمنامناسب    نترنتیاو    تلفن همراه و شبکه دسترسی به فناوری اطلاعات  

. باشدیم  کاوازنگکوهستان    از حضور در کوهستان امند بیشتر از  تیو رضاوابستگی فضایی،    که  دهدیمکوهستان نشان  

امند میانگین رضایت گردشگران در   و وابستگی و حس    درصد  87میانگین    طوربه ی چهارگانه  بندطبقه برای کوهستان 

  75و    76برای رضایت و وابستگی به فضا به ترتیب    کاوازنگ. این میزان برای کوهستان  باشدیمدرصد    83به فضا  تعلق  

ی اندک طبیعت کاردستحفظ چهره طبیعی و  دهدیماز دلایل این موضوع نشان  گرفتهانجامی های بررس. باشدیمدرصد 

منجر ایجاد   کاوازنگوهوای بهتر آن در مقایسه با کوهستان  ساخت در کوهستان امند و همچنین آب با مصنوعات انسان

ذکر است میزان حس رضایت و وابستگی  حس رضایت و وابستگی بیشتر گردشگران به این کوهستان شده است. شایان 

. تبیین کلی باشدیمبا اختلاف ناچیز بیشتر    کاوازنگموردی و به کوهستان    -ی خانوادگی و اتفاقی  هاگروه گردشگران  

  هم آن ی که باهدف ورزش و سلامت و کوهنوردی )هاگروه در نوع جامعه گردشگری دانست که    توانیماین موضوع را  

تمایل به حفظ چهره طبیعی کوهستان و ارائه خدمات حداقلی   کنندیمبدون خودرو( کوهستان را برای گردشگری انتخاب  

ی طبیعی کوهستان هایژگیو  رفتن   نی ب  از با حفظ طبیعت را دارند. به همین دلیل توسعه خدمات در کوهستان را موجب  

با تخریب کوه و ایجاد فضاهای فیزیکی انسانی اتفاق افتاده و چهره طبیعی   کاوازنگ. موضوعی که در کوهستان  دانندیم

 (.2)جدول  تدریج مصنوع ساخته استکوهستان را به 
 

 موردمطالعه جامعه گردشگری کوهستان  موردسنجش ی هامقوله ی کیفی و کمی های ژگیو .2جدول 

 کاوازنگ  امند  جامعه گردشگری  مقوله 
 غالب  شیوه 

 مصرف فضا 
 پیاده و خودرو  پیاده  گروه غیرخانوادگی 
 خودرو و پیاده  و پیاده  خودرو گروهی خانوادگی 

 خودرو و پیاده  پیاده  فردی 
 خودرو  خودرو  موردی و  -اتفاقی 

 علت غالب
 مصرف فضا 

 تفریح و سرگرمی  ورزش و سلامت گروهی غیرخانوادگی 

 تفریح و سرگرمی  تفریح و سرگرمی  گروهی خانوادگی 
 تفریح و سرگرمی  ورزش  -کوهنوردی   فردی 

 تفریح و سرگرمی  تفریح و هواخوری  موردی و  -اتفاقی 
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 ماندگاری در فضا 
 ( ساعت در هر بار)

 29/2 2.71 گروهی غیرخانوادگی 
 2.38 2.04 گروهی خانوادگی 

 1.67 1.88 فردی 
 1.58 1.08 موردی و  -اتفاقی 

 استمرار و پایداری 
 در فصول سرد 

 12 54 گروهی غیرخانوادگی 

 4 17 گروهی خانوادگی 
 5 2 فردی 

 0 2/0 موردی و  -اتفاقی 
 متغیر  ثابت و اندکی متغیر  گروهی غیرخانوادگی  استمرار اجتماعی گردشگران 

 متغیر  نسبتاً متغیر  گروهی خانوادگی 
 متغیر  ثابت فردی 

 متغیر  متغیر  موردی و  -اتفاقی 

 تداعی ذهنی 

رود،   گروهی غیرخانوادگی  چشمه،  طبیعی،  مسیر 
صدای   درخت،  آببرف،   ،

گیاهان  هانشانه  طبیعی،  ی 
خودرو،   ی  هاگروهدارویی 

 جمعی 

شهدا مزار  شهر،  غذاخوری،  شیب،    ،سنگ، 
برف،   گروهی خانوادگی  مجسمه، آلاچیق، جاده، سد  رود،  بکر،  طبیعت 

تیوپ بازی، گیاهان وحشی  
 و دارویی، 

شهدا مزار  شهر،  غذاخوری،  مجسمه،   ،سنگ، 
طبیعی،    ،برف فردی  غذاخوری، سد  ،آلاچیق مسیر 

گیاهان  هاگل  وحشی،  ی 
 خودرو، 

شهدا مزار  شهر،  غذاخوری،  مجسمه،   ،سنگ، 
تمیز،   موردی و  -اتفاقی  آلاچیق، جاده  هوای  طبیعت، 

 چایخانه، جاده مارپیچ
، جاده هاخانه یچا،  فروشانه یاغذمحل نشستن،  

  پیچی آسفالت، مزار، پاتوق اجتماعی، سایه

سؤال  تبیین  و  پاسخگویی  در  پژوهشی  ساختاری  تدوین چارچوب  پژوهش  استهای   مسئله   نییتبجهت  .  یافته 

)سؤال ) کمی  مسیر  ضریب  و  گردشگر  ماهانه  ریتم  تحلیل  کمی  نمودار  از  پژوهش  و  R2های(  امند  کوهستان  دو  در   )

بررسی    کاوازنگ با  منظور  بدین  از    شده تکمیل ی  هاداده استفاده شد.  میدانی    هانامهپرسش حاصل    6و همچنین حضور 

کوهستانی با   عمدتاً زنجان    کاوازنگ: کوه  دهدیمفضا، یافته نشان    در(  1401)غیرمستمر در فصول گرم و سرد سال    ماهه

امند   تفریح و سرگرمی است. در طرف مقابل کوهستان  بر  با مصرف مبتنی  دارای   عمدتاًعملکرد گردشگری خانوادگی 

. نتایج حاصل از باشدیمجامعه گردشگری گروهی غیرخانوادگی مبتنی بر مصرف فضایی ورزش، سلامت و کوهنوردی  

نشان    آهنگضرب  تمامی   دهدیم کاوی فضای دو کوهستان  در  تیر و مردادماه  اوج  با دوره  امند  ریتم زمانی کوهستان 

در   موضوع  این  که  بوده  گردشگری  گروه هاماه جامعه  برای  گردشگر،  حضور  شدید  کاهش  وجود  با  سال  سرد  ی 

ی دیگر هاگروه ی است که برای  حال  در . این  شودیمدوباره وارد مرحله رشد خود    ماه بهمنغیرخانوادگی استمرار یافته و از  

نسبی در دی و بهمن و اسفندماه به نقطه   طوربهگردشگران از مهرماه فضای کوهستان پذیرای حداقلی را شاهد بوده و  

گردشگر)  صفر حضور  کامل  نشان  هاداده .  رسدیم(  قطع  آماری  امند    دهدیمی  کوهستان  سرد  فصول  درصد    54در 

دارند.   تابستانی حضور مستمر  خانوادگی    کهی درحالگردشگران  گردشگران  برای  مقدار  فردی  17این  اتفاقی صفر   2،  و 

کوهستان    آهنگضرب   برخلاف.  باشدی مدرصد   گردشگر  ریتم حضور  امند،  پیروی   کاوازنگکوهستان  منظم  الگوی  از 

ی معتدل و گرم هاماه نکرده و دارای روند سینوسی با چرخش فصلی است. طوری که گردشگران گروهی غیرخانوادگی در 

ی خانوادگی بیشترین حضور را دارند. در نقطه مقابل با هاگروه بهار و تابستان( کمترین حضور در کوه مزبور را داشته و  )

حضور  هاماه رسیدن   و  سال  سرد  و  هاگروه   رنگکم ی  مزبور  کوه  در  خانوادگی  شدنی  گردشگران   خلوت  کوهستان، 

فردی و اتفاقی موردی( نیز به تبعیت از )  . الگوی ریتمیک سایر گردشگرانرندیگیمرا    هاآنگروهی غیرخانوادگی جای  

ی سرد حضور کمتر ها ماه ی معتدل و گرم سال حضور بیشتر و طی  ها ماه الگوی گروهی خانوادگی است که با رسیدن  

ی حاصل از جامعه گردشگری گروهی غیرخانوادگی این مهم حاصل شد که گردشگران هاداده . با بررسی نسبی  شودیم

 موقتاً گردشگران وابسته به کوه امند هستند که به دلیل برودت هوای کوهستان امند،    عمدتاً کوه گاوازنک    ، ی سردهاماه 

  دهد یمنشان    کاوازنگ. مطالعه الگوی ضرباهنگی دو کوهستان امند و  شوندیمجهت حفظ سلامت در این کوه پذیرش  
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پایین آمده  کاوازنگی غیرخانوادگی کوهستان امند میزان این حضور آنان در کوهستان گروه   گردشگر که با افزایش مقدار  

 (. 3شکل ) شودیمی سرد سال این موضوع بالعکس هاماه و همچنین با برودت 

مقدار ضریب مسیر برای سه جامعه گروهی غیرخانوادگی، گروهی خانوادگی و فردی کوهستان   دهدیمنشان    هاافته ی

از   بیش  در   آهنگضرب   . مقدار ضریبباشدی مدرصد    80برای حدود    کاوازنگبرای کوهستان    درصد و  90امند  مزبور 

سال  هاماه  از    طوربه ی  بیش  پاسخگویی  عوامل    85نسبی  است.    موردمطالعهی  هاکوهستاندر    موردبررسیدرصد  بوده 

امند  شایان  برای مجموع گردشگران در کوهستان   کاوازنگو در کوهستان    =R2  938/0ذکر است مقدار ضریب مسیر 

850/0  R2=  حضور نوع جامعه گردشگر   آهنگضرب   دهدیممطالعات مزبور نشان    شده انجام(. تبیین  3  شکل)  بوده است

و با نوع مصرف فضای کوهستان مرتبط بوده و جامعه گردشگری متناسب با مصرف فضا و نوع انتظار، مقصد گردشگری 

نوع جامعه گردشگری و نوع مصرف فضای کوهستان گردشگری متناسب با    آهنگضرب . لذا ارتباط  دینمایمرا انتخاب  

 . شودیماقلیم ماهانه تبیین 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 موردمطالعه  هایکوهستان پذیرش گردشگر در فضای  آهنگ ضرب .  3شکل 

 

پذیرش زمستانه  بررسی  و  اول(  ماه  )شش  تابستانه  الگوی  در  عصر  و  زمانی صبح  بازه  در  دوم(    ماههشش )  گردشگر 

نشان   روزانه  روشنایی  ساعت  و  خورشید  غروب  و  طلوع  ساعت  زمانی  تغییرات  با  صبحگاهی   دهد یممتناسب  بازه  در 

ماه شروع و متناسب با زمان طلوع آفتاب در صبح فروردین   7کوهستان امند الگوی پذیرش گردشگران گروهی از ساعت  

  7به ساعت    ورماه یشهربا کاهش زمان روز و تغییر زمان طلوع آفتاب در    متعاقباًصبح رسیده و    5.5به ساعت    خردادماه 

هوا و شرایط برودتی دمای فصل همین روند در ساختار   روشن شدن  تناسببه . در الگوی صبح زمستانه  گرددیبرمصبح  

از   متأثرنظم زمانی صبح و عصر تابستانه    هاگروه در سایر    باشدیمضرباهنگی گردشگران گروهی غیرخانوادگی مشخص  

است. نامنظم  و  نبوده  آفتاب  غروب  و  طلوع  جدول    4شکل  )  الگوی  زمستانه    آهنگضرب (.  3و  و  تابستانه  صبحگاهی 

الگویی شبیه کوهستان امند دارد با این تفاوت که هر دو جامعه   موردمطالعهبرای جوامع گردشگری    کاوازنگکوهستان  

غروب و روشنایی را دارا    ، ی با تغییرات طلوعترهماهنگ  نسبتاً  آهنگضرب گردشگری گروهی )خانوادگی و غیرخانوادگی(  

که شروع پذیرش   دهدیمگردشگری نشان    آهنگضرب عصرگاهی الگوی تابستانه و زمستانه    بررسی پذیرش  .باشندیم

کوهستان    دهدیمنشان    آهنگضرب . مطالعه  باشدیمزمستانه    15تا    13تابستانه و    19تا    16عصرگاهی در فاصله ساعت  

اتفاقی  جزبه )زمان ماندگاری جامعه گردشگری، نظم نسبی جوامع گردشگری  مدت   امند موردی( متناسب   -  گردشگران 

 غروب آفتاب و زمان پایان روشنایی است.
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ساعت ماندگاری،   7/2آغاز و میانگین    16ماه را از ساعت  مثال گروه گردشگری غیرخانوادگی گردش فروردین عنوانبه

منظم برای سایر    نسبتاًاین موضوع با تغییرات  .  رساندیم ( گردش خود را به پایان  40/19  ساعتنزدیک به غروب آفتاب ) 

. شودیمبا اندکی تغییر نسبت به غروب آفتاب مشخص    کاوازنگ. این نسبت در کوهستان  باشدیمگردشگران نیز صادق  

خود را    گردشآفتاب زمان ماندگاری، گردشگران گروهی غیرخانوادگی و گردشگران فردی زودتر از غروب  طوری که مدت 

خانوادگی   گروهی  گردشگران  ولی  رسانده  پایان  گردش    طوربهبه  ماندگاری  مدت  و  آفتاب  غروب  با  هماهنگ  نسبی 

( با پذیرش صبح و عصر، برای الگوی تابستانه و زمستانه در تمام انواع جامعه گردشگری R2. ضریب تعیین )ندینمایم

پذیرش در فضای   آهنگ ضرب آمده از  دستی به هاداده درصدی    90درصد بوده که نشان از تبیین بیش از    90از    بالاتر

انواع جامعه گردشگری   آهنگضرب ی  هاداده (. تبیین صورت گرفته و مقایسه  3و جدول    4  شکل)  مصرف کوهستان است

گردشگری در الگوی تابستانه و زمستانه   آهنگضرب که    یافتدست به این نتیجه    توانیم  موردمطالعهی  هاکوهستان در  

ی مختلف هاماه منظم و در انطباق با الگوی زمانی طلوع و غروب و روشنایی هوا در    نسبتاًبا پذیرش صبح و عصر الگویی  

( با پذیرش صبح و عصر، برای الگوی تابستانه و زمستانه در تمام انواع جامعه گردشگری R2سال است. ضریب تعیین )

پذیرش در فضای   آهنگ ضرب آمده از  دستی به هاداده درصدی    90درصد بوده که نشان از تبیین بیش از    90از    بالاتر

 (. 3و جدول  4 شکل) مصرف کوهستان است
 

 موردمطالعه ی هاکوهستان )زمان پذیرش تابستانه و زمستانه( فضای گردشگری  آهنگ ضرب   .4 شکل

 

 

 

 پذیرش عصرگاهی 

 پذیرش عصرگاهی 



 80    ...                                                                     ی راشهر ی پ  یهاکوهستان ی آهنگ مصرف فضا در گردشگرضرب   /دویران 

 1401ی سال  هاماه زمان روشنایی واقعی شهر زنجان در میانگین تغییرات مدت . 3جدول 

 زمان روشنایی مدت  ساعت غروب  ساعت طلوع  ماه زمان روشنایی مدت  ساعت غروب  ساعت طلوع  ماه
 11:33 17:50 06:17 مهر 12:15 19:42 07:27 فروردین 

 10:32 17:17 06:45 آبان  13:13 19:55 06:42 اردیبهشت 

 09:49 17:01 07:12 آذر 14:03 20:03 06:00 خرداد 
 09:51 17:16 07:25 دی 14:40 20:38 05:58 تیر 

 10:33 17:45 07:12 بهمن  13:48 20:03 06:15 مرداد
 11:53 18:23 06:30 اسفند  12:45 18:30 05:45 شهریور 

 هستان کوماندگاری گردشگر در فضای گردشگر  آهنگ ضرب .  5 کلش

 

ی هاماه تحلیل ریتم( مبتنی بر گردشگری گروهی، پایداری و ماندگاری گردشگر در طول  )  مطالعه الگوی ضرباهنگی

نشان   غیرخانوادگی    کوهستان   در  دهدیمسال  گردشگران  دارند.   طوربه امند  را  بیشتری  فضایی  ماندگاری  مقدار  نسبی 

شکل )  درصدی در فصل سرما را دارند  54ساعت در هر بار ماندگاری داشته و ضریب استمرار    2/  71طوری که میانگین  

خانوادگی  2و    1  جدول  و  5 گردشگران  برای  مقدار  این  فردی    04/2(.  اتفاقی  88/1ساعت،  ساعت   08/1موردی()  و 

ساعت( بیشترین   29/2)  و غیرخانوادگی(  ساعت  38/2نیز دو جامعه گردشگری خانوادگی )   کاوازنگ. در کوهستان  باشدیم

که   دهد یم( نشان  5و    4  و  3  شکل)  ی مختلفهاضرباهنگاند. نتایج بررسی  ضریب ماندگاری را به خود اختصاص داده 

گردش دارند. از طرفی بررسی   موردمطالعهی سال در کوهستان  هاماه نسبی در همه    طوربه گروه گردشگری غیرخانوادگی  

 ، نیز بر همین موضوع انطباق دارد که گردشگران گروهی دارای تکرارپذیری )حضور مجدد(  2  و  1ی کیفی جداول  هاداده 

حس تعلق و وفاداری فضایی بیشتری در مقایسه با سایر انواع گردشگران دارند. لذا   ، رضایت از حضور  ، وابستگی فضایی

مبتنی بر گردشگری گروهی، پایداری و ماندگاری بیشتری   آهنگضرب گفت که    توانیم  5آمده و شکل  دست ی به هاداده 

 .باشندیم را در گردشگری کوهستان دارا 

 

 

 امند

 گاوازنگ 
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 بحث 

افقی برخوردار است که در آن   آهنگضرب گردشگری کوهستان به دلیل وابستگی غالب به ساختار زمانی روزانه از نظام  

مختلف   گردشگری  در    آهنگضرب جوامع  مهم  این  دارند.  خود  ویژه  پیراشهریهاکوهستان ساختاری  نوع    ی  دلیل  به 

پژوهش    یهاافته ی.  دهدی مای، نتایج تفسیری متفاوتی را ارائه  منطقه  -  و عملکرد محلی  داخل شهریپذیرش گردشگران  

بالاتر   توانیم گروهی  گردشگری  جامعه  در  کوهستان  گردشگری  تکرارپذیری  و  پایداری  ضریب  که  نمود  بیان  چنین 

  طوربه.  دهدمیدرصد متغیرها را پوشش    90بالای    موردمطالعهی  هاضرباهنگ( غالب  R2)  ضریب مسیر  مقدار.  باشدیم

در    آهنگضرب نسبی   و هااسیمقگردشگری  طلوع  زمانی  شرایط  با  زمستانه  و  تابستانه  الگوی  عصر  و  زمانی صبح  ی 

ی هاماه ی مختلف سال انطباق دارد. استمرار و پایداری گردشگران گروهی غیرخانوادگی در تمام  هاماه غروب آفتاب در  

به  کوهستانی  هاماه ویژه  سال  هوا،  باشدیمدرصد    50بالای    موردمطالعه  یهاسرد  دمای  و  فصل  تغییر  با  یی جا جابه. 

دیگر   به کوه  از یک کوه  آب   گرفتهشکل موقت گردشگر  تغییر فصول  به  و  منجر  یی گردشگران گروهی جاجابه وهوایی 

ی با منظر طبیعی بکر هاکوهستان رفاهی در    و خدمات. توسعه امکانات  شودی( مویژه گردشگران گروهی غیرخانوادگی)به 

نبوده و حفظ    موردتوافق  انسانی نظر گردشگران است. ورزش و سلامت  هاجاذبه گردشگران  با حداقل دخالت  ی طبیعی 

سرگرمی   و  تفریح  و  غیرخانوادگی  گروهی  گردشگران  جامعه  در  کوهستان  فضای  مصرف  اصلی  علت   نیترمهمعلت 

است اتفاقی  و  خانوادگی  گردشگران  منظر  از  کوهستان  فضای  گروهی .  مصرف  گردشگران  برای  فضا  مصرف  شیوه 

صورت پیاده با رعایت بهداشت محیط کوهستان و برای گردشگران گروهی غیرخانوادگی و  به  عمدتاًغیرخانوادگی و فردی 

( و پیاده با امکان توسعه خدمات زیرساختی است. عناصر غیرانسانی و طبیعی مانند رودخانه، خودرواتفاقی ترکیبی سواره )

تداعی ذهنی   نی ترمهمگیاهان خودروی دارویی، برف، تیوپ بازی روی برف، مسیر طبیعی، هوای تازه،  ،  چشمه، درخت

عناصر   کنار  در  سنگ  شیب،  طبیعی  عناصر  و  امند  کوهستان  مجموعه    ساختانسان گردشگران  مزار،  شهربازی،  مانند 

شهر منظره  آُسفالت،  جاده  غذاخوری،  شهربازی،  سد    ، تفریحی،  و  کوهستان    نی ترمهمچایخانه  ذهنی   کاوازنگ تداعی 

گردشگری    کاوازنگی  هاکوهستان مجاورت    رغمعلی.  باشدیم مختصات  امند،  دلا   مورداشاره ی  هاکوهستانو    ل یبه 

 .باشدیمساخت و طبیعی متفاوت از هم بوده و نوع گردشگری و جامعه غالب گردشگری آن نیز متفاوت  ی انسان هاجاذبه 

بااین ولی  نیست  ممکن  پژوهش  این  نوآوری ضرباهنگی  دلیل  به  دیگر  مشابه  پژوهش  با  پژوهش  این  در  مقایسه  حال 

این   تشابه  آنچه وجه   اسگوری،  (2018)  موتانا و موکوادا،  ( 2022)  مانند ژنگ  هاپژوهش با سایر    پژوهشمحوریت کلی 

توجه به توسعه گردشگری   باشدیم(  1400( و حقی و حیدرزاده )1394)   صادقی چهارده ،  (1393زاده )اسماعیل ،  (2020)

عنوان محور توسعه اقتصادی و اجتماعی است که قابلیت جذب گردشگر محیط طبیعی آن و گرایش مردم به کوهستان به 

بالا   هواخوری  تفریح،  سلامت،  ورزش،  یباشدیمتنفس،  تفاوت  سایر  هاافته .  با  پژوهش  این   شده اشاره ی  هاپژوهش ی 

تغییر نوع نگاه به ارائه خدمات زیرساختی در کوهستان دانست که بهتر   توانیمتفاوت موضوعی متفاوت آن(    رغمعلی )

است بافاصله از کوهستان و خارج از محیط طبیعی آن باشد. چرا که نتایج این مطالعه نشان داد که کوهستان بکر طبیعی 

انسانی،   حداقلی  دخالت  طبیعی  ها جاذبهبا  فضای  حفظ  و  داشته  بیشتری  ذهنی  مثبت،    هاآنی  خاطره  تداعی  به  منجر 

 .باشدیمماندگاری و وفاداری بیشتر 
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 گیرینتیجه 

در    آهنگضرب  گردشگر  حضور  چگونگی  و  نحوه  تبیین  برای  است  اثری  فضای هابازه گردشگری  در  زمانی  ی 

مکانی گردشگر در فضای جغرافیایی، ضمن تفسیر ابعاد   -  گردشگری. این اثر با تفسیر کیفی و کمی چگونگی رفتار زمانی

برنامه نظام  گردشگری،  مشخص  مختلف  نیز  را  گردشگر  ذهنی  نظام  دینمای مریزی  با  آن  انطباق  و  اثر  این  تبیین   .

گردشگری  برنامه  انواع    تواندیمریزی  از  یکی  کوهستان  گردشگری  شود.  گردشگری  مختلف  الگوهای  توسعه  به  منجر 

این  نتایج  دارد.  را  الگوی ضرباهنگی ویژه خود  تفریح و گردش است که  بر ساختار سلامت، ورزش،  گردشگری مبتنی 

پیراشهری  کوهستان  دو  گردشگری  در  کوهستان    پژوهش  گردشگری  که  داد  نشان  زنجان  پایداری   آهنگضرب شهر 

روی، کوهنوردی و تنفس...(  پیاده )  وهوایی و شیوه مصرف فضای آنداشته و گردشگران کوهستان به دلیل وضعیت آب

. در کنار کنندیمو تداعی ذهنی مثبت از فضای مورد گردشگری پیدا    پیداکرده تدریج حس تعلق فضایی به کوهستان  به

موارد   به  کهییازآنجااین  مثبتندینمایمصورت گروهی گردش  غالب گردشگران کوهستان  اجتماعی  نوعی فضای  با    ، ، 

که نتیجه آن کاهش فشارهای روانی ناشی از   شودیمبا فضای طبیعی تولید    ترکیب یافتهحس بودن در فضای اجتماعی  

است.هاتراکم  شهری  مختلف  مطالعه  ی  بودن  کوهستان  آهنگ ضرب   جدید  بودنو    گردشگری  ، آن  هایداده   متفاوت 

کلی این پژوهش به لحاظ توجه به   یهاافته ی  حالبااینوجود نداشت    هاپژوهش سایر    یهاافته یبا    امکان مقایسه پژوهش

به   توجه  تنوع جامعه    هاتفاوتمشارکت جامعه گردشگری، حفظ منابع طبیعی کوهستان،  حفظ کوهستان،  گردشگری  و 

با    بومزیست   (، حقی و حیدری 1393)   زاده اسماعیل (،  2018)   (، موناتا2020)  (، اسکوری1994)  گیل  هایپژوهش طبیعی 

پیشنهاد  .  باشدمیمشترک    (1400) پژوهش  این  چند  به  کندیمهر  گردشگری  پذیرایی خدمات  زیرساختی  ویژه خدمات 

نباشد.   بافت طبیعی کوهستان  از چهره طبیعی کوهستان مستقر گردیده و داخل  این   یهاافته یبافاصله مشخص  اصلی 

تداعی ذهنی مثبت از فضای کوهستان، حس رضایت گردشگران را بالا برده و محیط کوهستان را    دهدمیپژوهش نشان  

ی پیراشهری با  هاکوهستان.  ندینمایمحضور مجدد(  )  ی ریتکرارپذمند با ماندگاری و  با خاطره ذهنی مثبت ترک و علاقه 

منظر طبیعی بیشتر و دخالت انسانی کمتر حس تعلق فضایی بیشتری را داشته و استمرار ضرباهنگی پایدارتری را دارند. 

در   را  فضا  از مصرف  متفاوتی  شیوه  گردشگری  جامعه  خاطره   هایکوهستانتنوع  و  تداعی  که  نموده  ایجاد  پیراشهری 

مصرف فضا    آهنگضرب .  دینمایم را متفاوت ولی مشابه هم جلوه    موردمطالعهی  هاکوهستانذهنی جامعه گردشگران از  

نوع   هایکوهستان در   الگوی  از  تابعی  گردشگری،    بندیطبقه  پیراشهری  مکانی،    زمانمدت جامعه  تعلق  مصرف، حس 

کاوی و ضرورت پرداختن به ابعاد   آهنگضرب و شیوه مصرف فضا است. گستردگی مطالعات    حس رضایت و خوشایندی

عنوان اهرمی برای مطالعه شده به  آهنگضرب دیگر گردشگری کوهستان، پیشنهاد پژوهش بر این است که در بعد اول  

ریزی شهری گردشگری کوهستان باشد و در بعد دوم  ریزی بهتر در چگونگی ارائه خدمات مدیریت و نظام برنامه برنامه 

مختلف مصرف فضا و تبیین بهتر فضاهای مختلف گردشگری در حوزه مطالعات   یهاوه ی شضرورت دارد جهت شناخت  

 ی بیشتری صورت پذیرد.هاپژوهش ویژه گردشگری( به ) جغرافیایی آهنگضرب 

 

 حامی مالی 

 این اثر حامی مالی ندارد. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 و مراحل پژوهش سهم برابر داشتند. هابخشنویسندگان در تمامی 
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 تضاد منافع 

 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. یم نویسندگان اعلام 

 

 تقدیر و تشکر

یژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقالات را انجام دادند، تشکر و  وبهکسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند،  نویسندگان از همه

 نمایند. یم قدردانی 
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https://doi.org/10.22059/jhgr.2022.333390.1008406
https://civilica.com/l/8983/
https://civilica.com/l/8983/
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.20086296.1397.50.4.10.9
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( اسماعیل.  دویران،  و  ابوالفضل  )نمونه موردی شهر   تأثیر(.  1392مشکینی،  بازتولید گردشگری مذهبی  و  تولید  در  مراسم مذهبی 

 .41-33(، 14)1، ایرانی اسلامیمطالعات شهر زنجان(. 

راهبردهای توسعه گردشگری در مناطق کوهستانی   ن (. تدوی1397برهان. )  ،یاضجعفر و ری  ،نوری  ؛رضا  ،؛ ارجمندیدسعی  ،مطهری

مدل   از  استفاده  ماتری  SWOTبا  یموردمطالعه)منطقه    QSPM  سو  منطقه  به  کوهستانی مشرف  مناطق  شهرداری   ک: 

 Doi:10.22034/jest.2018.11833.2049 .151-168، ((77( )مسلسل 2)20 ،زیستمحیطعلوم و تکنولوژی تهران(. 
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