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ABSTRACT  Article Info 
 

Tourism is one of the most important global industries, playing a 

fundamental role in economic and social development. Tourism 

demand not only reflects tourists’ willingness to visit a destination 

but also mirrors economic trends and social changes at national and 

regional levels. Identifying and analyzing the driving factors of 

tourism demand is a key step towards effective planning and 

sustainable development of the industry. This study aims to model 

and analyze the interactions among factors affecting tourism 

demand in Iran during the year 2023.  This study employs a 

quantitative, descriptive-analytical approach. Data were collected 

from documentary sources, and the Geo Detector method, novel in 

domestic research, was applied to meet the study’s objectives. The 

results indicate that the interaction of variables such as 

accommodation infrastructure, transportation routes, economic 

factors, and historical attractions influences tourism demand. 

Among these, the density of accommodations and historical 

attractions showed the highest synergy with an interaction 

coefficient of 0.79. Additionally, investment and infrastructure 

accessibility were found to be highly significant, with notable 

interactions between investment rates and density of historical 

attractions (0.72) and between highways and accommodations 

(0.69).  The findings of this study can guide policymakers and 

planners in optimizing resource allocation and formulating tourism 

development strategies. By adopting a comprehensive and 

coordinated approach, sustainable growth in tourism demand can 

be achieved. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourism, a socio-economic phenomenon 

with deep historical roots, plays a crucial 

role in cultural interactions and the 

economic development of societies. In 

today's globalized world, tourism has 

emerged as a key strategy for economic 

expansion, the promotion of cross-cultural 

understanding, job creation, the 

revitalization of local businesses, and the 

enhancement of per capita income. Tourism 

demand, a reflection of tourists' desires and 

expectations, is influenced by various 

economic (e.g., per capita income and 

service pricing), environmental (e.g., air 

quality and access to natural resources), and 

infrastructural factors (e.g., transportation 

and amenity availability). In Iran, despite its 

vast tourism potential, challenges such as the 

uneven distribution of tourists and 

infrastructural deficiencies hinder the 

optimal utilization of these resources. The 

present research aims to identify the factors 

affecting tourism demand in Iran, employing 

the spatial analysis method of Geo Detector 

to assess each factor's contribution to spatial 

variations in demand. The ultimate goal is to 

provide practical solutions for improving 

tourism management and more equitably 

distributing resources by considering the 

interplay of diverse influencing elements. 
 
Methodology 
This descriptive-analytical study examines 

the factors influencing tourism demand 

across 31 provinces in Iran during 2023, 

utilizing the Geo Detector method. Data 

were collected through documentary 

methods, encompassing indicators such as 

investment rate, population density, GDP, 

density of historical and natural attractions, 

density of museums, UNESCO World 

Heritage sites, national intangible heritage 

sites, tourism destination quality, railway 

density, highways, and the density of 

accommodations and hotels. Geo Detector, 

as an advanced spatial statistical analysis 

model, is employed to investigate the 

relationships between spatial and dependent 

variables and to determine the extent of each 

spatial variable's impact on changes in the 

dependent variable. This method enables the 

analysis of various spatial factors' influence 

(such as tourism facilities, natural and 

cultural attractions, local economy, and 

tourism policies) on the growth of the 

tourism industry and the development of 

improvement strategies, the allocation of 

tourism resources to different regions, and 

the prediction of future changes in the 

tourism sector. The fundamental assumption 

in Geo Detector is that if an independent 

variable directly affects the dependent 

variable in space, the spatial distribution of 

the dependent variable should converge with 

the spatial distribution of the independent 

variable. In this study, factor detection and 

interaction detection sub-modules are used 

to measure interactions between tourism 

demand factors, and the Q coefficient 

measures the influence of independent 

variable X on dependent variable Y in 

spatial heterogeneity. To optimize spatial 

analysis, the optimization algorithm for 

partitioning parameters of geographic 

representative variables is used. 

 
Results and discussion 
Employing the Geo Detector method, the 

analysis of factors influencing tourism 

demand in Iran reveals varying impacts of 

independent variables on attracting tourists. 

The density of transportation routes and 

accommodations emerges as the most 

significant determinant, underscoring the 

importance of ease of access and suitable 

lodging infrastructure. Economic 

investment and tourism quality also play a 

notable role in augmenting demand, while 

the density of natural attractions and 

museums exhibits a moderate influence. 

Population and nationally and globally 

registered sites demonstrate the least impact, 

potentially stemming from deficiencies in 

the management and marketing of these 

attractions. The analysis of factor 

interactions further indicates that the 

strongest non-linear interaction exists 

between the density of accommodations and 

historical attractions, highlighting the 

importance of the connection between 

lodging infrastructure and historical sites. 

Other robust interactions are also observed 

between the density of accommodations and 

globally registered sites, and between 

investment density and historical attractions.  

 

 

 



Conclusion 
Tourism, as one of the most important and 

prosperous global industries, has a 

significant impact on the development of 

countries, and this has led to the role of 

tourism as a key indicator for measuring the 

economic and social development of 

societies. In the meantime, tourism demand 

not only indicates the level of interest and 

desire of tourists to a destination, but also 

provides valuable information about 

economic trends and social changes at the 

regional and national levels. 

The results of the analyses conducted using 

the Geo Detector method indicate that 

tourism demand in Iran is influenced by a 

complex interaction of various factors, 

including accommodation infrastructure, 

transportation networks, economic 

investments, and historical and natural 

attractions. The most significant findings 

emphasize the importance of the density of 

accommodations and hotels, which play a 

crucial role in attracting tourists, especially 

when located near historical and cultural 

attractions. Furthermore, transportation 

networks and infrastructure significantly 

impact the facilitation of access to various 

destinations and tourist attractions. 

Additionally, economic investments, 

particularly in sectors related to 

infrastructure development and tourism 

services, play an important role in tourism 

demand. Regarding natural and historical 

attractions, while their impact on tourism 

demand is relatively lower than other 

factors, enhancing infrastructure and 

improving the protection and promotion of 

these attractions can increase their effect on 

attracting tourists. Overall, the findings 

suggest that the complex interactions of 

these factors shape tourism demand in Iran, 

and to increase tourism demand, a 

coordinated and synergistic approach is 

needed to address these factors effectively. 
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 ي در توسعه اقتصاد  ياساس  ياست که نقش  ي جهان  عیصنا  نی مؤثرترو    نی تراز مهم  يگردشگر
مقصد را   کیگردشگران به    لیتما  زانیتنها منه   يگردشگر  ي. تقاضاکندمي  فایا  يو اجتماع
است.   ياو منطقه  يدر سطح مل  يو اجتماع  ياقتصاد  راتییبلکه بازتاب تغ  دهد، ينشان م
مؤثر    يزی ربراي برنامه   يد یکل  يگام  ، يگردشگر  يمحرک تقاضا  ملعوا  لی و تحل  یيشناسا

تعامل  ل یو تحل سازيمدل پژوهش،  نی. هدف اشوديگردشگري محسوب م داریتوسعه پاو 
است. پژوهش حاضر از    1۴۰2سال    يط  رانی در ا  يگردشگر  يعوامل مؤثر بر تقاضا  انیم

کم گرفته  يروش  توص  بهره  نوع  از  داده باشديم  يلیتحل  -  يفیو  ش.  به   ي اسناد  وه یها 
 ي در مطالعات داخل  نهیزم   نیدر ا  نیاز ا  شیو روش ژئودتکتور که پ  شده است  يآورجمع

برا است،  نشده  شد.    نیا  ياستفاده  استفاده  مي  هاافتهیهدف  تقاضا  دهدنشان   يکه 
 ي هاراه   ، ياقامت  يهارساختیتعامل عوامل مختلف از جمله ز  ریتأثتحت   رانیدر ا  يگردشگر

اقتصاد  ، يارتباط جاذبه  يعوامل  دارد.  و  قرار  هتل   يحاک  هاافته یها  که  است  آن  و  از  ها 
ها  تراکم اقامتگاه   نیب  يقو   اریدر جذب گردشگران دارند و تعامل بس  يدیها، نقش کلاقامتگاه 

دو عامل    نیا  انیم  یيافزاهم   تیدهنده اهمنشان   79/۰  بیبا ضر   يخیتار  يهاو تراکم جاذبه 
گردشگران به   يدسترس  لیدر تسه   يتوجه قابل   ریتأث  زین  يارتباط  يهاراه   ن، یناست. همچ

 بیبا ضر  يخی تار  يهاو تراکم جاذبه   يگذار ه ی نرخ سرما  انیمقاصد مختلف دارند. تعامل م
  ي گذاره یسرما  تیبر اهم  زین  69/۰  بیها با ضرها و تراکم اقامتگاه بزرگراه   انیو تعامل م  72/۰

ز بهبود  نتا  دیتأک  هارساختیو  م  نیا  جیدارند.  و   گذاراناست یس  يراهگشا  توانديپژوهش 
باشد تا با   يتوسعه گردشگر  يهاي استراتژ  نیمنابع و تدو  نهیبه   صیدر تخص  زانیربرنامه 

 .ابدی شیافزا  داری صورت پابه  يگردشگر يجامع و هماهنگ، تقاضا يکردیرو

فصلنامه  .   بر اساس مدل ژئودتکتور   ران ی در ا   ي گردشگر   ي عوامل محرک تقاضا   ن ی تعامل ب   ي ساز مدل   (. 1۴۰۴)   . زهرا   ، ي آباد   ي باق و    ز ی مهرانگ ،  یي رضا   استناد: 
 .1۴3- 156  ، ( ۴)   57  ، جغرافیاي انساني   هاي پژوهش 

http://doi.org/10.22059/jhgr.2026.390055.1008791 
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  مقدمه
؛  کندميشغلي زیادي در بسیاري از کشورها فراهم    يهافرصتصنعت گردشگري از لحاظ تولید ناخالص داخلي مهم است و  

)محمدي و همکاران،   گذارديماست که بر توسعه اقتصاد کشور اثر    شده ل یتبدبه عبارتي گردشگري به یک بخش مهم  

  نقش   اجتماعي،   و  فرهنگي  اقتصادي،   گسترده   آثار  با  اقتصادي –هاي اجتماعيعنوان یکي از پدیده گردشگري به(.  1۴۰3

صنعت با ایجاد اشتغال، جذب    این (Zhang et al., 2020; Chen & Li, 2021). دارد  کشورها  پایدار  توسعه  در  مهمي 

ارتقاي زیرساخت گذاري سرمایه  ونقل و خدمات عمومي، به شاخصي کلیدي در سنجش توسعه  هاي حمل هاي خارجي و 

تواند  همچنین، توسعه گردشگري مي (Gholizadeh & Mohammadi, 2021). اقتصادي و اجتماعي بدل شده است

کند.   تقویت  را  فرهنگي جوامع محلي  و هویت  زندگي  بر   بهباتوجهکیفیت  مؤثر  عوامل  بر شناسایي  تمرکز  اهمیت،  این 

هاي طبیعي، فرهنگي و تاریخي متنوع مانند ایران، ضرورتي اساسي ویژه در کشورهایي با ظرفیتتقاضاي گردشگري، به

 ي انتظارات و الگوها   ت، ل یاز تما  يعنوان بازتاب به   يگردشگر   يتقاضاد.  روشمار ميریزي به گذاري و برنامه براي سیاست

محسوب    يعملکرد بازار گردشگر  سنجش  يهاشاخص   نی تراز مهم  يک یمتنوع،    يهاگردشگران نسبت به تجربه  يرفتار

سفر را روشن سازد و درک    يمقصد خاص برا  ایمنطقه    کیانتخاب    یيچرا  توانديم  يگردشگر   يتقاضا  لی. تحلشوديم

و   يمکان  يالگوها  ي راستا، بررس  نی(. در ا Qiu & Zhao, 2022حوزه ارائه دهد )  نیکنندگان در ااز رفتار مصرف   يبهتر

 تیف یدر جهت بهبود ک  يعمل  شنهاداتی و ارائه پ  يتوسعه گردشگر  يهااست یس  نیتدو  يبرا  ياتیح  يتقاضا، ابزار  يزمان

گردشگران   لیعلقه و تما  زانیدهنده منه تنها نشان   يگردشگر   يمنظر، تقاضا  نیخدمات ارائه شده به گردشگران است. از ا

ارائه   يو مل   يادر سطح منطقه  ياجتماع  رات ییو تغ  ياقتصاد  يدرباره روندها  يمقصد است، بلکه اطلعات ارزشمند  کیبه  

 (. Wang et al., 2020) دهديم

جنبه از  گردشگري  تقاضاي  بر  مؤثر  زیست عوامل  اقتصادي،  مختلف  زیرساختي  هاي  و  اجتماعي   ي بررس قابل محیطي، 

هستند. از یک سو، عوامل اقتصادي نظیر درآمد سرانه، نرخ بیکاري و قیمت خدمات گردشگري، تأثیر مستقیمي بر الگوهاي 

انتخاب مقصد دارند.   اقلیمي و  ، عوامل زیست دیگرازسويسفر و  محیطي مانند کیفیت هواي مناطق گردشگري، شرایط 

 & Chen)  شوندعنوان اجزاي مهم در تعیین جذابیت یک منطقه براي گردشگران مطرح ميدسترسي به منابع طبیعي، به

Li, 2021).   زیرساخت حملهمچنین،  که هاي  هستند  عواملي  جمله  از  رفاهي  امکانات  و  اطلعات  به  دسترسي  ونقل، 

 (Qiu & Zhao, 2022).  گیري گردشگران براي انتخاب یک مقصد داشته باشنددر تصمیم   يتوجه قابل توانند تأثیر  مي

دهد  ها بر یکدیگر، تصویر جامع و دقیقي از الگوهاي تقاضاي گردشگري ارائه مي این عوامل و نحوه تأثیرگذاري آن  لتعام

و سیاستکه مي براي مسئولان  راهگشاي تصمیم تواند  تحلیل  گیريگذاران  و  باشد. ضرورت شناسایي  استراتژیک  هاي 

توان مختلف تأثیرگذار مي  يهامؤلفهاهمیت دارد که تنها از طریق درک دقیق    جهتازآن عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري  

برنامه به تدوین سیاست ایرانبا .یافتدست اي هدفمند  هاي توسعه ها و  اینکه  پتانسیل   توجه به  هاي فراواني در زمینه از 

گردشگري تقاضاي  بر  مؤثر  عوامل  دقیق  شناسایي  است،  برخوردار  مي  گردشگري  نظر  به  کشور ضروري  این  رسد. در 

هاي ناکافي و عدم شناخت دقیق از عوامل  هایي نظیر توزیع نابرابر گردشگران در مناطق مختلف، زیرساخت حال، چالشبااین 

بنابراین، این    (Rahimi et al., 2023). ها شده استبرداري بهینه از این ظرفیتمؤثر بر تقاضاي گردشگري، مانع از بهره 

پژوهش با تمرکز بر شناسایي عوامل تأثیرگذار بر تقاضاي گردشگري در ایران، به دنبال پاسخ به این پرسش است که چه 

هاي توان این عوامل را بهبود داد. استفاده از روش کنند و چگونه ميعواملي بیشترین نقش را در جذب گردشگران ایفا مي

ان بررسي همگني فضایي و تعیین سهم هر یک از عوامل در تغییرات مکاني نوین تحلیل فضایي مانند ژئودتکتور، که امک

فراهم مي را  به روشن آورد، ميتقاضا  الگوهاي گردشگري کمک سازي نقش متقابل عوامل مختلف در شکلتواند  دهي 
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این مدل امکان ارزیابي نقش نسبي عوامل مختلف نظیر اقتصادي، زیرساختي  (.Zhang and et al., 2020) شایاني کند

اهمیت و ضرورت این   .هاي فضایي گردشگري کمک کندتواند به درک بهتر پویایي آورد و ميو اجتماعي را فراهم مي

تواند به توزیع بررسي است. نخست، شناسایي عوامل کلیدي تأثیرگذار بر تقاضاي گردشگري ميپژوهش در چند بُعد قابل 

گذاران و مدیران هاي علمي و عملي براي سیاستتر کمک کند. دوم، ارائه بینش هاي دقیق ریزي تر منابع و برنامه عادلانه 

سوم، این پژوهش به دلیل استفاده از    (Zhang et al., 2023).  تواند نقش مهمي در توسعه پایدار گردشگري ایفا کندمي

تواند الگویي براي مطالعات مشابه در سایر مناطق شناختي نیز توجه دارد که ميهاي نوآورانه و روش مدل ژئودتکتور، به جنبه 

ها اهداف این پژوهش شامل شناسایي عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري، ارزیابي میزان تأثیر هر عامل و تعاملت آن باشد

تنها به غناي ادبیات نظري گردشگري کمک مثبت و کاهش موانع است. این پژوهش نه در جهت تقویت عوامل    با یکدیگر

 .، بلکه داراي کاربردهاي عملي براي بهبود مدیریت گردشگري در ایران است کندمي

 1ژانگ  ؛المللي پیرامون شناسایي عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري انجام شده است مطالعات متعددي در سطح ملي و بین

اند که این روش، ابزاري مؤثر براي شناسایي دقیق عوامل کارگیري مدل ژئودتکتور، نشان داده ( با به2۰23و همکاران )

ویژه بر نقش توزیع فضایي عوامل ها در پژوهش خود، بههاست. آنمؤثر بر تقاضاي گردشگري و تحلیل تعامل میان آن

زیرساخت  اقتصادي در شکل ها، جاذبه مختلفي همچون  فرهنگي و شرایط  تأکید  هاي  الگوهاي مکاني گردشگري  گیري 

ونقل کارآمد و امکانات اقامتي  هاي حملنشان داده است که وجود شبکه (2۰2۰)  و همکاران  2هانگ  ايهمطالع در    د.انکرده 

در پژوهشي با ،  (2۰19)  3  یانگ و ژانگ  گیري گردشگران براي انتخاب مقصد هستند.مدرن، از عوامل کلیدي در تصمیم

بیني جریان تقاضاي گردشگري توجهي در پیش ها تأثیر قابل زماني نشان دادند که این مدل   -  يهاي فضایاستفاده از مدل 

ها تأکید کردند که جستجوي اطلعات پیش از سفر، از مرحله آنلین تا زمان ورود، هاي داخلي چین دارند. آنبین استان

در پژوهشي با تمرکز بر    (، 2۰19)و همکاران    ۴لیو  .کندميدهي به الگوهاي زماني و مکاني سفر ایفا  نقش مهمي در شکل 

زماني جریان گردشگري، تأثیر جستجوي اطلعات پیش از سفر را از مرحله برخط تا لحظه   -  يتحلیل الگوهاي پاسخ فضای

اقلیمي، وضعیت حملاند که عواملي مانند ویژگي بیان داشته  و  اندورود بررسي کرده  ونقل و سطح هاي جمعیتي، شرایط 

اي پیرامون عوامل در مطالعه(،  2۰19) و همکاران    5پمپیلي  .اندهاي موجود مورد توجه کافي قرار نگرفته اقتصادي، در مدل 

هاي ایتالیا، از رویکرد ترکیبي عرضه و تقاضا با در نظر گرفتن اثرات مکاني المللي در استان مؤثر بر انتخاب گردشگران بین 

بیني تقاضاي گردشگري«، تأکید در پژوهشي با عنوان »مروري بر تحقیقات پیش (،  2۰19)  و همکاران  6سونگبهره گرفتند.  

اینترنتي، نقش مهم در بهبود دقت و کارایي مدل اند که داده کرده   . کنندبیني تقاضاي گردشگري ایفا ميهاي پیش هاي 

ها را در جذب  هاي طبیعي و فرهنگي پرداخته و نقش آن ( در پژوهشي به بررسي اهمیت جاذبه 1۴۰2رحیمي و همکاران )

( در پژوهشي، تأثیر متغیرهاي اقتصادي 1۴۰2ضیاءآبادي و همکاران ).  اندگردشگران داخلي و خارجي مورد تأکید قرار داده 

مانند تولید ناخالص ملي جهاني و نرخ ارز حقیقي را بر تقاضاي گردشگري در ایران بررسي کردند. نتایج نشان داد که این 

هاي گردشگري ساخت( بر ضرورت توسعه زیر1۴۰1کرمي و همکاران ).  متغیرها اثر معناداري بر تقاضاي گردشگري دارند

توسعه  نابرابري در مناطق کمتر  تأکید کرده هاي منطقهیافته و نقش آن در کاهش  )  .انداي  با 1۴۰1عفیفي و همکاران   )

تهران بهره  شهر  در  داخلي  گردشگري  تقاضاي  بر  مؤثر  عوامل  شناسایي  به  تحلیل مضمون،  و  دیمتل  رویکرد  از  گیري 
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  ها نشان داد که شش بعد اصلي شامل خدمات اجتماعي، رفاهي و تبلیغاتي، اقتصادي، فرهنگي و مذهبي،پرداختند. یافته 

( با 1۴۰1فرزین و همکاران ).  ترین عوامل تأثیرگذار بر تقاضاي گردشگري داخلي هستندگردشگري و آموزشي، از مهم

مرور المللي به ایران را بررسي کردند.  کننده ورود گردشگران بیناقتصادسنجي پویا، عوامل تعیین  سازيمدل کارگیري  به

اند، که بسیاري از مطالعات به تحلیل عوامل تأثیرگذار بر تقاضاي گردشگري پرداختهدهد که درحالينشان ميپژوهش  پیشینه  

به   هاي نوآورانه و تحلیل فضایي وجود دارد. پژوهش حاضر با هدف پر کردن این شکاف، هایي در استفاده از روش خل 

تواند داراي کاربردهاي عملي براي بهبود مدیریت گردشگري آن مي  نتایج  و همچنین  پردازدتحلیل دقیق عوامل مؤثر مي

  در ایران باشد.

 

 مبانی نظری 

انساني است که از ابعاد جغرافیایي و فضایي برخوردار بوده و بازتاب آن نیز فضا و   يهاگروه گردشگري رفتار مشترک  

هاي مجموع تمایلت و توانایي   عنوانبهتقاضاي گردشگري  (.  1۴۰۴)دویران،  دینمايممحیط جغرافیایي را متأثر    يهاي ژگیو

شود. این مفهوم ها و خدمات گردشگري تعریف ميکنندگان جهت مشارکت در فعالیتاقتصادي، اجتماعي و فرهنگي مصرف

عوامل    تأثیرتحت دهنده میزان علقه و قدرت خرید افراد براي تجربه و استفاده از محصولات گردشگري است که  نشان 

فناوري نقش  و  اقتصادي  شرایط  فرهنگي،  ترجیحات  خدمات،  قیمت  درآمد،  سطح  قبیل  از  ارائه مختلفي  در  نوین  هاي 

هاي صنعت گذاري هاي بازار و سیاستشاخصي کلیدي در تحلیل   عنوانبهاطلعات و خدمات قرار دارد. تقاضاي گردشگري  

ه الگوهاي مصرف متنوع و پویا را به دهنده تعامل پیچیده بین عوامل فردي و محیطي است که در نتیج گردشگري، بازتاب 

 (Gössling et al., 2020; Sigala, 2020)وجود آورد

 باشند يها مآن  لیعدم تما  لی دل  ایاز کشورها به سفر    يبرخ   ادیز   لیتما  یيچرا  دهنده نشان   يبر تقاضا گردشگر  مؤثر عوامل  

(van hove, 2005). کرد: م یتقس  ریبه سه دسته ز توانيرا م  این عوامل 

به مجموعه   يرهایمتغ • تقاضا که  اقتصاد  ياسمت  بر   ي عیو طب  ياجتماع  ، ياز عوامل  دارد که  اشاره  در منطقه مبدأ 

  ،ي محل  دلیسفر، فرهنگ و تق  يبرا  ي فرد  يهازه یهمچون انگ  ي. عواملگذارنديم  ریگردشگران تأث  يهازه یو انگ  حاتیترج

و    يمال  يهااستیکنندگان، و سدرآمد، زمان فراغت، انتظارات مصرف   عی توز  رف، قابل تص   يدرآمد شخص  ، یي ایجغراف  طیشرا

 . (Mazzarol & Soutar, 2002بر مصرف گردشگران )  ينظارت

اشاره دارد که بر  ر یدر منطقه گردشگرپذ يعیو طب ياجتماع  ، ياقتصاد يرهایاز متغ يا سمت عرضه به مجموعه  عوامل  •

مردم،    يشامل شاخص درآمد واقع  رهایمتغ  نیهستند. ا  رگذاریمنطقه تأث  ن ی ورود به ا  يگردشگران برا  يهازه یو انگ  حاتیترج

، ونقلحمل   رساختی اطلعات و ارتباطات، ز  يفناور  يهارساخت یز  يافتگیسطح توسعه   ، يخارج   میمستق  يگذاره یسرما  زانیم

ک اقتصاد   يعرضه محصولات جهانگرد  تیفیرقابت و  )  زبانیموجود در کشور م  يو مقررات   ,.Nguyen et alهستند 

2023) . 

مرتبط    موردنظرمنطقه    ایدو کشور    ن یاشاره دارد که ب  يو اجتماع  ياقتصاد  يرهایاز متغ   يابه دسته   يارتباط  عوامل  •

بر    ي میمستق  ریسفر که تأث  نهیو هز  زمانمدت   نینرخ ارز، و همچن  ، يگردشگر  يغاتیتبل  يها ي مانند استراتژ  يهستند. عوامل

 .(Sari et al., 2023دارند )  ری گردشگران درباره ورود به منطقه گردشگرپذ يهاي ریگمیو تصم  حاتیترج

  ي فناور  راتییتغ  ، ياقتصاد  طیمقصد، شرا  يهاي ژگی معمولًا به و  گذارند، يم  ریتأث  يگردشگر  يکه بر تقاضا  يعوامل خارج

 ي ناخالص داخل   دیمانند تول   ياقتصاد  طیاند که شرامثال، مطالعات نشان داده   يمرتبط هستند. برا  يگردشگر  يهااستیو س

(GDP) ،  يدرآمد ناخالص مل  (GNI) ،  يخارج  میمستق  يگذار هیو سرما  (FDI  )ر یتأث  يبر رشد گردشگر  يتوجه قابل   به طور 



 147                                            ...         رانی در ا یگردشگر  یعوامل محرک تقاضا  نیتعامل ب یسازمدل  / یآباد  ی و باق ییرضا

نقش    زی( نCO2  &  N2O)  ياگلخانه   يمانند انتشار گازها  يستیزطیو مسائل مح  يگردشگر  يهااست یس  ن، یدارند. همچن

 ( .Gao et al., 2021; Sadiq et al., 2022دارند ) يرشد گردشگر  يدار یدر پا يمهم

 توان ي ها دشوار است و نمآن   يریگاگرچه اندازه   رگذارند، یتأث  يگردشگر  يدر تقاضا  زی ن  يشناختروانو    ياجتماع  عوامل

 ي فرهنگ  راتیتأثگردشگران و  يسفر، وفادار يهازه یعوامل شامل انگ ن یگنجاند. ا ياقتصاد يهادر مدل  يراحتبهها را آن

تجربه    تیفیدر بهبود ک  يدیعوامل کل  عنوان به گردشگران    يو وفادار  داری پا  يمثال، فرهنگ گردشگر  ياست. برا  يو اجتماع

افزا   يگردشگر   در   .(Hjalager & Madsen, 2018; Zhao et al., 2023اند )شده   یي اعتماد گردشگران شناسا  شیو 

 ي هاستم ی. وجود سندیآيم  به شماردر جذب گردشگران    ياز عوامل اساس  زیونقل نبه حمل   يو دسترس  هارساختیز  ت، ینها

 ي ریگم ی بر تصم  يبزرگ  ریتأث  ، يونقل عمومحمل   يهاستمی ها و سمناسب مانند فرودگاه   ي هارساخت یونقل کارآمد و زحمل 

برا دارد.    ي گردشگران  مقصد  زمان    نهیهز  ، دیگرعبارت به انتخاب  مهم   يدسترس  ي برا  ازیموردنو  نقش  مقصد،  در   يبه 

   .(Hall, 2009; Tiwari et al., 2022) کندمي فایگردشگران ا  ماتیتصم

لنسر و شرمن   يمدل تقاضا.  این پژوهش با مدل جاذبه گردشگري و مدل تقاضاي گردشگري لنسر و شرمن مرتبط است

مدل فرض   نیصفات لنسر بنا شده است. ا  هی است که بر اساس نظر  ي گردشگر  يتقاضا  لیدر تحل  يبی ترک  کردیرو   کی

 عنوان بهنه    کنند، يانتخاب م  هاي ژگیاز و  يامجموعه   عنوان بهرا    يکه گردشگران محصولات و خدمات گردشگر  کندمي

 ي ها يژگیبر اساس و  يگردشگر  يمقصدها  نیرقابت ب  لیمدل به تحل  ن یا.  (Gallarza et al., 2019محصولات منفرد )

 رانی مدل لنسر و شرمن به مد  کنند، يرا انتخاب م   هايژگ یاز و  ياگردشگران مجموعه   نکهیا  بهباتوجه .  پردازديارائه شده م

مدل به   نی ا  .(Dwyer et al., 2020کنند )   یيشناسا  قبابا ر   سهیتا نقاط قوت و ضعف خود را در مقا  کندميمقصدها کمک  

استراتژ  کندمي کمک    يگردشگر  ابانیبازار طراح  يمؤثر  يابیبازار  يهاي تا  تحل  يرا  با  مطلوب   يهاي ژگیو  لی کنند. 

بازار پ  غاتیتبل   تواننديم  ابانی گردشگران،  ب  میتنظ  ايگونهبهخود را    يشنهادهایو  باشند   نیشتریکنند که  جذب را داشته 

(Buhalis et al., 2019). 

هاي مهم و کاربردي در تحلیل تقاضاي گردشگري است که بر مبناي قانون جاذبه مدل جاذبه گردشگري یکي از مدل 

مستقیم متناسب با اندازه   به طورکه حجم جریان گردشگران بین دو مقصد    کندمياست. این مدل فرض    افته یتوسعه نیوتن  

 Seetaramمعکوس متناسب با فاصله جغرافیایي بین آنها است )  به طوراقتصادي )مانند جمعیت و تولید ناخالص داخلي( و  

et al., 2020).  ي بر الگوها  يتوجه قابل   به طور  توانند يم  یيا یو فاصله جغراف  ياقتصاد  يرهایکه متغ  مدل نشان داده   نیا 

از مدل جاذبه گردشگر  ن، یبگذارند. همچن  ریسفر گردشگران تأث برنامه   رانیگم یبه تصم  توانديم  ياستفاده   يهاي زیردر 

 .(Tóth et al., 2023جذب گردشگران کمک کند ) يهاي و توسعه استراتژ يگردشگر

 

 روش پژوهش 

از نوع توصیف پیشینه   بامطالعه ها به شیوه اسنادي انجام شده است.  داده   يآورجمع.  باشديمتحلیلي    -  ياین پژوهش 

تراکم  تولید ناخالص داخلي،    ، يگذارهیسرماهاي مدنظر در این پژوهش شامل: نرخ  شاخص   ،هاو دسترسي به داده   پژوهش

تعداد آثار تراکم    آثار ثبت شده جهاني، تراکم    ها، موزه تراکم    هاي طبیعي، جاذبه تراکم    هاي تاریخي، جاذبه تراکم    جمعیت، 

 ;Ma et al.,2024) اشدبها ميها و هتل اقامتگاه   تراکم  ها، بزرگراه    ، يلی راه رتراکم    کیفیت گردشگري مقصد،   ناملموس ملي، 

Gao et al., 2021; Sadiq et al., 2022, Hall, 2009; Tiwari et al., 2022 ،)    1۴۰2استان در سال    31که در سطح  

آماري  است  شده يآورجمع استفاده شد روش  این پژوهش  پ  کیکه    استGeo Detector . روشي که در   شرفته ی مدل 

زودهنگام  خاص به طور    یيایمنطقه جغراف  کیدر  یک پدیده  عوامل بر    ریمطالعه تأث  ياست که برا   یيفضا  يآمار  لیتحل
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منطقه   کیو وابسته را در    يمکان  يرها یمتغ  نیب  رابطةتا    کندميروش کمک    نیا .(Wang et al., 2016)  شودياستفاده م

از   Geo Detectorکرد. روش    نییوابسته تع  ریمتغ  راتییرا در تغ  يمکان  ریهر متغ  تأثیر  زانیقرار داده و م  يرا مورد بررس

مک  تأثیر  لیتحل  يبرا   توانديم  ، يمکان   راتیتأثبعد   مختلف  گردشگر  يانعوامل  امکانات  جاذبه   يمانند  و    يعیطب  يهاو 

عوامل را بر    نیا  يمکان  تأثیرات  توانياستفاده شود با استفاده از آن م   يگردشگر   يهااستیو س  يو اقتصاد محل  يفرهنگ

  توانديروش م  نیمنابع ا  صیکرد. از بعد تخص  يبهبود آنها بررس  يراهبردها  يهايو توسعه استراتژ  يرشد صنعت گردشگر

از آن    استفاده ها به مناطق مختلف استفاده شود با  ساخت  ریو ز  يو توان انسان  هیمانند سرما  يمنابع گردشگر  صیدر تخص

با استفاده   رات، ییتغ  ينیبش یاز بعد پ  نی . همچندیرا بهبود بخش  يدر صنعت گردشگر  يوربهره   شیمنابع و افزا  عیتوز  توانيم

و    یيفضا  يالگوها  توانيروش م  نیکرد. با ا  ينیبش یرا پ  يدر صنعت گردشگر  نده یآ  راتییتغ  توانيم  Geo Detectorاز  

از آن بهره    يو توسعه گردشگر  يتیری مد  يهام یتصم  در کرده و    یيشناسا  يمختلف را در صنعت گردشگر  يمکان  تأثیرات

 عیبگذارد، آنگاه توز  ریوابسته در فضا تأث  ری بر متغ  میطور مستق  بهمستقل    ر یاست که اگر متغ  نیا   هیفرضدر این روش  گرفت.  

 (.Wang et al.,2010شود )ميمستقل همگرا  ریمتغ یيفضا ع یبا توز دی وابسته با ریمتغ یيفضا

 اجزاء ژئودتکتور . 1شکل 

 

 ایران استان    31در    ي گردشگر  يتقاضا  یيفضا  عیعوامل مؤثر بر توز  لی تحل  يبرا  Geo Detector، از  تحقیق   نیدر ا

 يگردشگر  يعوامل تقاضا  نیتعاملت ب  يریگاندازه   يبرا   يتعامل  صیعامل و تشخ  صی تشخ  يهارماژول یز  .استفاده شد

 .دهديم  حیو توض  ير یگاندازه   یيفضا  ي را در ناهمگن  Yوابسته    ریبر متغ  Xمستقل    ریمتغ  ری، تأثQ  بیکار گرفته شدند. ضربه

توض  يریگاندازه   کی  Q  ه آمار قدرت  تقاضا  Xعامل    ریتأث  دهنده ح یاز  ز  Mاست؛    Y  يگردشگر  يبر   ها رشاخهیتعداد 

 NJ  دهد؛يدر منطقه مورد مطالعه را نشان م  )در اینجا استان( یيایجغراف  يتعداد واحدها   N  دهد؛يم  شی( را نماهاربخش ی)ز

در کل منطقه مورد مطالعه   يگردشگر  يتقاضا  انسیوار   بیبه ترت  σ2jو    σ2  دهد؛يرا نشان م    j  رشاخه یها در زتعداد استان 

 ي بر تقاضا  Xعامل    ریبزرگتر باشد، تأث  Q. هر چه مقدار  دهنديرا نشان م  رشاخهیدر هر ز  يگردشگر  يتقاضا  انسیو وار

تشخ  يتوجه قابل   ریتأث  یيایجغراف   نده ینما  يرها یمتغ  يبندمیتقس   است.  تريقو  Y  يگردشگر دقت  دارد  صیبر   .عامل 

شده است،   شنهادیو همکاران پ  سونگکه توسط    یيایجغراف  نده ینما  يرهایمتغ  يبندم یتقس  يپارامترها  يسازنه یبه   تمیالگور

گونه که سونگ سازي، همانالگوریتم بهینه(.  Song and et al., 2020)  دهديرا ارائه م  یيفضا  لیو تحل  هی تجز  يسازنهیبه 

 نظارتهاي گوناگون تحلیل بدون هر متغیر مستقل با استفاده از روش  کند مياند، فرض  ( پیشنهاد کرده 2۰2۰و همکاران )

. سپس، براي هر طرح،  کندميبندي متعددي را ایجاد  هاي تقسیم شود. این فرایند، طرحبندي  به چندین زیرگروه تقسیم 

دهنده دست آورد، نشان بالاتري به Q . اگر طرحي جایگزین بتواند مقدار  شودمحاسبه مي Qآماره    فرمولبر اساس   Q آماره 

کننده را در شناسایي تعامل و اثرگذاري متغیر مورد نظر بر متغیر وابسته بندي، بیشترین قدرت تبیین آن است که این تقسیم 

 د. ترین محرک فضایي را شناسایي کنداشته و توانسته است قوي 

𝑄                                                                                                                                          فرمول آماره   = 1 −  
∑ 𝑁𝑗𝜎𝑗

2𝑀
𝑗=1

𝑁𝜎2
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 هاافته ی

 گردشگری در ایران یبر تقاضا  مؤثرعوامل  تأثیرشناسایی قدرت -

دهد که تأثیر متغیرهاي مستقل مختلف بر تقاضاي گردشگران متفاوت نتایج تحلیل با استفاده از روش ژئودتکتور نشان مي 

دهنده سهم آن متغیر در توضیح واریانس تعداد گردشگران شده براي هر متغیر نشان محاسبه Q . شاخص(2)شکل  است

مهم در جذب گردشگران است. دسترسي آسان به مقصد از    عامل   (۰/ 3)حدود   Q هاي ارتباطي با مقدارراه تراکم  است.  

دارد.  ها، فرودگاه ونقل نظیر جاده هاي حملطریق زیرساخت  تراکم  ها و خطوط ریلي نقش بسزایي در جذب گردشگران 

با بالاترین مقدارها و هتل اقامتگاه  حدود   Q گذاري نیز با مقدارسرمایه نرخ  شناسایي شدند.    مهمي  عاملعنوان  به  Q ها 

توجهي بر تقاضاي گردشگران داشته و بیانگر ارتباط مستقیم توسعه اقتصادي با رونق گردشگري است. تأثیر قابل   (۰/ 25)

  حدود  Q کیفیت گردشگري با مقدار.  کندميها و توسعه عمومي منطقه به جذب گردشگران بیشتر کمک  بهبود زیرساخت 

. این متغیر به عواملي نظیر سطح رضایت گردشگران، کیفیت خدمات کندمي نقش مهمي در تقاضاي گردشگران ایفا    (2/۰)

توجهي به افزایش  قابل   به طوررفاهي، امکانات تفریحي و رفتار میزبانان مرتبط است. تجربه مثبت گردشگران از مقاصد  

هاي طبیعي دهند که زیبایينشان مي  (1/۰)برابر   Q هاي طبیعي نیز با مقدارجاذبه تراکم  .  کندميتعداد بازدیدکنندگان کمک  

تأثیر متوسطي بر    (۰/ 15)حدود   Q ها با مقدارموزه تراکم  توانند در جذب گردشگران مؤثر باشند.  محیطي ميو تنوع زیست 

تأثیر کمي بر تقاضاي گردشگران   (۰/ 1)تر از  ي نیز با مقادیر پایین شده جهانتقاضاي گردشگران دارند. جمعیت و آثار ثبت 

 کمترین تأثیر را بر تقاضاي گردشگران داشته است. ( ۰/ ۰5)تر از  بسیار پایین Q شده ملي با مقدارآثار ثبتراکم ت اند.داشته 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 متغیرهاي مستقل  Qنمودار مقادیر   .2 شکل

 

 ی گردشگر یتقاضابر  مؤثرعوامل  بین تعامل قدرت سازیمدل-

شود. این ماژول استفاده مي قدرت تعاملت، براي تحلیل تعامل میان عوامل مؤثر بر متغیر وابسته، از  ژئودتکتور در مدل

و  یرمربوط به ترکیب دو متغ Q میزان تأثیر ترکیبي دو متغیر مستقل بر توزیع فضایي متغیر وابسته را با مقایسه ضریب

. بر اساس این مقایسه، چند حالت مختلف تعامل قابل شناسایي است کندميارزیابي   صورت مجزابه  را  هر متغیر Q ضریب

ترکیب دو متغیر مستقل بزرگتر از هر یک از   Q وقتي که مقدار:  تعامل دوطرفه:  که دو حالت مهم آن به شرح زیر است

یر غدر این حالت، اثر ترکیبي دو عامل باعث تقویت مت   ، ها باشدآن Q مجزا باشد ولي کمتر از مجموع مقادیر Q مقادیر

پذیر و تقویتي دارد ه تعامل میان دو عامل اثر جمعشود. این بدان معناست کوابسته به صورت افزایشي و نسبتاً خطي مي
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ترکیب دو متغیر مستقل بزرگتر  Q زماني که مقدار  ي:تعامل غیرخط.  بدون اینکه روابط پیچیده غیرخطي وجود داشته باشد

افزایي غیرخطي میان دو عامل است که باعث افزایش قابل  دهنده وجود هم این حالت نشان ،  مجزا باشد Q از مجموع مقادیر

که این اثر فراتر از مجموع تأثیرات مستقل هر یک از عوامل است.    ايگونهبه شود،  توجه تأثیر ترکیبي بر متغیر وابسته مي

گذارند و تغییرات فضایي متغیر وابسته دهد که دو عامل به صورت پیچیده و تعاملي بر هم اثر مياین وضعیت نشان مي

قدرت   جیها با روش ژئودتکتور، نتاداده   لیبه تحلباتوجه    .(Ma et al., 2024)  داین تعاملت غیرخطي قرار دار  تأثیرتحت 

تقاضا بر  مؤثر  عوامل  پرانی ا  يگردشگر  يتعامل  روابط  تأث  ده ی چی،  به   ان یم  رگذاریو  را  مختلف   ان ی نما  يخوبعوامل 

که اندازه و    يطورشده است، به  يمتقابل عوامل مختلف طراح  ری. نمودار قدرت تعامل بر اساس شدت تأث(3)شکلسازديم

  تراکم  انیم  غیرخطيقدرت تعامل    نیشتریب  .کندمي( را مشخص  خطيری غ  ایو نوع تعامل )دوطرفه    ریتأث  زانیم  هاره یرنگ دا

آثار تراکم  ها و  اقامتگاه   تراکم  انیتعامل م  در  مشاهده شده است.  (79/۰)  بیبا ضر  يخی تار   يهاجاذبه تراکم  ها و  اقامتگاه 

مؤثر از   يبرداربر بهره   ياقامت  يهارساختیز  ریچشمگ  ریتأث  زین  نیثبت شده است که ا  (7۰/۰)  بیضر  ، يشده جهانثبت

 بیبا ضر   زین  يشده جهانآثار ثبت تراکم  و    يشده ملآثار ثبتتراکم    انیتعامل م  ن، ی. همچندهديرا نشان م  يجهان  راثیم

 جی نتا  ن، یبر ا  علوه .  سازديرا برجسته م  راثیدو دسته از م  نیبه حفاظت و توسعه ا  همزمانتوجه    تی، اهم(۰/ 7۰)مشابه  

در توسعه    ينقش مهم  (۰/ 72)  بیبا ضر  يخیتار  يهاجاذبه تراکم  و    يگذاره یسرماتراکم    انیکه تعامل م  دهدنشان مي

را برجسته    يخیتار  يهاجاذبه  تیفیک  يحفظ و ارتقا  يبرا  يکاف  ي منابع مال  صیتخص  تیتعامل، اهم  نیدارد. ا  يگردشگر

بر جذب گردشگران   یي بسزا  ریتأث  توانديحوزه م  نیارائه خدمات بهتر در ا  و  هارساخت یتوسعه ز  يبرا  هیسرما  نی. تأمکندمي

خارج  يداخل باشد.  ي و  م  بیضر  ت،ینها  در   داشته  اقامتگاه بزرگراه   انیتعامل  و  )ها  اهم69/۰ها  بر   ي هارساخت یز  تی( 

 دلالت دارد.  يگردشگر يتقاضا ت یگردشگران و تقو  يدسترس لیونقل در تسه حمل 

 1۴۰2نمودار قدرت تعامل عوامل موثر بر تقاضا گردشگري ایران در سال .  3 شکل

 

اساس ژئودتکتور،   يهاداده   تحلیل   بر  روش  از  استفاده  با  تعامل  پژوهش  تأث  ينمودار  تقاضا   ریقدرت  بر  مؤثر   ي عوامل 

 نیدر ا  يدی مستقل کل  يرهایمتغ  انیدهنده تعاملت م نشان   ۴شکلشده است.    يطراح  1۴۰2در سال    ران یا  يگردشگر

قدرت تعامل از    ل، یتحل  نی. در اکندميمشخص    يمتقابل هر عامل را در توسعه گردشگر  يرگذاریتأث  زانیحوزه بوده و م

با خطوط    تري که تعاملت قو  يطوراست، به   شده داده نشان روشن تا قرمز(    ي)از آب  يبند ضخامت خطوط و رنگ   ق یطر
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 شود: در ادامه به نتایج تحلیل قدرت تعامل عوامل پرداخته مي اند.تر مشخص شده گرم  يهاو رنگ ترم یضخ

 ب یبا ضر  يخیتار  ي هاجاذبه تراکم  ها و  ها و هتلاقامتگاه تراکم    انی(: تعامل مي)کانون تعامل قو  يقو  اری. تعامل بس1

 قدرت تعامل را دارد.   نیشتری ب 79/۰

و    يشده ملآثار ثبتتراکم    (2  7۰/۰تعامل    بی: ضريشده جهانآثار ثبتتراکم  ها و  اقامتگاه تراکم    (1:  ي. تعاملت قو2

   72/۰ بی: ضريخیتار يهاجاذبه تراکم و  يگذاره یسرماتراکم (3، ۰/ 7۰مشابه  بی: با ضر يشده جهانآثار ثبت تراکم 

ونقل در حمل   يهارساخت یز  تیاهم  انگریب  69/۰  بیها با ضراقامتگاه تراکم  ها و  بزرگراه   انی. تعاملت متوسط: تعامل م3

 دارد.   يبه مناطق گردشگر يدسترس لیدر تسه  يد یعامل نقش کل نیها است. ابه اقامتگاه  يدسترس

تعامل   نیها: ااقامتگاه تراکم  و    تیجمعتراکم  (  1 اند:شده   یيشناسا  ریموارد ز  ف، یتعاملت ضع  انی: در مفی . تعاملت ضع۴

و نرخ   هااقامتگاه تراکم  (  2 است.  ياقامت  يهارساخت یز تیتقو  يبرا  يتیجمع   تیاز ظرف  ياز عدم استفاده کاف   يحاک  فیضع

 جذب   يها برادر توسعه اقامتگاه   شتریب يگذارهی به سرما ازیدهنده ننشان  جهینت نی : ايگذاره یسرما

 شتر یارتباط ب  جادیا   تیدو عامل بر اهم  نیا  انیم  فی ها: تعامل ضعموزه تراکم  و    هااقامتگاه تراکم  (  3 گردشگران است. 

: تعامل يخیتار  يهاجاذبه تراکم  و    هاموزه تراکم  (  ۴ دارد.  دیها تأکموزه   تیاز ظرف  يبردارو بهره   ياقامت  يهارساخت یز  انیم

 است.   يدو مؤلفه مهم گردشگر نیا ن یبه ارتباط ب يدهنده عدم توجه کافدو عامل نشان  نیا انیمحدود م

  است. شده داده نشان  1پنج رابطه برتر تعاملي در جدول نتایج ژئودتکتور بهباتوجه 

 1۴۰2نمودار شبکه تعاملي متغیرهاي نماینده تقاضا گردشگري ایران در سال .  4 شکل

 

 Q ادیر مقبیشترین رتبه بندي تعاملت بر حسب   .1 جدول

 سال  ي بندرتبه  تعامل  qمقدار 

 1۴۰2 1 هاي تاریخي جاذبه راکم ها با تاقامتگاه راکم ت 788733/۰

 1۴۰2 2 هاي تاریخيجاذبه راکم با ت   يگذاره یسرمانرخ  71579۴/۰

 1۴۰2 3 آثار ثبت شده جهاني  راکم تآثار ناملموس ثبت شده ملي با  راکم ت 7۰2921/۰

 1۴۰2 ۴ آثار ثبت شده جهاني راکم تها با اقامتگاه راکم ت 696۴۰1/۰

 1۴۰2 5 هااقامتگاه  راکم ها با ت بزرگراه  69۴9۴۴/۰

 

 بحث 

بین یافته  نتایج مطالعات  با  پژوهش  این  )هاي  ژانگ و همکاران  ( و هانگ و همکاران 2۰23المللي همچون تحقیقات 
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مشابه با مطالعه ژانگ و همکاران، تحقیق حاضر نیز از مدل ژئودتکتور براي   به طورها همسو است.  ( در برخي جنبه2۰2۰)

تحلیل فضایي عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري استفاده کرده است و نشان داده که توزیع فضایي امکانات زیرساختي و  

هاي هانگ و همکاران، این توجهي بر جذب گردشگران دارد. همچنین، در امتداد یافته هاي گردشگري، تأثیر قابل جاذبه 

. با این تفاوت که علوه بر تأثیر کندميونقل و اقامتي را در تقاضاي گردشگري تأیید  هاي حمل پژوهش نیز نقش زیرساخت 

زیرساخت این  آنمستقیم  تعامل  و  تأثیرات غیرخطي  به  استها،  توجه شده  نیز  متغیرها  با سایر  و    .ها  نعامي  در مطالعه 

ها و ونقل، اقامتگاه ها، حمل اند، زیرساخت که عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري مذهبي را بررسي کرده   (، 1۴۰۰همکاران )

. راستا استهاي تحقیق حاضر هم اند. این نتایج با یافته عنوان عوامل کلیدي در جذب گردشگران شناسایي شده ها بهجاذبه 

ها و درآمد همسو است. هر دو تحقیق به تأثیر هزینه حاضر  ها با تحقیق  ( در برخي جنبه1۴۰۰زاده و زندي )مطالعه یعقوب 

هاي تاریخي و طبیعي ها و جاذبه ویژه تأثیر زیرساختبر تقاضاي گردشگري اشاره دارند. با این حال، در تحقیق حاضر، به

بیشتر  (  1۴۰2لو )و نقي  مودوديدر حالي که مطالعه  .  صورت غیرخطي و در تعامل با یکدیگر مورد تحلیل قرار گرفته استبه

است،   بوده  متمرکز  رضایت  بررسي سطح  مدل این  بر  از  استفاده  با  روابط تحقیق  غیرخطي،  تعاملت  و  ژئودتکتور  هاي 

)  .تري میان این عوامل را بررسي کرده استپیچیده  با مطالعه رهنما و همکاران  تأثیر 1۴۰1در مقایسه  (، که به تحلیل 

تحقیق کاملً همسو است. در هر دو تحقیق،    این  اند، نتایجهاي فرهنگي و تاریخي بر تقاضاي گردشگري پرداختهجاذبه 

در مجموع، نتایج تحقیق    .اندعنوان عوامل تأثیرگذار بر تقاضاي گردشگري شناسایي شده هاي تاریخي و فرهنگي به جاذبه 

تحقیق توانسته است این  ها،  لیلي و پیچیدگي مدل هاي مطالعات پیشین همخواني دارد، اما از نظر رویکرد تححاضر با یافته 

تواند  تري را میان عوامل مختلف مورد بررسي قرار دهد. این امر ميتري دست یابد و تعاملت پیچیده هاي عمیق به تحلیل 

هاي گردشگري و توسعه گذاري در این حوزه محسوب شود و در سیاست  قبليعنوان یک تفاوت عمده با سایر مطالعات  به

 .ها مفید واقع شودزیرساخت 

 

 گیرینتیجه 

ا  يگردشگر  يکه تقاضا  نشان داد پژوهش    نیا  نتایج از عوامل   يامجموعه   يافزاو هم   ده ی چیحاصل تعامل پ  رانی در 

عامل در جذب گردشگران،    نیترمدل ژئودتکتور، مهم  لیاست. بر اساس تحل  يختاری–يو فرهنگ  ياقتصاد  ، يرساختیز

 تیدر تقو   يمؤثر  ارینقش بس   رد، یگيقرار م   يخیتار  يهاکه در مجاورت جاذبه   يزمان  ژه یوهاست؛ ب  ياقامت  يهارساخت یز

 ان یم  وندیپ  جادیاستاندارد و ا  يهاها و هتل در توسعه اقامتگاه   يگذارهی که سرما  دهدينشان م  افتهی  نی. اکندمي  فایتقاضا ا

در    ي گردشگر  يتقاضا  شی افزا  يکارآمد برا  يراهبرد  نوان عبه   توانديم  يو فرهنگ  يخی تار   يهابا جاذبه   هارساخت ی ز  نیا

هستند که   يدیکل  يرهایمتغ  گریاز د  زین  يارتباط  يها ونقل و راه حمل   يهاموضوع، شبکه  نینظر گرفته شود. در کنار ا

از   يردار بدر بهره   ياساس   يبه مانع  تواندي ها مو نبود آن   سازندي آسان گردشگران به مقاصد متنوع را فراهم م  يدسترس

 يمرتبط با گردشگر  يهادر حوزه   ژه یوبه  ، ياقتصاد  يهايگذار هیسرما  ، دیگرازسوي   کشور بدل شود.  يگردشگر  يهات یظرف

و    يگذار ه یسرما  انیکه تعامل م  نشان داد  جیدارند. نتا  يگردشگر  يبر تقاضا  يمیمستق  ریتأث  بان، یپشت  يهارساخت یو ز

منابع   ص یتخص  ن، ی. بنابراکندمي  فایا  اضاتق  شیدر افزا   يات یکرده و نقش ح  جادیا  يتوجه قابل   یيافزاهم  ، يخ یتار  يهاجاذبه 

در بازار   رانیا  گاه یجا  يدر ارتقا  کننده ن ییتع  يعامل  توانديم  يخیتار  يهاجاذبه   ياز مرمت، حفاظت و معرف  تیو حما  يمال

کمتر   هارساخت یبا ز  سه یدر مقا  يخیو تار  يعیطب  يهاجاذبه   میمستق  رینشان دادند که تأث   هاافته یاگرچه    باشد.  يگردشگر

منابع باعث کاهش    نیا  يابیو بازار  تیری. در واقع، ضعف در مدستیها نبودن آن  تیاهميب   يموضوع به معنا  نیاست، اما ا

و   ستیزط یهدفمند، حفاظت از مح  غاتیمناسب، تبل  يمعرف   هتوجه ب  ن، ی ها در جذب گردشگران شده است. بنابرانقش آن 
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 انیاست که روابط م   ن یا  گریمهم د  ينکته  است.  ریناپذاجتناب   يها، ضرورتجاذبه   نیاز ا  دار ی پا  يبرداربهره   يبرا  يزیربرنامه 

مجزا    به طورنقش هر عامل را    توانينم  ، دیگرعبارت به.  اندده یچیو پ  يرخطیاغلب غ  يگردشگر  يبر تقاضا  رگذاریعوامل تأث

مگر   ستند، ین  يکاف  یي تنهاها بهمثال، اقامتگاه   ي. براکنندياز تعاملت متقابل عمل م  ياها در قالب شبکهبلکه آن   د؛یسنج

و منفرد به توسعه    يکه نگاه بخش  دهدينشان م  تیواقع  نیدر دسترس همراه شوند. ا  يهاونقل کارآمد و جاذبهآنکه با حمل

باشد.  تواندينم  يگردشگر توسعه گردشگراساسن یبرا  اثربخش  ا  ي ،  است؛   يکردیرو  ازمند ین  رانیدر  و هماهنگ  جامع 

شامل   دیبا  يکردیرو  نیتوجه کند. چن  رهایمتغ  همة  یيافزا و هم   بیعامل، به ترک  کیتمرکز صرف بر    يجابه که    يکردیرو

 غات، یو تبل  يابیتوسعه بازار  ها، جاذبه   ي هدفمند، حفاظت و معرف  ي گذاره یونقل، سرماو حمل   ياقامت  يهارساختیز  تیتقو

 یي فضا   ل یتحل  نینو  ياز ابزارها  يری گمرتبط باشد. بهره   ينهادها  انیمؤثر م  يمتخصص و همکار  يانسان  يرویآموزش ن

  ت، یانجام شود. در نها  ق یدق  يهابر شواهد و داده   يمبتن  هاي ریگم یکمک کند تا تصم  ریمس  نیدر ا  توانديمانند ژئودتکتور م

در    داریمتوازن و پا  ياتوسعه   يسوبهو حرکت    يگردشگر  يتقاضا  داریپا  شیبه افزا   توانيم  يکردیرو  نیاتخاذ چن   ق یاز طر

 .یافتدست  رانیا يصنعت گردشگر 

 

 حامی مالی 

 .این اثر حامي مالي نداشته است 

  

 سهم نویسندگان در پژوهش 
 .انجام پژوهش سهم برابر داشتند  يهابخشنویسندگان در تمام مراحل و  

 

 تضاد منافع 
 . دارند که هیچ تضاد منافعي در رابطه با نویسندگي و یا انتشار این مقاله ندارندم ميلنویسندگان اع  

 

 تقدیر و تشکر
ت را انجام دادند تشکر و  کساني که کار ارزیابي کیفیت مقالا  ژهیوبهکساني که در انجام این پژوهش به ما یاري رساندند   نویسندگان از همه 

 .نمایندقدرداني مي
 

 منابع 

: کوهستان کاوازنگ و  يمطالعه مورد  يراشهر یپ  يهاکوهستان  يآهنگ مصرف فضا در گردشگر(. ضرب1۴۰۴. )لیاسماع  ،رانیدو

 doi: 10.22059/jhgr.2024.369222.1008652. 86-67 ،(1)57 ،يانسان  يایجغراف هايپژوهشامند زنجان. 

-يفصلنامه علم.  رانیدر ا  يداخل  يگردشگر  يتقاضا  یيفضا  لی(. تحل1۴۰1. ) ریو دادرس مقدم، ام  دیخاکسار آستانه، حم  ؛يرهنما، عل

 69-86(، 38)1۰ ،يشهر تیریاقتصاد و مد يژوهشپ

فصلنامه علمي مطالعات راهبردي   .بیني تقاضاي گردشگري فرهنگي شهر تهران(. پیش1۴۰۰زاده، رحیم. )زندي، ابتهال و یعقوب

 doi: 10.22083/scsj.2021.142061. 59-82، (2)1، فرهنگ

فصلنامه .  رانیا  يشدن در صنعت گردشگر  يتالیجید  تیوضع  ي(. بررس2۰22. ) یدعليس  ،يو علو  ارساپ  ،یيرضا  حمدرضا؛م  ،يصادق

 .1۰6-87(، ۴1)11، اطلعات يفناور تیریمطالعات مد

(. بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري ایران  1۴۰3آبادي، لیل. )و جلل  دیعبدالمج  د یسضیاءآبادي، مریم؛ جلئي اسفندآبادي،  

 :doi.  335-365،  (12۰)31،  مجلس و راهبرد .تصحیح خطاي برداري(  -گ  با تأکید بر شکاف نرخ ارز )رهیافت مارکوف سوئیچین

10.22034/mr.2023.5698.5379 
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ابراهیم (. شناسایي عوامل مؤثر بر تقاضاي  1۴۰1پور، علیرضا. )عفیفي، رامین؛ رزقي شیرسوار، هادي؛ ولیخاني دهاقاني، ماشاالله و 

،  اي(ریزي منطقه فصلنامه جغرافیا )برنامه  .گردشگري داخلي در حوزه جغرافیایي شهر تهران با رویکرد دیمتل و تحلیل مضمون

12(۴8) ،۴31-۴16 .doi: 10.22034/jgeoq.2022.319821.3468 

کننده تقاضاي گردشگري ورودي به  (. بررسي عوامل تعیین1۴۰1فرزین، محمدرضا؛ پورجهان، ساره؛ قنبري، رقیه و مهاجر، بشري. )

 doi: 10.22133/tlj.2023.383222.1073. 85- 1۰۰، (1۴)7، دوفصلنامه گردشگري و اوقات فراغت .هاي پانل وتحلیل داده ایران: تجزیه 

 ي گردشگران در ارائه خدمات گردشگر  تی رضا  تیاهم  ي(. بررس1۴۰3هوشمند. )  ،قره بلغ  يو باقر  لیخل  ي،صفر  ،فاطمه   ي،محمد

مورد )مطالعه  آن  بر  مؤثر  عوامل  سمنان(.    يهاهتل:  يو   :doi.  89-73  ،(3)56  ،يانسان  يایجغراف  هايپژوهشاستان 

10.22059/jhgr.2023.305040.1008133 

ارخودي، مهدي و نقي )مودودي  تقاضاي گردشگري زنجان1۴۰2لو، حامد.  بر  تبیین عوامل مؤثر   هاي پژوهش فصلنامه علمي   .(. 

 doi: 10.30473/grup.2020.45070.2313. 165-18۴، (3)1۴، شناسي شهريبوم

 .(. تبیین نقش عوامل مؤثر بر افزایش تقاضاي گردشگري مذهبي1۴۰2پور، آذر و نعامي، عبدالله. )مقدم، محمدعلي؛ کفاش نخعي

 doi: 10.30495/jzpm.2022.29762.4041. 193-2۰8، (52)13، ايریزي منطقه فصلنامه علمي برنامه 
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